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VORWORT

Sehr geehrte Mitglieder,
liebe Freunde und Férderer
der bayerischen Heilbader und Kurorte,

das Jahr 2016 bietet uns viel Anlass zur Freude. Eine
hervorragende Tourismusbilanz, Tourismuspreise fiir
zwei unserer Mitglieder, eine verbesserte Wirtschafts-
kraft der Heilbader und Kurorte und der Ausbau un-
seres Netzwerkes mit schlagkraftigen Partnern préa-
gen die Bilanz. Darauf kdnnen wir stolz sein!

Erfolge fallen aber nicht vom Himmel. Sie sind das
Ergebnis harter Arbeit, unternehmerischer Weitsicht
und Kreativitéat. Die Erfolge zeigen auch, dass unser
Verband mit seinen 70 Mitgliedern effektiv, harmo-
nisch und ergebnisorientiert arbeitet.

Ein gutes Beispiel ist unsere Uberdurchschnittlich
gute Tourismusbilanz Die bayerischen Heilb&der
und Kurorte verzeichneten 2016 rund 5,4 Millionen
Ankilinfte, das bedeutet ein Plus von 6,6 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr. Wir liegen damit um fast zwei
Prozentpunkte Uber dem bayernweiten Durchschnitt.
Mit 23,5 Millionen gewerblichen Ubernachtungen und
einem Plus von 8,5 Prozent erreichten wir auch hier
ein Uberdurchschnittliches Ergebnis. Besonders be-
merkenswert: Unter den Top-12-Destinationen Bay-
erns sind acht Heilbader und Kurorte.

Diese tolle Bilanz ist das Ergebnis aus Investitionen
und Innovationen in unseren Mitgliedsorten. 2016 in-
vestierten die Heilbader und Kurorte Gber 100 Millio-
nen Euro in ihre touristische Zukunft, in den vergan-
genen drei Jahren waren es Uber 200 Millionen Euro.
Investiert wurde unter anderem in die Sanierung oder
Erweiterung von Badern oder Kneippanlagen, den
Neubau oder die Sanierung von Kurmittelhdusern
oder in die Anlage von Rad- und Wanderwegen. Ein
Augenmerk legten die Heilbader auch auf die Digi-
talisierung und den Breitbandausbau. Deshalb ist es
kein Zufall, dass die ersten zwei Preise beim ADAC
Tourismuspreis nach Bodenmais und Bad Kétzting
gingen.

Die kraftigen Investitionen sind auch ein Beleg fiir die
Wirtschaftskraft unserer Heilbdder und Kurorte. Wir
stehen fur 100.000 Arbeitspléatze im landlichen Raum,
wir haben uns zu schlagkréftigen Gesundheits-Kom-
petenzzentren entwickelt und leisten damit einen
wertvollen Beitrag zur Gesundheitsversorgung im
Freistaat. Wie gut unsere Wirtschaftskraft ist, hat uns
auf dem 70. Bayerischen Heilbadertag im Novem-
ber 2016 in Oberstdorf eine Studie des Deutschen
Wirtschaftswissenschaftlichen Instituts fir Fremden-
verkehr e.V. an der Universitdt Minchen (dwif) be-
scheinigt: Der Tourismus in den bayerischen Heilba-
dern und Kurorten bringt der Wirtschaft im Freistaat
enorme Umsétze in H6he von 4,5 Milliarden Euro im
Jahr. Die Heilb&der und Kurorte haben insgesamt fast
33 Millionen Ubernachtungen und gut 43 Millionen
Tagesgaste. 27 Prozent aller gewerblichen Ubernach-
tungen in Bayern finden in Heilbddern und Kurorten
statt. Auch deutschlandweit sind die Orte stark. Sie
erzielen 18 Prozent der touristischen Umsatze, die in
den rund 330 Heilbadern und Kurorten gemacht wer-
den.

Das sind beeindruckende GroBenordnungen! Ge-
schafft haben wir das auch mit groBer Unterstit-
zung der Bayerischen Staatsregierung. Sie fordert
nicht nur tatkraftig den Ausbau der Digitalisierung
und unsere Marketingaktivitdten Uber die BAYERN
TOURISMUS Marketing GmbH, sondern auch un-
sere wissenschaftlichen Aktivitdten und Studien. Er-
folgreich ist das Férderprogramm zur Steigerung der
medizinischen Qualitat in den bayerischen Kurorten
und Heilb&dern, das erst kirzlich wieder verldngert
wurde. Staatsminister Markus Séder nannte auf dem
Heilbadertag in Oberstdorf die Zahlen. In den letzten
15 Jahren hat der Freistaat die Heilb&der, einschlieB-
lich der Staatsbader, mit insgesamt rund 287 Millio-
nen Euro kraftig unterstitzt.

Wir bleiben in der Entwicklung nicht stehen. Auch
2016 haben wir unseren Markenprozess GESUNDES
BAYERN weiter vorangetrieben und die ersten Orte
fit fir den modernen Gesundheitstourismus gemacht.



Auf der Frihjahrstagung in Regensburg stellten wir
die neuen Qualitatskriterien der Marke sowie den
Praxisleitfaden mit vielen praktischen Anleitungen
vor. Bis Mitte Juni konnten die Mitglieder in einer ers-
ten Runde ihre innovativen Produkte und Netzwerke
fir die neue Marke GESUNDES BAYERN einreichen.
Bis November 2016 erhielten die Orte mit besonders
erfolgsversprechenden Produkten oder Netzwer-
ken die ersten Coachings. Auf dem Heilbadertag in
Oberstdorf konnten wir somit 14 Leuchtturmprojekte
vorstellen. So beispielsweise die ,,DurchAtemzeit” in
Bad Reichenhall, die ,,OnkoTrainKur® in Bad Fissing,
das Treuchtlinger Lebensstilprogramm ,Fit bis in die
Knochen“ oder das Programm ,Gesunder Schlaf
durch innere Ordnung”“ in Flssen. Wir sind sicher:
Es werden weitere innovative Produkte folgen! Diese
Highlights zeigen, dass wir mit kreativen Angeboten
im Gesundheitstourismus punkten kénnen. Denn die
Rahmenbedingungen fiir unsere Heilbader und Kur-
orte sind alles andere als einfach: Die ambulanten
Vorsorgeleistungen nach § 23 Absatz 2 SGB V gehen
weiter dramatisch zurlick. Knapp Uber 41.000 waren
es 2016 — wenn der Trend so weiter geht, sind wir
irgendwann bei null angekommen.

GroBe Anliegen fir uns sind nach wie vor das be-
triebliche Gesundheitsmanagement, das Thema Pfle-
ge und die Pravention. Mit dem Forschungsprojekt
~PFLEGEprevent” beschreiten wir Neuland. Wir ha-
ben es gemeinsam mit unserem Kooperationspartner
bpa (Bundesverband privater Anbieter sozialer Diens-
te) gestartet. Ziel ist es, ein fur Pflegekréfte maBge-
schneidertes Praventionsprogramm zu entwickeln,
das auf alle Kurorte und Heilbader angewendet wer-
den kann. Die Ludwig-Maximilians-Universitat ent-
wickelt, begleitet und evaluiert dieses Praventions-
programm. Die ersten Ergebnisse einer Befragung
zeigen: Pflegekrafte haben einen groBen Bedarf an
Gesundheitspriavention. Uber 40 Prozent sehen ihre
Berufsbelastung kritisch, drei von vier Pflegekréaften
wirden gerne an einem Praventionsprogramm teil-
nehmen. Derzeit werden die Details der Gesundheits-
und Praventionstage erarbeitet, Anfang 2018 sollen

BAYERISCHER
HEILBADER-VERBAND E.V.

die ersten Pflegekréafte ein Pilotprogramm in Bad Rei-
chenhall durchlaufen.

Pflegekrafte und pflegende Angehdrige leisten einen
unersetzlichen Dienst an der Gesellschaft! Sie sind
besonders gefahrdet, an Burnout zu erkranken, sie
haben auBerordentliche physische und psychische
Belastungen. Deshalb muss es flir sie ohne Wenn
und Aber einen Anspruch auf eine Kur geben. Diese
Forderung haben wir mit der Aktion ,Freiaufenthalte
fir Pflegekrafte” unterstrichen. Sie war mehr als ein
symbolischer Akt. Es war ein groBes und von Her-
zen kommendes DANKE firr diesen Dienst. Unsere
Mitglieder stellten fir zehn verdiente Pflegekrafte
Gesundheitsaufenthalte zur Verfiigung, die Gesund-
heitsministerin Melanie Huml im Bayerischen Land-
tag Uberreichte.

Leider nicht zu Ende bringen konnten wir unsere
BAVARIA-Studie. Der Grund: Wir hatten zu wenige
Studienteilnehmer. Die angestrebte Zahl von 500 Teil-
nehmern war nicht zu schaffen. Leider hatten wir bei
der Bewerbung dieser Studie so gut wie keine Unter-
stlitzung der Krankenkassen. Dabei war uns das Ziel
wichtig: Wir wollten wissenschaftlich nachweisen,
dass eine wohnortferne ambulante Vorsorgeleistung
nachhaltiger und effektiver ist als die Vorsorgeleis-
tung am Wohnort der Patienten. Die Auswertung der
Fragebdgen von Patienten, die mitgemacht haben,
zeigte uns: Wir waren auf dem richtigen Weg gewe-
sen.

Auch mit dem Projekt ,Allergikerfreundliche Kom-
mune® sind wir duBerst erfolgreich. Mit aktuell 6.500
geprtft allergikerfreundlichen Gastebetten ist Bayern
durch den Bayerischen Heilbader-Verband binnen ei-
nes Jahres zum fir Allergiker attraktivsten Reiseziel
in Europa geworden! Fihrend in Deutschland verfligt
Bayern aktuell im Jahr 2017 Gber mehr als 750 zer-
tifiziert allergikerfreundliche Unterkiinfte, gastronomi-
sche Betriebe und Einzelhandelsgeschéfte — mehr als
jedes andere Bundesland.



NatUrlich haben wir bei all diesen Erfolgen auch Bau-
stellen, die es zu bearbeiten gilt, und dicke Bretter,
an denen wir bohren. Die bayerischen Heilb&der und
Kurorte missen mehr investieren, mehr fir Infrastruk-
tur leisten als andere Kommunen. Deshalb bleiben
wir bei unserer Forderung: Wir mochten fir diese
Leistungen einen Sonderlastenausgleich! Denkbar
ware beispielsweise eine Beriicksichtigung bei den
Schlisselzuweisungen des Freistaates. Hier werden
wir nicht locker lassen! Ebenso nicht bei unserer For-
derung nach einem Biirokratieabbau. Uberbordende
Regulierungen sind ein Hemmschuh auf unserem
weiteren Weg. Zu prifen ist auch, ob der Gesund-
heitstourismus nicht zu einer Pflichtaufgabe fir die
pradikatisierten Heilbader und Kurorte werden sollte.
Das gabe unseren Orten einen gréBeren finanziellen
Spielraum.

Wir werden auch unsere Netzwerke ausbauen, und
wir freuen uns Uber jedes neue Mitglied: 2016 kam
Bodenmais wieder zurlick in den Verband, die Ther-
me 1 Bad Fissing und die Teufelshdhle Pottenstein
wurden als Mitgliedsbetriebe neu aufgenommen. Ab
Januar 2017 sind der Bundesverband Osteopathie
und die Vereinigung Selbstandiger Physiotherapeu-
ten Bad Fissing - Bad Griesbach - Bad Birnbach neu
dabei.

Ich bedanke mich herzlich fir die tatkraftige Unter-
stlitzung der Bayerischen Staatsregierung, bei Wirt-
schaftsministerin lise Aigner und ihrem Staatssekre-
tér Franz Josef Pschierer sowie bei Gesundheitsmi-
nisterin Melanie Huml. Das gilt auch fir die Ministe-
rialrate Dr. Otto Ziegler und Dr. Peter Hauer aus dem
Wirtschaftsministerium und Referatsleiter Dr. Robert
Aures aus dem Gesundheitsministerium. Sie haben
alle einen groBen Anteil an unserem Erfolg.

Einen ebenso groBen Anteil hat auch unsere Ge-
schéaftsstelle. Ich bedanke mich bei unserem Ge-
schéftsfihrer des Verbandes, Rudolf Weinberger,
und der Leiterin der Geschéftsstelle Claudia Meier.
Beide sind wertvolle Stiitzen des Verbandes. Uner-
setzlich ist auch unser arztlicher Berater Dr. Christian
Alex. Er bereichert nicht nur unseren Blog GSUNDE
GSCHICHTEN mit wertvollen Beitrdgen, sondern re-
préasentiert den Bayerischen Heilbader-Verband auch
auf Kongressen und Messen. Ein Dankeschén geht
auch an Thomas Jahn fir seine Arbeit als Vorsitzen-
der des Marketingausschusses und an Ernst Stapfer
als Vorsitzenden der Preiskommission. Unser Vor-
stand engagiert sich ehrenamtlich und professionell
fir den Bayerischen Heilbader-Verband. Auch dafir
ein herzliches Dankeschon! Fir die professionelle
Zusammenarbeit bedanke ich mich bei der BAYERN
TOURISMUS Marketing GmbH, insbesondere bei
den Geschéftsfihrern Dr. Martin Spantig und Jens
Huwald sowie bei Alina Freiberg und Monica Tetzner,
und bei der PR-Agentur Rosi Raab.

Lassen Sie uns unseren erfolgreichen Weg gemein-
sam weiter beschreiten!

Freundliche GriiBe

Klaus Holetschek, MdL
Vorsitzender



MITGLIEDER

ALLGAU/BAYERISCH SCHWABEN

Kommunen:
Fischen

Flssen

Bad Grénenbach
Bad Hindelang
Krumbach
Oberstaufen
Oberstdorf
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Pfronten
Scheidegg

Bad Wérishofen

Betriebe:
Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach

OBERBAYERN

Kommunen:

Bad Aibling

Bad Bayersoien

Tourismusregion Berchtesgaden-Konigssee
Bad Endorf

Bad Feilnbach
Garmisch-Partenkirchen

Bad Heilbrunn

Bad Kohlgrub

Prien am Chiemsee

Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain
Tegernseer Tal

Bad Télz

Betriebe:

Chiemgau Thermen GmbH, Bad Endorf
Medical Park Bad Feilnbach Reithofpark
Medical Park Bad Wiessee St. Hubertus
Adelholzener Alpenquellen GmbH, Siegsdorf

OSTBAYERN

Kommunen:
Bad Abbach
Bad Birnbach
Bodenmais
Eging a.See
Bad Fissing
Bad Gogging
Bad Griesbach
Bad Kdétzting
Neualbenreuth

Betriebe:

Asklepios Klinikum Bad Abbach GmbH
Kaiser-Therme, Bad Abbach

Rottal Terme, Bad Birnbach

Therme 1 mit Saunahof, Bad Fiissing
Europa Therme, Bad Fissing
Johannesbad Fachklinik und Therme, Bad Fissing
Limes-Therme, Bad Gbgging
Rémerbad Kliniken, Bad Gdgging
Fachklinik St. Lukas, Bad Griesbach
Hartl Resort, Bad Griesbach
Wonhlflihl-Therme, Bad Griesbach
Sibyllenbad, Neualbenreuth

Historisches Besucherbergwerk Bodenmais BHS GmbH

FRANKEN

Kommunen:

Bad Alexandersbad
Bad Berneck
Bischofsgriin

Bad Bocklet

Bad Briickenau Stadt und Staatsbad
Bad Kissingen

Bad Kdnigshofen
Bad Neustadt

Bad Rodach

Bad Staffelstein
Bad Steben
Treuchtlingen
WeiBenstadt

Bad Windsheim

Betriebe:

Lohengrin Therme, Bayreuth

Kurhaus, Bad Bocklet

Malteser Klinik von Weckbecker, Bad Briickenau
Obermain Therme, Bad Staffelstein
AltmUhltherme, Treuchtlingen

Franken-Therme, Bad Windsheim
Zweckverband Teufelshéhle, Pottenstein



EHRENVORSITZENDER

Walter Rundler, Bad Kissingen

EHRENMITGLIEDER

Hans-Wolfgang Stadtler, Herrieden
Toni Mller, Bad Endorf

Walter Grath, Oberstaufen

Herbert Fischhaber, Bad Wiessee

Sepp Hoéfer, GroBholzhausen

INHABER DER EHRENMEDAILLE

Walter Besler, Ofterschwang

Detlev Janetzek, Nurnberg

Dr. Herbert Pfisterer, Bischofswiesen

Ernst Wittmann, Bischofswiesen

Heinz Egginger, Malching

Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys. Jurgen Kleinschmidt, Miinchen

Werner Blichele, Bad Wdrishofen



AUS DEM VERBAND

GREMIEN

VORSTANDSCHAFT

Vorsitzender:

Stellvertretender Vorsitzender:

Schatzmeister:
Beisitzer:

MARKETINGAUSSCHUSS

Vorsitzender:

Stellvertretender Vorsitzender:

Beisitzer:

PREISKOMMISSION

Vorsitzender:

Stellvertretender Vorsitzender:

Beisitzer:

Klaus Holetschek, MdL, Memmingen

Alois Brundobler, Bad Flssing

Peter Berek, Bad Alexandersbad

Frank Oette, Bad Kissingen

Sepp Barth, Bad Kétzting

Maximilian Hillmeier, Bad Hindelang

Gabriella Squarra, Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain
Stephan Kohl, Tegernseer Tal (bis Méarz 2016)

Thomas Jahn, Bad Aibling

Thomas Beck, Bad Bocklet

Jasmine Holfeld, Ammergauer Alpen GmbH
Martin Mayer, Bad Griesbach

Sonja Prem, Bad Fissing (bis Mai 2016)
Horst Graf, Bad Woérishofen

Birgit Schrott, Fischen

Christoph Schmitz, Treuchtlingen

Ernst A. Stapfer, Bad Fissing
Ottmar Lang, Bad Steben
Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein
Franz Bauer, Bad Gégging

Karl Zettl, Bad Gdégging

Walter Battisti, Bad Reichenhall
Petra Nocker, Bad Worishofen



SITZUNGSTERMINE

VORSTANDSCHAFT
01.02.2016 Vorstandssitzung in Minchen
21./22.03.2016 Klausurtagung in Bad Gogging
02.05.2016 Vorstandssitzung in Regensburg
23.06.2016 Vorstandssitzung in Bad Steben
12.09.2016 Vorstandssitzung in Bad Koétzting
03.11.2016 Vorstandssitzung in Miinchen

Vorstandssitzung in Bad Steben

MARKETINGAUSSCHUSS

27.01.2016 Ausschusssitzung in Minchen

26.04.2016 Ausschusssitzung in Miinchen

21.06.2016 Ausschusssitzung in Miinchen

28.07.2016 Gemeinsame Sitzung mit dem Marketingausschuss

des Heilbaderverbandes Baden-Wurttemberg in Ulm

02.11.2016 Ausschusssitzung in Minchen
PREISKOMMISSION

03.08.2016 Preisverhandlungen in Miinchen

28.09.2016 Ausschusssitzung in Bad Flssing



VERBANDSGESCHEHEN

Friihjahrstagung in Regensburg

Das Thema Pflege stand im Mittelpunkt der Frih-
jahrstagung am 2. und 3. Mai 2016 in Regensburg.

Der Patientenbeauftragte und Pflegebevolimachtigte
der Bundesregierung, Staatssekretar Karl-Josef Lau-
mann, informierte Uber die beiden Pflegestdrkungs-
gesetze, die die Situation der pflegenden Angehori-
gen verbessern sollen. Diese bilden in Deutschland
den groBten Pflegedienst. Von rund 2,6 Millionen
Pflegebedurftigen werden zwei Drittel von ihren An-
gehdrigen zu Hause versorgt. Der Bundesregierung
ist es deshalb ein wichtiges Anliegen, dass pflegen-
de Angehdrige trotz der psychischen und physischen
Belastungen langfristig gesund bleiben. Hier kénnen
Heilbédder und Kurorte einen wichtigen Beitrag lei-
sten, um das Wohlbefinden und die Gesundheit der
Betroffenen nachhaltig positiv zu beeinflussen. Im
SGB V gibt es bereits eine entsprechende Regelung,
um die Belange der pflegenden Angehdrigen ins-
besondere bei der Leistungsgewéhrung durch die
Krankenkassen entsprechend zu berlcksichtigen.
Dennoch wiinschte sich Staatssekretar Karl-Josef
Laumann noch mehr Angebote, die gezielt auf die
speziellen Bedurfnisse von pflegenden Angehdrigen,
professionellen Pflegekréften und von Pflegebedurfti-
gen ausgerichtet sind, um die zukunftigen Herausfor-
derungen meistern zu kénnen.

Diese Notwendigkeit spezieller Angebote hat der
Bayerische Heilb&der-Verband bereits erkannt und
will deshalb gemeinsam mit dem Bundesverband
privater Anbieter sozialer Dienste (bpa) ein maBge-
schneidertes Praventionsprogramm fiir Pflegekrafte
entwickeln. Das Pilotprojekt PFLEGEprevent soll in
Bad Reichenhall durchgefiihrt und vom Lehrstuhl fir
PublicHealthund Versorgungsforschung (IBE)der Lud-
wig-Maximilians-Universitat Minchen wissenschaft-
lich begleitet und ausgewertet werden. Der Projekt-
beginn ist fiir Anfang 2017 geplant.

Joachim Gértz (bpa) zeigte anhand von Zahlen, Daten
und Fakten die Entwicklung in der Pflege auf

PFLEGEprevent =
lem Fachkratfemangel

Gemeinsam fiir Pflegekréfte: Klaus Holetschek, Staats-
sekretédr Karl-Josef Laumann, Gabriella Squarra und
Joachim Gértz



Jahrespressekonferenz Tourismus

Im Rahmen der Jahrespressekonferenz Tourismus
in Minchen konnte Staatsministerin lise Aigner ein
positives Ergebnis fir das Jahr 2015 verktinden: Die
bayerischen Heilb&der und Kurorte haben gegenlber
dem Vorjahr bei den Géasteankinften ein Plus von 6,2
Prozent und bei den Ubernachtungen ein Plus von
1,6 Prozent erzielt und bleiben damit auch weiterhin
ein starker Faktor im Tourismus. In Zukunft wollen
sie sich mit der Marke GESUNDES BAYERN als die
Destination im Gesundheitstourismus etablieren. Das
Potenzial daflr ist jedenfalls vorhanden: 37 Prozent
der Bevdlkerung Uber 14 Jahren haben ein klares In-
teresse an einer Gesundheitsreise in den néchsten
drei Jahren. Weitere 26 Prozent ziechen einen Gesund-
heitsaufenthalt in Erwagung.

Kommunalabgabengesetz

Der Bayerische Landtag hat das Kommunalabga-
bengesetz gedndert. So sollen im Rahmen der Uber-
arbeitung der Anerkennungsverordnung auch die
Pradikate Ort mit Heilquellenkurbetrieb, Ort mit Pe-
loidkurbetrieb und Ort mit Heilstollenkurbetrieb auf-
genommen werden. Damit kdnnten sich weitere Orte
wie beispielsweise Pottenstein mit der Atemwegthe-
rapie in der Teufelshéhle auf den Weg machen und
einen Antrag auf Anerkennung einreichen.

Resolution des Landesgesundheitsrates

Der Landesgesundheitsrat hat den Bundestag dazu
aufgefordert, erneut zu priifen, ob die aus medizini-
schen Griinden erforderliche ambulante Vorsorgeleis-
tung in anerkannten Kurorten nicht eine Pflichtleis-
tung der gesetzlichen Krankenversicherung werden
sollte — analog zu Mutter-/Vater-Kind-Kuren. Dartiber
hinaus appellierte das Gremium in der Resolution an
die Krankenkassen, medizinisch notwendige Kuren
zu genehmigen.

Klaus Holetschek mit Staatsministerin llse Aigner,
Dr. Martin Spantig und Ulrich N. Brandl auf der Jahres-
pressekonferenz Tourismus



Finanzausgleich fiir Heilbader und Kurorte

Die bayerischen Heilb&der und Kurorte haben in den
vergangenen Jahren einen enormen Strukturwandel
durchlaufen. Um dem Wettbewerb auch in Zukunft
standhalten zu kénnen, missen sie permanent in In-
frastruktur und Qualitét investieren. Dadurch haben
die hochpréadikatisierten Kommunen héhere Aufwen-
dungen zu leisten als Kommunen, die ausschlieBlich
ihre Pflichtaufgaben erfiillen. Die Einnahmen aus Kur-
beitrag und Fremdenverkehrsbeitrag reichen aber bei
Weitem nicht aus. Eine Umfrage unter den Mitglied-
sorten ergab, dass den 47 hochpréadikatisierten Heil-
bé&dern und Kurorten in Bayern pro Jahr durchschnitt-
lich 734.930 Euro fehlen, die sie aus anderen Mitteln
aufbringen mussen. Der Bayerische Heilbéder-Ver-
band fordert deshalb nach wie vor eine Berlicksichti-
gung dieser fiir gewdhnliche Gemeinden atypischen
Aufwendungen. Eine Mdglichkeit ware es, diese Be-
lastungen bei der Berechnung der Schlusselzuwei-
sung mit einzubeziehen. In anderen Bundeslandern
wie Baden-Wirttemberg oder Hessen werden die be-
sonderen Leistungen der Heilbadder und Kurorte be-
reits in einem Finanzausgleichsgesetz berlicksichtigt.

Preisverhandlungen

Die Preisverhandlungen zwischen dem Bayerischen
Heilb&der-Verband und den Krankenkassenverban-
den in Bayern sind erfolgreich verlaufen. Die Ver-
gutungssétze fur kurortspezifische Leistungen, Kom-
paktkuren und individuelle MaBnahmen der Gesund-
heitsférderung steigen zum 1. Januar 2017 um acht
Prozent. Zum 1. Januar 2020 und zum 1. April 2021
werden sie in zwei weiteren Schritten nochmals um je
drei Prozent erhéht.

Hochpradikatisierfe

Kommunen'=
finanzielle Entlastung
dringend notwendig'

AUS DEM VERBAND




70. Bayerischer Heilbaddertag in Oberstdorf

Der 70. Bayerische Heilb&dertag fand am 17. und
18. November 2016 in Oberstdorf statt. Als Ehren-
gast konnte die B&derfamilie Bayerns Finanzminis-
ter Dr. Markus Soéder begriiBen. Dieser wirdigte in
seiner Festrede die Anstrengungen der bayerischen
Heilb&der und Kurorte, sich dem Strukturwandel zu
stellen und sich zu modernen Gesundheitsstandor-
ten weiterzuentwickeln. Er verwies dabei auch auf die
Unterstutzung der Bayerischen Staatsregierung, die
die Mittel fUr die Tourismusfdérderung erhdht und ef-
fektive Forderprogramme ins Leben gerufen hat. So
ist beispielsweise die Weiterentwicklung der Marke
GESUNDES BAYERN und das Voranschreiten der
Digitalisierung méglich, aber auch wissenschaftliche
Studien zum Nachweis der Wirkung von naturlichen
Heilmitteln und traditionellen Naturheilverfahren.

Allergikerfreundliche Kommune

Der Bayerische Heilb&der-Verband hat mit der Euro-
paischen Stiftung fir Allergieforschung (ECARF) eine
Kooperationsvereinbarung geschlossen. Ziel ist es,
die bayerischen Heilb&der und Kurorte als allergiker-
freundliche Kommunen zertifizieren zu lassen und so
Allergikern im Urlaub mehr Lebensqualitat zu bieten.
Die Zertifizierung erfolgt durch die Stiftung ECAREF,
der Bayerische Heilbader-Verband fihrt im Vorfeld
alle die Zertifizierung vorbereitenden MaBnahmen
durch. Fur die Teilnahme der Orte an dieser Qualitats-
offensive gibt es einige Voraussetzungen zu beach-
ten: So muss die Kommune die allergikerfreundliche
Ausrichtung beflirworten und eine allergikerfreundli-
che Infrastruktur schaffen. Daran mlissen sich Hotels,
Restaurants, Cafes, eine Backerei und ein Lebens-
mittelgeschaft beteiligen. Der Bayerische Heilbader-
Verband bietet seinen Mitgliedern entsprechende
Unterstlitzung an. Er fihrt Informationsveranstaltun-
gen durch, berat und schult Kur- und Tourismusver-
waltungen ebenso wie Betriebe, unterstltzt sie in der
Offentlichkeitsarbeit und organisiert die Zertifizierung
durch die Stiftung ECARF. Das ECARF Qualitatssie-
gel wird grundsétzlich verliehen, wenn ein Produkt
oder eine Dienstleistung das Leben von Allergikern
nachweislich verbessert. Es steht firr einen klar de-
finierten Standard der Allergikerfreundlichkeit, qualifi-
ziertes Personal und eine nachhaltige Ausrichtung auf
eine dauerhaft groBe Zielgruppe, denn ein Drittel der
Bevdlkerung leidet an Allergien.

In Oberstdorf hat Skispringen Tradition, deshalb wurde
Staatsminister Dr. Markus S6der ein Sprungski durch
Blirgermeister Laurent Mies und Klaus Holetschek
Uberreicht

['Ii'“'ii“ﬁ lll”ﬂﬂ”i“'lllj
Staatsregierung.
ind Kurorte



Aktion fiir Pflegekrafte im Bayerischen Landtag

Pflegekrafte leisten einen unersetzlichen Dienst an
der Gesellschaft. Sie gehen ihrer Arbeit mit viel Herz
nach, obwohl sie einer hohen psychischen und phy-
sischen Belastung ausgesetzt sind. Sie tun alles, um
den Bedurfnissen der Pflegebedurftigen und deren
Angehdrigen nachzukommen. Aufgrund der demo-
grafischen Entwicklung wird die Zahl an pflegebe-
durftigen Menschen enorm zunehmen. Nach Anga-
ben des Bundesgesundheitsministeriums wird die
Zahl der Pflegebedurftigen bis zum Jahr 2060 von 2,6

Millionen auf 4,7 Millionen steigen und somit auch der Sieglinde Feller erhielt einen Gutschein fiir einen
Bedarf an Pflegefachkréften. Der Bayerische Heilbéa- Freiaufenthalt in Bad Fussing; dieser wurde von
der-Verband schétzt deren Arbeit sehr hoch ein und Staatsministerin Melanie Huml Gberreicht

will mehr Anerkennung und Wertschatzung in der
Gesellschaft fir diese Berufsgruppe erreichen. Als
symbolische Geste Uberreichte der Bayerische Heil-
bader-Verband im Bayerischen Landtag gemeinsam
mit Staatsministerin Melanie Huml und Hermann Im-
hof, dem Pflegebeauftragten der Bayerischen Staats-
regierung, zehn Freiaufenthalte an verdiente Pflege- AKTIC LLL’
krafte aus ganz Bayern. Der Dank gilt den Sponsoren,

die diese Aktion mdglich gemacht haben: ! ') ‘j 1 Ejj 1€ 5 1l i [ ‘| J -
Hotel Eisvogel, Bad Gdgging MEK |' ’“‘j | [:]j i € i “ Al ]J
Kur- & GasteService Bad Fissing in Kooperation — )
mit dem Thermen-Hotel Apollo fﬂi’}.’.‘dﬂiw
Kurmittelhaus Sibyllenbad in Kooperation mit der

Kurhotel Pyramide Sibyllenbad GmbH, Neualben-
reuth

Kur- und Gasteservice Bad Koétzting

Bodenmais Tourismus & Marketing GmbH in
Kooperation mit dem Wander- & Aktiv-Hotel Adam
Brau sowie dem Wellness- und Wohlfiihlhotel
Waldeck

Bayerisches Staatsbad Bad Steben GmbH in
Kooperation mit dem relexa Hotel Bad Steben

Kur-, Kongress- und Touristik GmbH Bad Winds-
heim in Kooperation mit dem Hotel am Kurpark
Spath

Staatliche Kurverwaltung Bad Briickenau

Elke Bauer (Mitte) bekam einen Gutschein fir einen
Freiaufenthalt in Bad Steben
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Gutesiegelverleihung

2016 haben vier Leistungserbringer nach einer er-
folgreichen Weiterbildung das Gutesiegel fir vor-
bildliche Gesundheitsférderung am Kurort erhalten:
Kathrin Romeis-Merten aus Bad Briickenau, Erna
Neumeyer aus Bad Aibling, Christiane Denecke aus
Bad Steben sowie Florian Bauer aus Bad Fissing.
Bei der Gutesiegelverleihung in Bad Fissing wurde
die Stellung der bayerischen Heilbadder und Kurorte
als Kompetenzzentren fir Prévention, Rehabilitation
und Gesundheitstourismus hervorgehoben. Um die
Gesundheit von Koérper, Geist und Seele ganzheitlich
zu férdern, werden in den Orten verhaltenspraventive
MaBnahmen der Gesundheitsférderung angeboten.
Dazu zahlen verschiedene Entspannungsformen,
Bewegungstraining, Ern&hrungsseminare und auch
Tabakentwdhnung. Ein wichtiger Bestandteil der Wei-
terbildung stellt deshalb die Entwicklung und Um-
setzung entsprechender Kurskonzepte fir gesund-
heitsbewusste Géste, aber auch Einheimische oder
im Rahmen des betrieblichen Gesundheitsmanage-
ments dar.

BAVARIA-Studie

Gemeinsam mit dem Lehrstuhl fir Public Health und
Versorgungsforschung (IBE) der Ludwig-Maximilians-
Universitdt Mldnchen wollte der Bayerische Heilba-
der-Verband eine Beobachtungsstudie zur Wirkung
ambulanter VorsorgemaBnahmen am Kurort im Ver-
gleich zu ambulanten therapeutischen MaBnahmen
am Wohnort durchfiihren. Ziel war es, 500 Probanden
zu gewinnen. Dieses Ziel war aufgrund verschiedener
Faktoren, darunter die fehlende Unterstlitzung der
Krankenkassen, und trotz intensiver WerbemaBnah-
men nicht zu erreichen. Der Bayerische Heilbader-
Verband hat deshalb entschieden, die Studie vorzei-
tig abzubrechen.

Die Auswertung der vorliegenden Daten zeigt aber,
dass dreiwdchige Kuren in den bayerischen Heilba-
dern und Kurorten durchaus zu guten Effekten bei
Beschwerden am Bewegungsapparat fihren und
positive Wirkung auf die Lebensqualitdt sowie das
psychische Wohlbefinden der Gaste bzw. Patienten
haben.

AUS DEM VERBAND

Vorbildliche

Gesundheitsforderung
am Kurort




Studie ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus in den
Kurorten und Heilbadern Bayerns*

Um die Wirkung und Relevanz des Tourismus flr die
Wirtschaft deutlich zu machen, hat der Bayerische
Heilbader-Verband im Jahr 2016 das Deutsche Wirt-
schaftswissenschaftliche Institut fir Fremdenverkehr
e.V. an der Universitat Miinchen (dwif) mit der Erstel-
lung der Studie ,Wirtschaftsfaktor Tourismus in den
Heilbddern und Kurorten Bayerns“ beauftragt. Die
Studie wurde durch das Bayerische Staatsministeri-
um fur Wirtschaft und Medien, Energie und Techno-
logie gefordert.

Die Ergebnisse der Studie lassen sich auf Basis der
Zahlen aus dem Jahr 2015 wie folgt zusammenfassen:

Es ist von rund 75,9 Millionen touristischen Auf-
enthaltstagen auszugehen. Pro Tag empfangen die
bayerischen Heilbadder und Kurorte rund 208.000
Tages- und Ubernachtungsgéste.

Die durchschnittlichen Tagesausgaben liegen bei
59,20 Euro pro Kopf und weisen eine groBe Band-
breite zwischen den einzelnen Marktsegmenten auf
- von 0 Euro eines Tagesausfluglers, der beispiel-
weise nur den Kurpark genieBt, bis weit Gber 200
Euro bei Ubernachtungsgésten in den gehobenen
Beherbergungsbetrieben.

Aus der touristischen Nachfrage (Tages- und Uber-
nachtungsgéste) resultieren Bruttoumsatze in Héhe
von 4,5 Milliarden Euro pro Jahr.

Direkte Profiteure des Tourismus sind Gastgewerbe
(57,7 Prozent), Dienstleistungen (25,3 Prozent) und
Einzelhandel (17,0 Prozent).

Fir die 1. und 2. Umsatzstufe zusammen ergeben
sich Einkommenseffekte durch die Tourismuswirt-
schaft in einer GroBenordnung von insgesamt 2,3
Milliarden Euro. Von diesen touristisch relevanten
Einkommenseffekten entfallen 68 Prozent auf die
direkten Profiteure (1. Umsatzstufe) und 32 Prozent
auf die indirekten Profiteure (2. Umsatzstufe). Der
Beitrag des Tourismus am gesamten Primérein-
kommen in den bayerischen Heilb&dern und Kuror-
ten liegt bei 16,9 Prozent.

Bei einem Einkommensbeitrag von 2,3 Milliarden
Euro und einem Primareinkommen je Einwohner
in den bayerischen Heilbddern und Kurorten von
durchschnittlich rund 26.842 Euro ergibt sich ein
theoretisches Einkommenséaquivalent von rund
86.170 Personen, die durch die touristische Nach-
frage ein durchschnittliches Prim&reinkommen pro
Kopf beziehen.

Durch den Tourismus in den bayerischen Heilba-
dern und Kurorten flieBen dem Fiskus insgesamt
rund 420,6 Millionen Euro pro Jahr aus Mehrwert-
steuer und Einkommenssteuer zu.

Présentation der Studienergebnisse in Oberstdorf
durch Dr. Bernhard Harrer, Vorstand des dwif (links)

ind Kurorfe =
Yluln.“.[.l | |[ I]j’ (]



FINANZEN

HAUSHALTSRECHNUNG 2016

Mitgliedsbeitrag Kommunen
Mitgliedsbeitrag Betriebe

Teilnahmegebuhr Frihjahrstagung
Zinsertrage

Zuweisung Studie ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus*
Studie BAVARIA

Sonderumlage Mitglieder — Studie BAVARIA
Allergikerfreundliche Kommune

Sonstige Einnahmen

Entnahme Ricklage/Deckungsausgleich
Summe Einnahmen

Léhne / Aufwandsentschadigungen
Finanzamt

Abgaben Krankenkasse / Knappschaft
Weiterbildungskosten

Raumkosten

Portokosten

Internet (Hosting, Service, Wartung), Telefon
Burobedarf

Zwischensumme 1

Bankgebuhren

Fahrzeugkosten

Reisekosten Vorstand und Marketing (2016 inklusive DHV)
Versicherungen und Vereinsbeitrage

Beitrag Deutscher Heilbaderverband e.V.

Beitrag Deutscher Tourismusverband e.V.
Représentations- und Bewirtungskosten

Steuerberatung, Rechtsberatung, Buchfiihrung
Zwischensumme 2

Ansatz
2016

425.000 €
14.500 €
6.000 €
1.000 €
10.000 €
45.500 €
10.000 €
0€

0€

0€
512.000 €

67.000 €
1.000 €
8.600 €
1.750 €
1.800 €
3.500 €

500 €
5.000 €
89.150 €

200 €
3.000 €
17.000 €
3.750 €
118.000 €
6.250 €
1.250 €
2.500 €
151.950 €

Ergebnis
31.12.2016

419.259,00 €
16.345,00 €
5.437,50 €
3,08 €
9.775,00 €
0,00 €

0,00 €
21.837,28 €
250,00 €
0,00 €
472.906,86 €

69.117,77 €
355,47 €
6.250,20 €
1.740,00 €
1.785,00 €
1.845,86 €
484,64 €
1.971,56 €
83.550,50 €

217,03 €
2.540,51 €
17.909,55 €
3.720,90 €
77.579,07 €
6.562,50 €
1.114,59 €
3.732,12 €
113.376,27 €



Coaching Markenprozess
Allergikerfreundliche Kommune
Medizinischer Zuweiser

Betriebliches Gesundheitsmanagement
Kooperation mit bpa

Seminarkosten IMBK

Studie ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus*“
Studie BAVARIA

Gutachten EU-Vergabe- und Beihilferecht
Zwischensumme 3

Frihjahrstagung / Frihjahrsseminar
Bayerischer Heilbadertag
Offentlichkeitsarbeit allgemein

Politische Arbeit / Lobbyarbeit (Ersatz DHV)
Marketing-Eigenanteil an by. TM

PR-Kosten

Relaunch Verbands-Website mit CD
Vermobgenserwerb / Abschreibung
Sonstiges / freie Mittel

Zwischensumme 4

Einnahmen
Zwischensumme 1
Zwischensumme 2
Zwischensumme 3
Zwischensumme 4
Ausgaben

Ansatz
2016

23.800 €
0€
0€
0€

5.000 €
1.000 €
11.500 €
65.500 €
3.000 €
109.800 €

6.000 €
6.000 €
6.500 €
0€
90.000 €
25.000 €
0€

500 €
27.100 €
161.100 €

Ergebnis
31.12.2016

472.906,86 €

83.550,50 €
113.376,27 €
116.319,82 €
159.660,27 €
472.906,86 €

Ergebnis
31.12.2016

25.882,50 €
13.166,41 €
0,00 €

0,00 €

0,00 €

0,00 €
11.500,00 €
65.770,91 €
0,00 €
116.319,82 €

8.383,59 €
6.373,35 €
6.852,44 €
0,00 €

0,00 €
25.347,00 €
0,00 €

0,00 €
112.703,89 €
159.660,27 €



RECHNUNGSPRUFUNG FUR DAS HAUSHALTSJAHR 2016

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungsprufer Gotthard Hierbeck aus Eging a.See und
Tilmann Kaiser aus Bad Abbach haben am 17. Juli 2017 in Bad Fussing die Jahresrechnung fiir das
Haushaltsjahr 2016 gepriift. Die vollstédndigen Prufungsunterlagen wurden durch Schatzmeister Peter
Berek bereitgestellt und im Bedarfsfall erlautert.

I. PRUFUNGSUNTERLAGEN

1. Haushaltsplan 2016

2. Jahresabschluss zum 31.12.2016 der Steuerkanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad
3. Summen- und Saldenliste

4. Journal und Kontenausdrucke

5. Bankausziige aller Konten 2016

6. Buchungsbelege 2016

Il. SOLL-/IST-VERGLEICH ZWISCHEN HAUSHALTSPLAN UND RECHNUNGSERGEBNIS

Die Gegenuberstellung der Ansatze des Haushaltes 2016 mit der Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2016
fihrt zu folgendem Rechnungsergebnis:

Haushaltsansatz Rechnungsergebnis
Einnahmen 512.000 € 472.906,86 €
Ausgaben 512.000 € 360.202,97 €

1. Feststellungen zu den Einnahme-Positionen

Lobenswert ist die plinktliche Beitragszahlung aller kommunalen Mitglieder.

2. Feststellungen zu den Ausgabe-Positionen

Im Berichtsjahr wurden die Haushaltsansatze weitgehend eingehalten.



11l. RUCKLAGEN - VERMOGENSSTAND

Das Vermdgen des Bayerischen Heilbader-Verbandes zum 31. Dezember 2016 wurde im Jahresab-
schluss mit insgesamt

2016 2015 2014 2013
374.842,84 € 261.998,39 € 239.916,41 € 190.071,33 €
festgestellt.

Das Jahresergebnis ist gegeniiber dem Vorjahr mit +112.844,45 € positiv ausgefallen.

IV. HAUSHALTS-, KASSEN-, BUCH- UND BELEGFUHRUNG

Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungsprifung vorgelegten Buchfiihrungsunterlagen mit den Bele-
gen ergab eine ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit.

Die Buchflihrungsunterlagen entsprechen in jeder Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle
Unterlagen sind ordentlich gefiihrt, die Belege sind geordnet und archiviert. Die Ergebnisse der Jahres-
rechnung 2016 wurden hinsichtlich aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben stichproben-
weise Uberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht bzw. wurden in der Priifung bereinigt.

V. ERGEBNIS DER RECHNUNGSPRUFUNG

Die Priifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Peter Berek, dass alle von ihnen geprif-
ten Geschaftsvorfalle ordnungsgemaB und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erlautert und sachlich
zugeordnet abgelegt waren. Buchfiihrung und Belege entsprechen den Ausflihrungen der beauftragten
Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsatze ordnungsgemaBer Buchflhrung sind beachtet und nach-
gewiesen.

Bad Fissing, 17. Juli 2017

S B2 7 [ossa

Gotthard Hierbeck Tilmann Kaiser
Eging a.See Bad Abbach



MARKETING

MARKETINGBUDGET 2016

AUSGABEN

MaBnahmen

1. Messen

Messe f.re.e Miinchen

Messe ITB Berlin

Messe Die 66 Mlnchen

2. Print/Eigenprodukte/Mediakooperation
Angebotsbroschire 2016
Sommer-/Wintermagazin ,,Mein Bayern“ (by.TM)
WellVital Magazin (by.TM)

Jahreskatalog ,,Camping in Bayern 2016“ (LCB)
Neukonzeption Basisbroschiire

Weiteres Eigenmaterial (Kurflyer, GESUNDES
BAYERN Karte)

Magazin ,,Servus® — Beilage ,,Urlaub daheim*
(by. TM)

Image Anzeigenkampagne (WAZ, Rheinische
Post, Stern)

Kampagne ,,Indikationen®

Stern Gesund Leben Sonderheft GESUNDES
BAYERN

Sonstiges Print (Grafikkosten, Contenterstellung
etc.)

3. Online
Newsletter GESUNDES BAYERN

Online-Marketing: SEA-Marketing flir Homepage,
Startseiten-Teaser, E-Kampagnen, etc.

Homepage: Instandhaltung & Optimierungen
Gesundheitsfinder: Qualitatssicherung und
Ausbau

Homepage/Blog: Contenterstellung

4. Vertrieb (Versand/Adressgenerierung)
Katalogversand/-handling
Empfehlungsmarketing (Postkarten aus 2012)
KIOSK Media: Katalogvertrieb

Kosten
insgesamt

30.686 €
6.364 €
18.138 €

95.830 €
28.000 €
1.500 €
2.500 €
33.329 €

1.307 €

8.760 €

34.000 €
71.027 €

161.735 €

3.500 €

6.920 €

17.513 €

68.545 €

35.210 €

26.861 €

53 €
1111 €

Mittel
Ministerium

19.036 €
6.364 €
12.438 €

43.330 €
28.000 €
1.500 €
2.500 €
33.329 €

1.307 €

8.760 €

34.000 €

30.827 €

86.735 €

3.500 €

3.320 €

11.513 €

68.545 €

35.210 €

16.511 €

53 €
1.111 €

Co-Finanzierung

11.650 €

5.700 €

52.500 €

40.200 €

75.000 €

3.600 €

6.000 €

10.350 €



Zwischensumme (2)

83.956 €

MaBnahmen inlsfg:;:rrlnt Minninsitt;?ilum Co-Finanzierung
Zielgruppe: Gesundheitswirtschaft

1. Messen/Veranstaltungen

Interessenverbndn, Lobby vor Or 6631 s ¢ -
Messe Corporate Health Convention Stuttgart 24.305 € 18.204 € 6.101 €
2. Print/Eigenprodukte/Mediakooperationen

»Rickenposter (BGM) inklusive Mailing 27.277 € 27.277 € -
B2B-Produkte (Infoletter, Praxisleitfaden,...) 25.743 € 25.743 € -

77.855 €

Medienarbeit

1. Pressearbeit touristisch

Zwischensumme (3)

16.426 €

Pressemeldungen/Pressearbeit 10.445 € 10.445 € -
Pressereisen (Gruppe/individuell) 3.466 € 3.466 € -
Medienbeobachtung (Clippings,...) 2515 € 2515 €

16.426 €

Basisleistungen

Zwischensumme (4)

Ausgaben insgesamt

859.521 €

Reisekosten/Verpflegung 1.747 € 1.747 € -
Fotoshooting 4.937 € 4.937 € -
Sonstiges 1.247 € 1.247 €

648.420 €

211.101 €
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MARKETINGBUDGET 2016

EINNAHMEN

Basisfinanzierung Wirtschaftsministerium (WiMi) 578.000 €
Zusatzmittel ,Heilbader & Kurorte 2016“ (WiMi) 34.000 €
Zusatzmittel Neukonzeption Basisbroschire 30.000 €
GESUNDES BAYERN (WiMi)

Ubertrag aus 2015 26.258 €
Einnahmen Co-Finanzierung 211.101 €

BHV-Mitglieder / Wirtschaftspartner

Einnahmen insgesamt: 879.359 €
Ausgaben insgesamt: 859.521 €
Ubertrag insgesamt nach 2017: 19.838 €

Stand: 23.02.2017 - alle Angaben sind netto
BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH

X

GESUNDES
BAYERN

... natlrlich gut beraten!

Gut gebucht!

MaBnahmen & Informationen fiir Ihr
Gesundheitstourismus-Marketing 2016

Wwwgésundes-bayern.de




MARKETINGMASSNAHMEN 2016

1. Messen / Veranstaltungen

Reisemesse ,f.re.e“ in Mlinchen (10. bis 14. Februar 2016)
Fachmesse ,ITB“ in Berlin (9. bis 13. Méarz 2016)
50plus Messe ,,Die 66“ in Mlnchen (8. bis 10. April 2016)

2. PrintmaBnahmen / Eigenprodukte /
Mediakooperationen

Angebotsbroschiire 2016

Auflage: 500.000

Beilage: ® Mobil Rheuma Liga (225.000)
= Horzu (100.000)
= Tina (83.000)
= Stern Gesund Leben (30.000)
= Lesezirkel (54.000)
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Anzeigenkampagne ,,Indikationen*

Auflage: insgesamt 2,3 Millionen

Medien: = Stern Gesund Leben (Riuckenschmerzen)
u Focus Gesundheit (Rickenschmerzen)

freil (Erschdpfung)

Stern Gesund Leben (Erschépfung)

mobil — Magazin der Deutschen Rheuma Liga

(Gelenkbeschwerden)

Ratgeber Rheuma (Gelenkbeschwerden)

ZEIT Doctor (Ruckenschmerzen)

Bayernkurier (Gelenkbeschwerden)

Focus Gesundheit (Gelenkbeschwerden)

Stern (Erschopfung)

~
GESUNDES - AUSGEWAHLTE GESUNDHEITSPARTNER AUF EINEN BLICK:
BAYERN

- atrich o beaten

RﬁCKENSCHMERZENl7 Bad Fiissing Bad Griesbach

Wi haben das ideale Mittel gegen Ihre Wit haben etwas gegen Rickenschmer-
Ril ige
JETZT HANDELN i Bac nach-
BEVOR IHR HUND MIT DEM :: o "' e :f‘
1

NACHBARN DIE RUNDE DREHT.

badgriesbach.d

Bad Steben
Radon-und Kombi

bay e it — der
WWW.GESUNDES-BAYERN.DE natiiliche, einzigartige Heilmittelmix

sphiire, www.bad-steben.de

Sie erreichen uns unter: Bayerischer Heilbider-Verband e. V. | Kostenlose Beratungshotline: 0800 5876783 (kostenlos) | -Mai:info@gesundes-bayern.de

Advertorials

Auflage: insgesamt 2,9 Millionen
Medien: = Camping in Bayern 2016 (Image)
u Beilage ,,Urlaub daheim” in der SERVUS

Sommerausgabe (Kneipp - traditionell anders)

= Wellvital Magazin 2016 (Image)

u Beilage ,,Urlaub daheim” in der SERVUS
Winterausgabe (Moor)

= Mein Bayern Winterausgabe (Sole)

u Rheinische Post (Image)

5 WAZ (Image)

. L
Die ,schwarze
Daune“ '

Mein Bayern Sommerausgabe (Gesunde Erndhrung)

Gosundes o
Kosirioss Srcsnasa 4910500 557683 e 03ysm 09

WWW.GESUNDES-BAYERN. DE

Ps.

AUSGEWAHLTE GESUNDHEITSPARTNER AUF EINEN BLICK:

Bad Aibling Bad Bocklet Bad Fissing
n " i i

und G

Bad Kissingen Bad Reichenhall Bad Steben
itundR:

tenz sorgt fur Ihre Lebensqualitt. Exfahrung in Diagnostik und Theraple.




Redaktionelles Sonderheft GESUNDES BAYERN .
in Kooperation mit Stern Gesund Leben WOHLFUHLEN N BAYERN
Umfang: 44 Seiten
Beilage im Stern Gesund Leben —
Erstveroffentlichung am 14. September 2016
(Auflage 125.000)
Beilage im Stern -
Erstverdffentlichung am 22. September 2016 DetoxaufBayerisch Soliabhobidi! =~ Ganzreizend!
(Auflage: 144.000) et " perines

3. Online

Gesundheitsfinder/Website

meist genutzter Bereich der Website www.gesundes-bayern.de
Erweiterung der Funktionalitaten des Tools (Filterfunktionen, Umfang etc.)
Uber 44 Prozent der Besucher kommen Uber mobile Endgerate und Tablets

Blog GSUNDE GSCHICHTEN
Launch im Januar 2016
Uber 7.000 Seitenaufrufe im Jahr 2016
Content Marketing — aktueller und informativer
Newsletter
Uber 11.000 Abonnenten
Versand 6 x jahrlich — Schwerpunkte: Heilmittel/Heilverfahren
Partnerbeteiligung
Startseiten-Teaser
auf www.gesundes-bayern.de mit durchschnittlich 25.000 Besuchern pro Monat

Laufzeit: 1 Monat
Erscheinungstermin: monatlich



ZIELGRUPPE: GESUNDHEITSWIRTSCHAFT
1. Messen/Veranstaltungen
Corporate Health Convention in Stuttgart

Fachmesse fir betriebliche Gesundheitsférderung und Demografie
Termin: 10. und 11. Mai 2016

Besucher: Entscheider und Experten aus den Bereichen Arbeitssicherheit,
Unfallpravention und betriebliche Gesundheitsférderung
Partnerbeteiligung

Hauptstadtkongress Medizin und Gesundheit

Prasentation am Gemeinschaftsstand von Health Care Bayern e.V.
Termin: 8. bis 10. Juni 2016
Besucher: Entscheider aus dem Gesundheitswesen

Kooperation mit der Vereinigung der -
Bayerischen Wirtschaft e.V. (vbw): ¥

Entsorgungs- [
motstand .

Prasentation am Gemeinschaftsstand

16. Juli 2016: Parteitag der SPD in Amberg
4. und 5. November 2016: Parteitag der
CSU in Minchen

2. PrintmaBnahmen/Eigenprodukte g B B

Information und Tipps zum betrieblichen
Gesundheitsmanagement inklusive zehn
Ubungen fiir einen starken Riicken
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Auflage: 50.000
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MARKENPROZESS GESUNDES BAYERN GESUNDES
BAYERN

.. hatirlich gut beraten!

Mit der Mitgliederbefragung im Jahr 2014 wurde der Grundstein fur die Weiterentwicklung der Marke GESUNDES
BAYERN gelegt. Die Marke wird in Zukunft verstérkt auf die medizinisch-therapeutische Kompetenz der bayerischen
Heilbader und Kurorte ausgerichtet sein und so die einzelnen Mitglieder bei der Profilscharfung unterstiitzen. Be-
worben werden markenadaquate Angebote, Produkte, Serviceketten und Netzwerke, die die Qualitétskriterien der
Marke erflllen. Dadurch bietet die Marke GESUNDES BAYERN zukiinftig einen deutlich groBeren Nutzen fir Orte,

Partner und Gaste.

QUALITATS- UND MARKENKRITERIEN

u Leistungsversprechen: Hochste Gesundheitskompetenz in bayerischer Urlaubsqualitat
= Qualitatskriterien in Bezug auf Beherbergung, Gastronomie, medizinisch-therapeutische Angebote
sowie Zertifikate und Qualitatsstandards

PRAXISLEITFADEN

= Handlungsempfehlungen fir die Ausarbeitung gesundheitstouristischer Angebote mit zahlreichen
Praxisbeispielen, Checklisten und tbersichtlichen Infoboxen

Praxisleitfaden
GESUNDES
BAYERN

VERSION 1

Die Termine im Uberbli




START DES BETEILIGUNGSVERFAHRENS

Gesucht werden...

bereits markteingefiihrte Produkte oder Leistungsketten/Netzwerke

in Projektierung befindliche oder gewesene, noch nicht markteingeflihrte Produkte oder Leistungs-
ketten/Netzwerke

im Ideenstadium befindliche Produkte, die den Akteuren in den Orten bereits bewusst sind, deren
Entwicklung jedoch noch nicht initiiert wurde

Potenziale fir Angebote, die den Akteuren in den Orten bislang noch nicht (hinreichend) bewusst sind

GroBes Interesse am Beteiligungsverfahren:

39 Orte aktiviert

25 Orte mit insgesamt 41 ausfihrlichen Beitrdgen

27 von 41 Beitrédgen bereits markteingefihrt

8 von 41 Beitrédgen sind Netzwerke, 9 sowohl Netzwerke als auch Produkt
8 Orte mit Potenzialabfrage

Coaching-Prozess 2016:

Auswahl der Beitrage fiir die erste Coaching-Runde durch eine neutrale Jury; moderiert von

PROJECT M

Bewertung der Beitrédge anhand klarer Kriterien wie Zielgruppen- und Indikationsorientierung,
Innovationsgrad, Markttauglichkeit, Umsetzungsorientierung und Vernetzung
Coaching fur zwolf Beitrdge aufgrund der hohen Qualitat und im Hinblick auf eine ausgeglichene

regionale Verteilung:

Bad Abbach
Bad Aibling
Bad Bocklet

Bad Fissing
Bad Hindelang

Bad Kissingen
Bad Kdtzting

Bad Reichenhall-
Bayerisch Gmain

Bischofsgriin
Fissen
Scheidegg
Treuchtlingen

Besser leben mit Gelenkrheuma

Im Moor zum inneren Gleichgewicht

Programme fir Ihre Gesundheit — Medizinische Kompetenz in Hotel-
Atmosphére

OnkoTrainKur — Ambulante Onkologische AnschlussmaBnahmen und
individuelle Behandlung wéhrend Ihres Kuraufenthaltes
Allergikerfreundliche Kommune Bad Hindelang

Resilienz und gesunder Lebensstil in Bad Kissingen

SINCOUR Lebensstilprogramm (IGM)

Atemort Bad Reichenhall, DurchatemZeit

Fit4Life — Urlaub der Gesundheit wegen

Gesunder Schlaf durch innere Ordnung

~Mama hat Krebs*“, Glutenfreier Urlaub

Lebensqualitdt durch gesunde Knochen ein Leben lang — Osteoporose-
Prévention mit dem Treuchtlinger Lebensstilprogramm (IGM)

schriftliches Feedback mit Optimierungsvorschldgen fir alle eingereichten Beitrage
Hinweise und Anregungen zur Entwicklung fir Orte mit Potenzialabfrage



PR & OFFENTLICHKEITSARBEIT

BAYERN TOURISMUS MARKETING GMBH

PRESSEMITTEILUNGEN

Januar: Launch des Blogs GSUNDE GSCHICHTEN
Februar: GESUNDES BAYERN auf der f.re.e
Fastenzeit auf Bayerisch
Mérz: Kuren immer noch oft abgelehnt
Kneipp ist Weltkulturerbe
Mai: Auszeit im Heilklima
Veranstaltungshighlights in den bayerischen Kurorten
Juli: Neues Mitglied: Bodenmais zuriick im BHV
August: Allergiker aufgepasst: Qualitatsoffensive des BHV soll Urlaubsangebot fur

Allergiker erweitern
Kneipp’sche Lehre neu interpretiert

Oktober: Verstérktes Augenmerk auf psychische Erkrankungen
November: Gesundheitstourismus auf der Uberholspur
Dezember: Winterliche Auszeit in den bayerischen Heilb&dern und Kurorten

Lebenskraft tanken im Urlaub

= 3

PRESSEREISEN

Februar 2016: , Thermalwasser*
Individuelle Recherchereise
FAZ

Juni 2016: ,Heilklima*
Individuelle Recherchereise
WAZ

Juli 2016: »Kneipp — traditionell anders*
Gruppenpressereise

Land & Berge, Stadtmagazin LEO, Reutlinger Generalanzeiger
und Bayerische Staatszeitung



PR-AGENTUR ROSI RAAB

PRESSEMITTEILUNGEN

Januar: Fast 50.000 Kuren im Nirwana verschwunden
Februar: Gut gewappnet gegen Stress
Bayerns Heilbader und Kurorte: Starker Pfeiler im Tourismus und in der Gesundheits-
wirtschaft
Mérz: Dramatischer Riickgang der Kuren in Deutschland
Bayerischer Heilbader-Verband ruft zur Teilnahme an Praventionsstudie auf
April: Zum Muttertag fur Mutter-Kind-Kuren spenden
Mai: Praventionsprogramm fiir Pflegekrafte wird zum Forschungsprojekt
Tag der Pflege: Gesetzlicher Kuranspruch fir pflegende Angehérige gefordert
Bayerische Heilbéder und Kurorte fordern Entlastung
Juni: Landesgesundheitsrat unterstitzt bayerische Heilbédder mit Resolution
Juli: Neues Mitglied: Bodenmais zurtick im Bayerischen Heilbader-Verband
CSU-Strategie Alpenraum
August: Offensive Allergikerfreundliche Kommune
Halbjahresbilanz der bayerischen Heilbdder und Kurorte
September:  Gesundheitsausschuss will Kuren als Pflichtleistung der Krankenkassen
Oktober: Mehr Geld von den Krankenkassen fur Bayerns Heilb&der und Kurorte
November: 70. Bayerischer Heilbadertag: Heilb&der und Kurorte als Wirtschaftskraft
Tourismus in den Heilb&dern und Kurorten bringt 4,5 Milliarden Euro Umsatz pro Jahr
Dezember: Pflegenden den Rucken starken! Auszeichnung von Pflegekraften mit Gesundheitsmi-
nisterin Huml
WEITERE AUFGABEN

Organisation und Einladungsmanagement flir Pressekonferenzen
Prasentationserstellung fur Pressekonferenzen und Vortrage

Organisation und Vorbereitung von Fernsehbeitragen auf Sat1 Bayern und im vbw-Fernsehen
Texterstellung fir Interviews und Beitrage in Zeitschriften

Texterstellung fur GruBworte und Jahresberichte

Pflege der Facebook-Seite des Bayerischen Heilb&der-Verbandes



PR & OFFENTLICHKEITSARBEIT




DEUTSCHER HEILBADERVERBAND E.V.

DEUTSCHER HEILBADERVERBAND E.V.

Adresse:

Deutscher Heilbaderverband e. V.
CharlottenstraBe 13

10969 Berlin

Telefon: 030 2463692-0

Telefax: 030 246369-229

E-Mail: info@dhv-berlin.de

Internet: www.deutscher-heilbaederverband.de

Prasidentin: Brigitte Goertz-Meissner
Vizepréasidenten: Andreas Kuhn und Markus Schéfer

DELEGIERTE UND AUSSCHUSSMITGLIEDER IM JAHR 2016

Delegierte:
Hubert Seewald, Bad Windsheim
Elisabeth Hamm, Garmisch-Partenkirchen
Ottmar Lang, Bad Steben
Maximilian Hillmeier, Bad Hindelang
Frank Oette, Bad Kissingen
Sepp Hoéfer, Bad Feilnbach
Stefan Fredimeier, GroBholzhausen
Martin Mayer, Bad Griesbach
Werner Angermiiller, Bad Kénigshofen
Andrea Schallenkammer, Bad Briickenau
Rudolf Weinberger, Bad Fussing
Thomas Jahn, Bad Aibling

Ausschiisse:

Ausschuss fur Begriffsbestimmungen und Prédikatisierung
Maximilian Hillmeier, Bad Hindelang

Ausschuss fur Finanzen, Wirtschaft und Strukturen
Peter Berek, Bad Alexandersbad

Ausschuss fir Sozialrecht
Karl Zettl, Bad Gdgging

Ausschuss fur Wissenschaft, Forschung und Entwicklung
Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys. Jirgen Kleinschmidt, Minchen
Ausschuss flr Europaangelegenheiten

Ottmar Lang, Bad Steben

Ausschuss fir PR und Kommunikation
Thomas Jahn, Bad Aibling



STATISTIKEN

FALLZAHLEN

AMBULANTE VORSORGELEISTUNGEN IN ANERKANNTEN KURORTEN (§ 23 ABSATZ 2 SGB V)
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Quelle: Kurarztliche Verwaltungsstelle Westfalen-Lippe



UBERNACHTUNGEN UND GASTEANKUNFTE NACH SPARTEN

MINERAL- UND MOORHEILBADER, ORTE MIT HEILQUELLEN- ODER PELOIDKURBETRIEB

Ubernachtungen 2016 Gasteankiinfte 2016

o B:Itgiglgﬁnngtetq\:#r alle Betriebe* B:f;izegﬁn"gtetr?:r:'r alle Betriebe*
Bad Abbach 72.593 79.620 21.960 23.497
Bad Aibling 371.729 381.265 108.530 109.882
Bad Alexandersbad 40.807 43.010 17.582 18.159
Bad Bayersoien 64.517 93.808 16.719 20.021
Bad Birnbach 624.927 669.842 111.766 117.439
Bad Bocklet 181.779 186.840 21.716 22.514
Bad Briickenau 265.791 269.460 54.516 56.152
Bad Endorf 194.071 215.566 40.137 42.998
Bad Feilnbach 277.183 304.787 66.249 70.239
Bad Fussing 2.262.820 2.331.769 299.505 306.029
Bad Gégging 497.709 505.157 113.864 114.685
Bad Griesbach 874.397 920.792 213.792 216.258
Bad Kissingen 1.537.874 1.570.771 246.196 253.617
Bad Koénigshofen 87.357 89.904 21.191 21.652
Bad Kohlgrub 132.978 169.635 44.429 48.712
Krumbach 73.481 73.481 28.356 28.356
Bad Neustadt 329.365 329.365 43.562 43.562
Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain 794.236 862.509 149.081 160.555
Bad Rodach 216.393 223.176 27.987 28.722
Neualbenreuth 75.327 89.458 20.796 23.018
Bad Staffelstein 485.465 585.884 126.803 141.308
Bad Steben 325.016 343.523 38.282 43.557
Bad Télz 319.859 343.778 74.999 79.648
Treuchtlingen 52.739 121.117 21.538 30.239
WeiBenstadt 91.584 103.929 27.025 28.894
Bad Wiessee 623.058 623.058 104.515 104.515
Bad Windsheim 350.103 356.901 82.067 83.242
Gesamtsumme 11.223.158 11.888.405 2.143.163 2.629.536

Quellen: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung
*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als zehn Géastebetten und der Privatquartiere



KNEIPPKURORTE UND KNEIPPHEILBADER

Ubernachtungen 2016 Gasteankiinfte 2016

or B:Itsrizelgﬁnngth::r alle Betriebe* B:giggﬁn"gu?;:" alle Betriebe*

Bad Berneck 18.141 21.141 8.776 9.076
Flssen 1.140.362 1.303.981 436.871 466.730
Bad Grénenbach 154.309 156.971 25.124 25.747
Bad Kétzting 200.816 212.896 38.676 40.397
Ottobeuren 93.520 95.929 49.190 49.379
Oy-Mittelberg 138.983 178.304 28.956 35.387
Prien am Chiemsee 352.837 394.898 93.817 100.994
Bad Wérishofen 684.653 699.174 144.988 146.975
Gesamtsumme 2.783.621 3.063.294 826.398 874.685

HEILKLIMATISCHE KURORTE UND LUFTKURORTE

Ubernachtungen 2016 ‘ Gasteankiinfte 2016
or B:It;izegﬁnngteQ:#r alle Betriebe* B:Itgiggﬁnngu?:#r alle Betriebe*
Berchtesgaden-Konigssee 1.767.631 2.404.544 444.784 555.436
Bischofsgriin 152.019 171.059 28.066 29.808
Bodenmais 705.544 774.259 144.667 154.614
Eging a.See 83.735 93.023 37.646 39.804
Fischen 392.942 542.165 88.351 108.101
Garmisch-Partenkirchen 1.041.056 1.352.816 430.717 477.871
Bad Heilbrunn 19.241 28.350 7.606 8.775
Bad Hindelang 884.455 1.104.759 202.556 235.985
Kreuth 176.489 207.355 59.488 64.129
Oberstaufen 882.099 1.023.344 227.237 250.585
Oberstdorf 1.953.878 2.768.965 431.867 550.091
Pfronten 323.699 579.270 84.561 115.348
Rottach-Egern 358.720 405.343 99.498 105.895
Scheidegg 455.370 508.330 48.228 57.948
Tegernsee 185.344 209.217 51.448 55.206
Gesamtsumme 9.382.222 12.172.799 2.386.720 2.809.596

Quellen: Bayerisches Landesamt fur Statistik und Datenverarbeitung
*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als zehn Gastebetten und der Privatquartiere



UBERNACHTUNGEN NACH SPARTEN

Sparte | 2015 | 2016 | +- %
Mineral- und Moorheilb&der 11.094.005 11.223.158 129.153 1,16
Kneippkurorte und -heilbader 2.571.644 2.783.621 211.977 8,24
Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte 8.267.072 9.382.222 1.115.150 13,49
Gesamtsumme 21.932.721 23.389.001 1.456.280 6,64
40% 48% Mineral- und Moorheilbéader
12% Kneippkurorte und -heilbader

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

GASTEANKUNFTE NACH SPARTEN

Sparte | 2015 | 2016 | +/- %

Mineral- und Moorheilb&ader 2.072.442 2.143.163 70.721 3,41

Kneippkurorte und -heilbader 755.831 826.398 70.567 9,34

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte 2.106.487 2.386.720 280.233 13,30

Gesamtsumme 4.934.760 5.356.281 421.521 8,54
45% 40%

Mineral- und Moorheilb&der
15% Kneippkurorte und -heilbader
Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

DURCHSCHNITTLICHE AUFENTHALTSDAUER NACH SPARTEN

Mineral- und Moorheilbader 5,35 Tage 5,24 Tage - 0,11 Tage
Kneippkurorte und -heilbader 3,40 Tage 3,37 Tage - 0,03 Tage
Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte 3,92 Tage 3,93 Tage + 0,01 Tage
Heilbader und Kurorte insgesamt 4,44 Tage 4,37 Tage - 0,07 Tage

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung
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Der Bayerische Heilbader-Verband e.V. wurde am 1. Marz 1948 gegriindet und ist somit der alteste Regio-
nalverband im deutschen Baderwesen. Er vereint aktuell 70 Heilbader, Kurorte und Kurbetriebe unter seinem
Dach und vertritt die Interessen seiner Mitglieder gegenliber Parlamenten, Ministerien, Kostentrdgern und

sonstigen Institutionen in Deutschland und auf europdischer Ebene.

Ein wichtiges Ziel des Bayerischen Heilbédder-Verbandes e.V. ist die Férderung der Gesundheit der Bevdlke-
rung durch qualifizierte Kuren, Praventions- und RehabilitationsmaBnahmen sowie durch gesundheitsbeton-
te Urlaubsprogramme. Seit seiner Griindung kiimmert er sich deshalb um das entsprechende Marketing im

In- und Ausland.

Der Verband engagiert sich auBerdem dafiir, dass die natirlichen Heilmittel und traditionellen Naturheilverfah-

ren Qualitatspfeiler des Gesundheitsangebotes in den bayerischen Heilbddern und Kurorten bleiben.



BAYERISCHER
HEILBADER-VERBAND E.V.

Bayerischer Heilbadder-Verband e.V.

RathausstraBe 6-8

94072 Bad Fissing

Telefon: 08531 975-590

Telefax: 08531 21367

Kostenfreie Servicenummer: 0800 5876783
E-Mail: gs@bayerischer-heilbaeder-verband.de
Internet: www.bayerischer-heilbaeder-verband.de



