Ergebnisse der
Reiseanalyse — Spezial
Gesundheitsreisen
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Entwicklung der
Gesundheitsreisen In
Deutschland




Ausgewahlte Zahlen zur Nachfrage

Von 70,3 Mio. Personen
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Entwicklung der Gesundheitsreisen der
Deutschen

Entwicklung der Gesundheitsreisen bei
Mehrfachnennung und in 1. Linie in Mio. Reisen
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Entwicklung des Marktanteils von
Bayern

Entwicklung Marktanteil bei Gesundheitsreisen bei
Mehrfachnennung und in 1. Linie in Prozent
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Die beliebtesten Destinationen fur
Gesundheltsurlaub

Marktanteil der Gesundheitsreisen in 1. Linie
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Urlaubsarten der
Bayernurlauber 2013




Verteilung der Urlaubsarten innerhalb
Bayerns

Urlaubsarten bei Reisen nach Bayern 2013 bei Mehrfachantwort in Prozent

0 10 20 30 40 5 -

Marktanteil
Natur-Urlaub 46’6 9’7%
Ausruh-Urlaub s 35 ) 5,7%
Familien-Ferien m————————— )| 3 4,9%
Aktiv-Urlaub meeesssssssssssssssss—s 18 8 7,0%
Erlebnis-Urlaub mssss——— 16 6 4,6%
Gesundheits-Urlaub  m———— 15 9 16,0%
Verwandten-/Bekanntenbesuch msssss——————— 15 3 6,1%
Sightseeing-Urlaub ms—— 3 5 3,6%
Kultur-Reise m——— 6 ) 4,7%
Spal-/Fun-/Party-Urlaub s 5 1 2,9%
Rundreise e 5 0 3,3%
Strand-/Bade-/Sonnen-Urlaub messss 4 5 0,6%
Studienreise mmm 24 4,6%
Sonstiges IEEEE——————— 1) 1 7,8%




Verteilung der Urlaubsarten innerhalb
Bayerns

Urlaubsarten bei Reisen nach Bayern 2013 in 1. Linie in Prozent
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Marktanteil
Natur-Urlaub 19’3 15’9%
Ausruh-Urlaub e — | 7 7 8,8%
Verwandten-/Bekanntenbesuch m——————— 1] 3 6,3%
Familien-Ferien meesssssssssss—— 11 2 4,5%
Gesundheits-Urlaub meesssss——— 0 /4 22,9%
Aktiv-Urlaub mssss—— 3 5 8,2%
Erlebnis-Urlaub msssssss—— 5 9 5,7%
Sightseeing-Urlaub s 3 3 4,3%
Rundreise mmmmm 2 0 2,9%
Spal-/Fun-/Party-Urlaub messsm 1 9 3,2%
Strand-/Bade-/Sonnen-Urlaub mmm 12 0,3%
Studienreise mmm 1 1 5,6%
Kultur-Reise mwm 10 2,7%
Sonstiges m—————— 4 6 11,9%




Urlaubsinteresse In der
Gesellschaft




Urlaubsinteressen der
deutschsprachigen Bevolkerung

Urlaubsinteressen der deutschsprachigen Bevolkerung in den nachsten 3
Jahren (2(())14, 20105, 20162)0in Prozent
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Gesundheitsorientierte Urlaubsformen
Im Uberblick

G ESAMT Gesundheitsurlaub-
. Interessierte
24,5 Mio. 12,3 Mio.
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Kur-im-Urlaub- Wellnessurlaub-
Interessierte Interessierte

10,4 Mio. 15,0 Mio.




Urlaubsinteresse an
gesundheitsorientierten Urlaubsformen
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Prozentuale Entwicklung des Interesses an
ausgewahlten Urlaubsformen
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Urlaubsinteresse mit Gesundheitsmotiv

Vergleich der Urlaubsinteressen allgemein mit den
Urlaubsinteressen bei Affinitat zum Thema Gesundheit

B Bevolkerung gesamt =@=NMenschen, denen es besonderswichtig ist, im Urlaub etwas fiir die Gesundheit zu tun
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Zusammenfassung

» Bayern ist in der deutschsprachigen Bevolkerung die beliebteste
Destination beim Thema Gesundheitsurlaub

» Der Markt fur Gesundheitsurlaub hat sich zum Vorjahr stabilisiert

» Das Interesse an allen gesundheitsorientierten Urlaubsformen
sinkt leicht

» Im Konkurrenzumfeld der Selbstzahler konnte sich Bayern
behaupten

= Menschen mit einer Affinitat, im Urlaub etwas fur die Gesundheit
zu tun haben tberdurchschnittliches Interesse an
gesundheitsorientierten Urlaubsformen, aber auch an Natur- und
Ausruhurlaub




Zusammenfassung

» Die Personen mit grol3er Affinitat, etwas flr die Gesundheit zu
tun, finden sich verstarkt in den traditionelleren und moderner
angehauchten Milieus; Milieus, die fur Neuorientierung stehen,
weisen unterdurchschnittliches Interesse auf

» Die Zielgruppen fur Gesundheitsurlaub beziehungsweise Kur
und Wellnessurlaub unterscheiden sich auf Milieuebene stark




