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— Mitglieder in Bayern

W
Wiis

AUGSBURG N

Bad

\

U
Scheid \Bfront
Oberstaufer \ lr'll‘l ?L\Tlga U

\\\\\\\ berstdorf

Der Bayerische Heilbader-Verband e.V. wurde am 1. Mérz
1948 gegriindet und ist somit der &lteste Regionalverband
im deutschen Béderwesen. Er vereint aktuell 74 Heilbéder,
Kurorte und Kurbetriebe unter seinem Dach und vertritt
die Interessen seiner Mitglieder gegeniiber Parlamenten,
Ministerien, Kostentrdgern und sonstigen Institutionen in
Deutschland und auf européischer Ebene.

Ein wichtiges Ziel des Bayerischen Heilb&der-Verbandes e.V.
ist die Forderung der Gesundheit der Bevdlkerung durch
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qualifizierte Kuren, Préventions- und Rehabilitationsmal3-
nahmen sowie durch gesundheitsbetonte Urlaubsprogram-
me. Seit seiner Griindung kiimmert er sich deshalb um das
entsprechende Marketing im In- und Ausland.

Der Verband engagiert sich auBerdem dafir, dass die natlr-
lichen Heilmittel und traditionellen Naturheilverfahren Qua-
litétspfeiler des Gesundheitsangebotes in den bayerischen
Heilb&dern und Kurorten bleiben.




— Vorwort

Der
Gesundheitstourismus
ist ,in”. Unter den Top
12-Destinationen sind

acht Heilbader und
Kurorte. Das kann sich
sehen lassen.

Sehr geehrte Mitglieder,
liebe Freunde und Forderer der
bayerischen Heilbader und Kurorte,

der Bayerische Heilbader-Verband blickt auf ein ereignisreiches Jahr 2017 zu-
riick. Die gute Nachricht zuerst: Mit 5,46 Millionen Ankinften und 23,6 Milli-
onen Ubernachtungen konnten wir unsere gute Position im Tourismus halten.
Nach wie vor findet jede vierte Ubernachtung in Bayern in einem Heilbad oder
Kurort statt. Unter den Top 12-Destinationen sind acht Heilbader und Kurorte.
Das kann sich sehen lassen!

Der Gesundheitstourismus ist ,,in” und die Chance fiir eine weitere Profilierung
der Heilbader und Kurorte. Aus diesem Grund haben wir nicht nur kréftig in
unsere Infrastruktur und die Markenentwicklung investiert, sondern auch unser
Netzwerk und unsere Lobbyarbeit weiter ausgebaut.

So sind wir kiinftig auch mit einem Biiro in der Bundeshauptstadt Berlin ver-
treten. Unsere Mitarbeiterin Caroline Geiser wird fir uns die Interessen bei
den politischen Akteuren vertreten und uns (ber aktuelle bundespolitische
Entwicklungen informieren. Unsere Mitglieder kdnnen das Biro auch fir Be-
sprechungen in Berlin nutzen. Das ist eine groBe Bereicherung.

Partnerschaftlich verbunden sind wir jetzt auch mit dem Bayerischen Hausérz-
teverband. Gemeinsam wollen wir die Kuren wieder ins Bewusstsein der Arzte,
Patienten und der Krankenkassen riicken. Die Eckpunkte dafiir legten wir in
einer gemeinsamen Sitzung in Minchen fest. Der Zweite Stellvertretende
Landesvorsitzende des Bayerischen Hausérzteverbandes Dr. Jakob Berger ist
ebenso wie wir Uiberzeugt davon, dass eine ambulante VorsorgemalBnahme fir
die Patienten und die Kostentrager gewinnbringender ist, als bei korperlichen
Beschwerden eine Apparatemedizin in Gang zu bringen. Das Geld fiir eine
Kur in den Heilbaddern und Kurorten ist besser angelegt als fir ein Doktor-
Hopping von Arzt zu Arzt! Wie nétig diese Initiative ist, zeigen die neuesten
Zahlen der Kassenarztlichen Verwaltungsstelle Westfalen-Lippe. Die ambu-

lanten Kuren sind 2017 auf einem historischen Tiefstand angelangt. So gab




— Vorwort

es im vergangenen Jahr bundesweit nur noch knapp 37.000
ambulante Vorsorgeleistungen nach § 23 Absatz 2 SGB V in
anerkannten Kurorten. Noch Mitte der 90er Jahre waren es
900.000. In Bayern sank die Zahl auf knapp 16.000 ab. Diese
Zahlen sind erschiitternd, wenn wir uns im Gegensatz dazu
die Krankheitskosten vor Augen halten! Nach den letzten Er-
hebungen des Bundesamtes fiir Statistik betrugen die Krank-
heitskosten in Deutschland 2015 rund 338 Milliarden Euro.
Unser Gesundheitssystem lauft aus dem Ruder. Und ich sehe
keine von Erfolg gepragten Bemihungen des Gesetzgebers
und der Krankenkassen, irgendetwas daran zu dndern.

Wir werden auch in Zukunft unsere Forderungen auf allen po-
litischen Ebenen vertreten. Auf der Frihjahrstagung in Bad
Endorf verabschiedeten wir einen 10-Punkte-Forderungs-
katalog zur Bundestagswahl, den die Parteien noch vor der
Wahl erhielten. Darin verlangten wir unter anderem, dass der
ganzheitliche Ansatz der Medizin starker im Préventionsge-
setz berlcksichtigt werden muss. Ortsgebundene Heilmittel
in den Kurorten und Heilbédern wie Moor, Sole oder Thermal-
wasser mussen in den Heilmittelkatalog aufgenommen wer-
den. PraventionsmaBBnahmen, deren Wirkung belegt und an-
erkannt ist, sollen stérker geférdert werden. Die Bedeutung
des betrieblichen Gesundheitsmanagements wird noch straf-
lich vernachlassigt. Der BHV fordert deshalb eine vereinfachte
steuerliche Absetzbarkeit von PréventionsmaBnahmen ins-
besondere bei kleineren und mittleren Unternehmen. Berufe
wie Pflegekréfte, Physio- und Ergotherapeuten und andere
Heilmittelerbringer missen aufgewertet werden. Dazu gehort
auch eine Gebihrenordnung mit einer leistungsgerechten
Vergutung.

Prévention ist nach wie vor das Gebot der Stunde! Die Gro-
Be Koalition muss das Praventionsgesetz komplett Uberar-
beiten. Bisher ist es nur ein zahnloser Tiger. Dabei kénnte

zielgerichtete Prévention im deutschen Gesundheitswesen

jahrlich zehn Milliarden Euro einsparen. Das ergab eine Studie
der HSH-Nordbank AG, die wir auf unserem 71. Bayerischen
Heilbddertag in WeiBenstadt vorstellten. Die Studie nahm die
Gesundheitsausgaben in Deutschland unter die Lupe. Das Er-
gebnis: Mit gezielter Vorsorge und Fritherkennung lieBe sich
das biologische Altern der Menschen in gewissem Maf3e auf-
halten, erklarte der Autor Thomas Miller. Denn gerade im Al-
ter steigen die Ausgaben fir Erkrankungen des Stoffwechsels
wie Diabetes, des Kreislaufs, des Muskel-Skelett-Systems und
bei Neubildungen wie Krebs lberproportional an. Diese vier
Bereiche kosteten 2017 in Deutschland bei Menschen lber
65 Jahre rund 84,4 Milliarden Euro - ein Viertel der gesamten
deutschen Gesundheitskosten. Bis zum Jahr 2025 sollen diese
Kosten auf knapp 106 Milliarden Euro steigen. Wiirde es ge-
lingen, die Menschen ,biologisch” um ein Jahr zu verjlingen,
kénnten die Kosten um 10 Milliarden Euro reduziert werden.

Die Weiterentwicklung unserer Marke , GESUNDES BAYERN"
ist ein wesentlicher Beitrag fir mehr Prévention. Mit den orts-
gebundenen Heilmitteln und der hohen medizinischen und
therapeutischen Kompetenz entwickeln unsere Mitglieder
einzigartige Prdventionsangebote, wie etwa ,Im Moor zum
Inneren Gleichgewicht” in Bad Aibling, ,Onko TrainKur” in
Bad Fiissing oder Praventionsprogramme rund um das Thema
Erndhrung in Bad Bocklet. Wir bedanken uns hier fiir die For-

derung durch die Bayerische Staatsregierung.

Ein groBer Erfolg ist unser Pilotprojekt ,PFLEGEprevent”, das
in Bad Reichenhall mit den ersten Studienteilnehmern starte-
te. Von Februar bis April kamen insgesamt fiinf Gruppen mit
jeweils 12 Pflegekréften zu einem fiinftdgigen Préventions-
programm in die Kurstadt. Auf dem Wochenplan standen
Entspannungseinheiten mit Yoga oder Qigong, Seminare zur
Stressbewdltigung und Regeneration sowie Bewegungsein-
heiten mit Nordic Walking oder Rickentraining. Das Projekt

PFLEGEprevent” fiihren wir mit dem Bundesverband privater
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Vorwort

Anbieter sozialer Dienste (bpa) und dem Lehrstuhl fiir Pub-
lic Health und Versorgungsforschung (IBE) der Ludwig-Ma-
ximilians-Universitdt Miinchen durch. Die Bayerische Staats-
regierung fordert das Projekt mit 200.000 Euro. Ziel ist ein
malgeschneidertes Préventionsprogramm fiir Pflegekrafte.
Angesichts des dramatischen Fachkréftemangels in der Pfle-
ge ist das Programm nétiger denn je!

Viel getan hat sich auch beim Thema ,Allergikerfreundliche
Kommune”. Hier werden wir in Zukunft mit dem TUV Rhein-
land zusammenarbeiten, der fir unsere Mitglieder die Zerti-
fizierung vornehmen wird. Die Projektleitung Gbernimmt wei-
terhin Frau Anja Bode.

Sie sehen also: Die Arbeit fiir die bayerischen Heilbader und
Kurorte geht nicht aus. Wir miissen noch viele ,Baustellen”
beackern. Das gilt auch fiir die finanzielle Ebene. Besonders
hochpradikatisierte Kurorte und Heilbader miissen in den Tou-
rismus investieren, um ihre Anerkennung nicht zu verlieren.
Von 2014 bis 2016 haben Bayerns Kurorte und Heilbader tiber
200 Millionen Euro investiert. Insbesondere Gemeinden in
strukturschwachen Gebieten sind auf den Tourismus angewie-
sen. Heilbader mit wenig Industrie und Gewerbe haben kaum
Steuereinnahmen. Mit knappen Kassen kdnnen sie kaum ihre
Pflichtaufgaben zur Daseinsvorsorge erfiillen. Fir Investitionen
in den Tourismus, auf den sie so dringend angewiesen sind,
bleibt da kein Spielraum. Deshalb bleiben wir bei unseren For-
derungen: Wir mochten eine Stérkung der Investitionsbeihil-
fen fir die bayerischen Heilbdder und Kurorte. Der Tourismus
muss zur Pflichtaufgabe fiir Kommunen werden! Wir werden
an diesen Themen dran bleiben und die Interessen unserer
Mitglieder auch in Zukunft mit Nachdruck vertreten.

Ich bedanke mich herzlich fir die tatkréftige Unterstltzung
der Bayerischen Staatsregierung, bei Wirtschaftsministerin
llse Aigner und ihrem Nachfolger Franz Josef Pschierer so-

wie bei Gesundheitsministerin Melanie Huml. Das gilt auch
fir Ministerialrat Dr. Peter Hauer und Herrn Bernd Wagner
aus dem Wirtschaftsministerium und Referatsleiter Dr. Robert
Aures aus dem Gesundheitsministerium. Sie haben alle einen

groBen Anteil an unserem Erfolg.

Einen ebenso groBen Anteil hat auch unsere Geschéftsstel-
le. Ich bedanke mich bei unserem Geschéftsfihrer des Ver-
bandes Rudi Weinberger und der Leiterin der Geschaftsstelle
Claudia Meier. Sie hat uns aus erfreulichen familidren Griinden
verlassen — wir wiinschen ihr alles Gute und freuen uns auf die
Zusammenarbeit mit ihrer Nachfolgerin Manuela Brodinger.
Unersetzlich ist unser arztlicher Berater Dr. Christian Alex, der
uns auf Kongressen und Messen ausgezeichnet reprasentiert.
Ein Dankeschdn geht auch an Thomas Jahn fiir seine Arbeit als
Vorsitzender des Marketing-Ausschusses und an Ernst Stapfer
als Vorsitzenden der Preiskommission. Unser Vorstand enga-
giert sich ehrenamtlich und professionell fir den Bayerischen
Heilbéder-Verband. Auch dafiir ein herzliches Dankeschon!
Fiir die kompetente Zusammenarbeit bedanke ich mich bei
der Bayern Tourismus Marketing GmbH, insbesondere bei
den Geschéftsfiihrern Dr. Martin Spantig und Jens Huwald,
der die Bayern Tourismus Marketing GmbH verlassen hat, sei-
ner Nachfolgerin Barbara Radomski, sowie bei Alina Freiberg
und Monica Tetzner und bei der PR Agentur Rosi Raab.

Gemeinsam werden wir auch in Zukunft eine starke Marke mit

einem starken Team sein!

Herzliche Grife

L Tl

Klaus Holetschek, MdL : 1. Vorsitzender




Mitglieder 2017

@ Allgiu/Bayerisch Schwaben

Kommunen:

Betriebe:

Fischen Betriebe:
Flssen

Bad Grénenbach

Bad Hindelang

Krumbach

Oberstaufen

Oberstdorf

Ottobeuren

Oy-Mittelberg

Pfronten

Scheidegg

Bad Woérishofen

Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach

@ Oberbayern

Kommunen:

Betriebe:

Bad Aibling

Bad Bayersoien

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Garmisch-Partenkirchen

Bad Heilbrunn

Bad Kohlgrub

Prien am Chiemsee

Bad Reichenhall / Bayerisch Gmain

Bad Wiessee

Bad Tolz

Chiemgau Thermen GmbH, Bad Endorf
Medical Park Bad Feilnbach Reithofpark
Medical Park Bad Wiessee St. Hubertus

Adelholzener Alpenquellen GmbH,

Siegsdorf
Rupertus Therme - Bayerisches Staatsbad
Bad Reichenhall Kur-GmbH
Betriebe:

@ Ostbayern

Kommunen:

Bad Abbach
Bad Birnbach
Eging a.See
Bad Fissing
Bad Gégging
Bad Griesbach
Bad Kétzting
Bodenmais
Neualbenreuth

& Franken

Kommunen:

Asklepios Klinikum, Bad Abbach

Kaiser-Therme, Bad Abbach

Rottal Terme, Bad Birnbach

Therme 1 mit Saunahof, Bad Fissing
Europa Therme, Bad Fiissing
Johannesbad Fachklinik und Therme,
Bad Fissing

Limes-Therme, Bad Gdgging
Rémerbad Kliniken, Bad Gégging
Fachklinik St. Lukas, Bad Griesbach

Wohlfihl-Therme, Bad Griesbach

Sibyllenbad, Neualbenreuth
Historisches Besucherbergwerk
Bodenmais BHS GmbH

Vereinigung der Selbststéndigen

Physiotherapeuten
Bad Fissing - Bad Griesbach -
Bad Birnbach e.V.

Bad Alexandersbad
Bad Berneck
Bischofsgriin

Bad Bocklet

Bad Briickenau Stadt und Staatsbad
Bad Kissingen

Bad Kénigshofen
Bad Neustadt

Bad Rodach

Bad Staffelstein
Bad Steben
Treuchtlingen

WeiBenstadt

Bad Windsheim

Lohengrin Therme, Bayreuth
Kurhaus, Bad Bocklet

Malteser Klinik von Weckbecker,
Bad Briickenau

Obermain Therme, Bad Staffelstein

Altmhltherme, Treuchtlingen

Franken-Therme, Bad Windsheim
Zweckverband Teufelshohle, Pottenstein
Bundesverband Osteopathie e.V. -

BVO, Bad Alexandersbad

Therme Bad Steben - Bayerisches Staatsbad
Bad Steben GmbH

- (.
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Ehrenpersonen

Ehrenvorsitzender

Walter Rundler Bad Kissingen
Ehrenmitglieder

Hans-Wolfgang Stadtler Herrieden
Walter Grath Oberstaufen
Herbert Fischhaber Bad Wiessee
Sepp Hofer GroBholzhausen

Inhaber der Ehrenmedaille

Walter Besler
Detlev Janetzek

Dr. Herbert Pfisterer
Ernst Wittmann
Heinz Egginger

Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys.

Jirgen Kleinschmidt

Werner Blichele

Ofterschwang
Nirnberg
Bischofswiesen
Bischofswiesen

Malching

Minchen
Bad Worishofen

Toni Miller zeichnete nach Ein-
schatzung vieler Weggeféhrten
sein Pioniergeist, sein unterneh-
merisches Geschick und seine
menschliche Warme aus. Er war
viele Jahre lang mit groBem Ein-
satz zum Wohle der bayerischen
Heilbader und Kurorte tatig:

e Mitglied der Preiskommission
und im Redaktionsausschuss

* Rechnungspriifer
von 1986 bis 1989

¢ Schatzmeister
von 1990 bis 1995

o Stellvertretender Vorsitzender
von 1996 bis 2000

e Vorstandsmitglied
von 2000 bis 2003

All seine Amter hat er in seiner un-
nachahmlichen Art und mit hochs-
tem Engagement ausgelibt. Wir
verlieren mit ihm einen Freund und
Forderer der bayerischen Heilbader
und Kurorte und werden ihm stets
ein ehrendes Andenken bewahren.




Aus dem Verband °

Gremien

Bayerischer Heilbaderverband e.V.
Vorsitzender:

Klaus Holetschek, MdL, Memmingen
Stellvertretender Vorsitzender:

Alois Brundobler, Bad Fussing

Schatzmeister:

Peter Berek, Bad Alexandersbad

Beisitzer:

Frank Oette, Bad Kissingen

Sepp Barth, Bad Kotzting

Max Hillmeier, Bad Hindelang

Gabriella Squarra, Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain
Peter HoB, Bad Wiessee

Marketingausschuss
Vorsitzender:

Thomas Jahn, Bad Aibling
Stellvertretender Vorsitzender:
Thomas Beck, Bad Bocklet
Beisitzer:

Jasmine Holfeld, Ammergauer Alpen GmbH
Martin Mayer, Bad Griesbach
Horst Graf, Oberstdorf

Birgit Schrott, Fischen

Christoph Schmitz, Treuchtlingen

Preiskommission
Vorsitzender:

Ernst A. Stapfer, Bad Fiissing
Stellvertretender Vorsitzender:
Ottmar Lang, Bad Steben
Beisitzer:

Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein
Franz Bauer, Bad Gégging

Karl Zettl, Bad Gégging

Walter Battisti, Bad Reichenhall
Petra Nocker, Bad Wdrishofen




— Aus dem Verband

Vorstandssitzung in Bodenmais

Vorstandschaft

02./03.03.2017
Klausurtagung in Bad Griesbach

27.03.2017
Vorstandssitzung in Bad Tolz

29.06.2017
Vorstandssitzung in Minchen

07.09.2017
Vorstandssitzung in Oberstaufen

06.11.2017
Vorstandssitzung in Bodenmais

Marketingausschuss
08.02.2017
Ausschusssitzung in Miinchen

29.03.2017

Ausschusssitzung in Miinchen

28.06.2017

Ausschusssitzung in Miinchen

17.08.2017

Ausschusssitzung in Miinchen

25.10.2017

Ausschusssitzung in Miinchen

Preiskommission
11.04.2017

Besprechung im Rahmen

der Frihjahrstagung in Bad Endorf
21.11.2017

Besprechung im Rahmen des

71. Bayerischen Heilbadertages

in WeiBenstadt
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— Aus dem Verband

Gutesiegelverleihung

Im September 2017 konnte das Giitesiegel fiir vorbildliche Gesundheitsférderung
am Kurort an folgende Leistungserbringer verliehen werden: Anja Hosl aus Bad
Alexandersbad sowie Silke Schwichtenberg-Fuchs, Alexander Stopp, Mario Hikli
und Heinrich Saller aus Bad Fissing. Um das Giitesiegel zu erlangen, missen sich
die Teilnehmer weiterbilden. Ziel ist dabei, attraktive Gesundheitsprogramme und

ganzheitliche Therapiepakete zu entwickeln und anzubieten.

Anja Hésl, Rudolf Weinberger (Gschéftsfihrer), Silke Schwichtenberg-Fuchs, Alexander Stopp,
Mario Hikli, Heinrich Saller und Gerhard Winklhofer (Schulungsleiter)

Jahrespressekonferenz Tourismus

Die bayerischen Heilbader und Kurorte verkiindeten bei der Jahrespressekonferenz
Tourismus von Staatsministerin llse Aigner eine positive Bilanz fiir das Jahr 2016:
Sowohl bei den Gasteankiinften als auch bei den Ubernachtungen konnten die Heil-
bader und Kurorte ein Plus verzeichnen. Gegeniiber dem Vorjahr wurde mit rund
5,4 Millionen Ankiinften und rund 23,5 Millionen Ubernachtungen ein Plus von 5,4
Prozent bzw. 3,6 Prozent erzielt. Hinzu kommt, dass unter den erfolgreichsten zwolf
Destinationen in Bayern acht Heilbader und Kurorte vertreten sind.

PFLEGEprevent

Der Bayerische Heilbéder-Verband
hat gemeinsam mit dem Bundes-
verband privater Anbieter sozialer
Dienste (bpa) ein Praventionspro-
gramm speziell fir Pflegekrafte
initiiert, um den Belastungen des
Berufsalltags ~ entgegenzuwirken
und das Fachpersonal mdéglichst
fit und gesund zu halten. Das Pilot-
projekt PFLEGEprevent findet in
Bad Reichenhall statt und wird von
der Ludwig-Maximilians-Universi-
tat Minchen (LMU) wissenschaft-
lich begleitet. Das Praventionspro-
gramm baut auf den Ergebnissen
einer Befragung der Pflegekrafte
auf und enthélt neben Entspan-
nungseinheiten, Bewegungsange-
boten und aktiver Riickenschule
auch Schulungen zu den Themen
Teamarbeit, Bewaltigung von Kon-
fliktsituationen sowie Stress und
Verhaltensénderung.

Die Effekte der Praventionsmaf-
nahme werden im Rahmen der
Pilotstudie wissenschaftlich unter-
sucht, die Zufriedenheit der Teil-
nehmer mit dem Programm wird
erhoben. Das Pilotprojekt wird
vom Bayerischen Staatsministe-
rium fir Gesundheit und Pflege
(StMGP) gefordert.

Von links nach rechts: Dr. Martin Spantig (Geschéftsfihrer BAYERN
TOURISMUS Marketing GmbH), Angela Inselkammer (Prasidentin Baye-
rischer Hotel- und Gaststéttenverbandes DEHOGA Bayern e.V.), Staats-
ministerin llse Aigner und Klaus Holetschek Vorsitzender Bayerischer
Heilbéder-Verband e.V.

11
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— Aus dem Verband

Frithjahrstagung in Bad Endorf

Linkes Bild: v.I. Geschéftsfihrer Rudolf Weinberger, Ernst Hinsken, Parlamentarischer Staatssekretér a.D., Staatssekretérin Ingrid Fischbach, 1. Vorsitzender,
Klaus Holetschek und Stellvertretender Vorsitzeder, Alois Brundobler. ® Rechtes Bild: Bei der Diskussion (v.L.): Dr. Jakob Berger, 2. stellvertretender Landes-
vorsitzender des Bayerischen Hausérzteverbandes e.V.,, Dr. Claudia Wéhler, Geschéftsfiihrerin der Landesgeschéftsstelle Bayern der BARMER, Ingrid Fischbach,
Parlamentarische Staatssekretérin im Bundesgesundheitsministerium, Moderator Martin Breitkopf vom BR und Vorsitzender Klaus Holetschek

Die Teilnehmer der Friihjahrstagung am 10. und 11. April 2017 in Bad Endorf verabschiedeten einen 10-Punkte-Forderungs-
katalog zur Bundestagswahl 2017 und diskutierten ihre Forderungen anschlieBend mit Ingrid Fischbach, Staatssekretarin im
Bundesministerium fiir Gesundheit, Dr. Jakob Berger, Bayerischer Hausérzteverband und Dr. Claudia Wohler, Geschaftsfiih-
rerin der BARMER Landesgeschéftsstelle Bayern. Dabei stellte Staatssekretérin Ingrid Fischbach die Rolle der bayerischen
Heilb&der und Kurorte heraus und verwies auch auf das Praventionsgesetz und die Pflegereform.

Das Praventionsgesetz von 2015 muss weiter entwickelt werden. Dabei ist
der ganzheitliche Ansatz starker zu berlicksichtigen. PraventionsmaBnahmen,
deren Wirkung belegt und die wissenschaftlich anerkannt sind, sollten starker

gefordert werden.

Das betriebliche Gesundheitsmanagement ist bei vielen groBen Unternehmen
etabliert. Bei mittelstandischen und kleinen Unternehmen besteht Handlungs-
bedarf. Die veranderte Arbeitswelt, die Zunahme chronischer Krankheiten und
der Fachkraftemangel machen eine betriebliche Gesundheitsférderung uner-
lasslich. Die Méglichkeit einer SteuererméBigung von 500 Euro pro Arbeit-
nehmer im Rahmen des betrieblichen Gesundheitsmanagements muss fiir die
Arbeitgeber und Arbeitnehmer vereinfacht werden. Die SteuererméBigung
sollte nicht nur fir therapeutische Leistungen sondern auch fiir die im direkten
Zusammenhang mit der MaBnahme entstehenden Kosten (Anreise, Unter-

kunft) gewahrt werden.

Fotos: © Bayerischer Heilbdder-Verband e.V.
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— Aus dem Verband .

@ Nach Angaben des Bundesgesundheitsministeriums wird die Zahl der Pfle-
gebediirftigen im Zeitraum von 2013 bis zum Jahr 2060 von 2,7 Millionen auf
4,7 Millionen steigen. Alleine die Zahl der Demenzerkrankten wird von heute
ca. 1,4 Millionen bis zum Jahr 2030 auf voraussichtlich 2,2 Millionen steigen.
Schon jetzt haben Leistungstrager Schwierigkeiten, qualifiziertes Pflegeper-
sonal zu finden. Der Bayerische Heilbéder-Verband fordert deshalb eine bun-
desweite Kampagne fiir Pflegeberufe. Pflegekrafte brauchen und verdienen

eine héhere Wertschatzung flr ihre Tatigkeit.

@ In Zukunft wird aufgrund der demografischen Entwicklung und der Zunahme
chronischer Krankheiten der Bedarf an qualifizierten Heilmittelerbringern wie
Ergo- oder Physiotherapeuten steigen, sowohl im Praventions- als auch im
Rehabilitationsbereich. Um einem Fachkréftemangel vorzubeugen, muss die
Attraktivitat dieser Berufsbilder gesteigert werden. Dazu gehort auch eine

Gebluhrenordnung mit einer leistungsgerechten Vergiitung.

@ Die Zahl der ambulanten Vorsorgeleistungen nach § 23 Absatz 2 SGB V
ist dramatisch zuriickgegangen. Der Zugang zu diesen Vorsorgeleistungen
muss erleichtert werden. Dazu gehért ein vereinfachtes Antragsverfahren mit

mehr Transparenz fiir Arzte und Patienten.

@ Die ambulanten Vorsorgeleistungen nach § 23 Absatz 2 SGB V missen zur
Pflichtleistung der Krankenkassen werden. Versicherte sollten die Wahlfreiheit
besitzen, selbst zu entscheiden, ob sie die MaBnahme am Wohnort oder in

einem anerkannten Kurort oder Heilbad durchfihren.

@ Es gibt in Deutschland keine einheitliche, verlassliche Statistik Uber die Vors-
orgeleistungen nach § 23 Absatz 2 SGB V. Der Bayerische Heilbader-Verband
fordert eine Statistikpflicht der Krankenkassen und eine verlassliche Statistik
tber Antrage, Bewilligungen und Widerspriiche zu diesen Leistungen sowie

Uber durchgefiihrte ambulante Vorsorgeleistungen.

@ Der Bedarf an Leistungen in der Rehabilitation wird in Zukunft weiter stei-
gen. Dabei sind eine bessere Vernetzung der Akteure (Hausarzt, Facharzt,
Krankenhaus, Pflegeeinrichtung, Sozialstation, Heilmittelerbringer) und eine

adaquate Vergtitung erforderlich.

@ Die ortsgebundenen Heilmittel wie Moor, Sole oder Thermalwasser sind in
den Heilmittelkatalog aufzunehmen, da ihre Wirksamkeit belegt ist und sie

eine wichtige Therapieerganzung darstellen.

@ Jeder Versicherte in der Gesetzlichen Krankenversicherung sollte von sei-
ner Krankenkasse eine Mitteilung (Quittung) darliber anfordern kénnen, in
welcher Hohe er medizinische Leistungen in Anspruch genommen hat. Das

wiirde zu mehr Transparenz und Kostenbewusstsein fiihren.




— Aus dem Verband

Aufsendarstellung

Der Bayerische Heilbéder-Verband
und seine Mitglieder haben sich zu
einem starken Pfeiler des Tourismus
und der Gesundheitswirtschaft ent-
wickelt. Mit der Marke GESUNDES
BAYERN hat der Verband gemeinsam
mit der BAYERN TOURISMUS Marke-
ting GmbH ein Qualitatsversprechen
erarbeitet, das zahlreiche innovative
Angebote im Gesundheitstourismus
hervorgebracht hat. Der Verband
wollte sich dieser Entwicklung anpas-
sen und wird deshalb nach und nach
das Corporate Design umstellen. Das
alte Logo gab es seit 1986. Ziel des
neuen Corporate Designs ist es un-
ter anderem, die Trennung zwischen
Verband und Marke GESUNDES BAY-
ERN deutlicher zu machen. Gleichzei-
tig ist die neue Aufmachung im We-
sentlichen an die Farbgestaltung der
Marke angelehnt, da hier der Mar-
ketingschwerpunkt des Bayerischen
Heilbdder-Verbandes liegt und so die
Marke bei Bedarf auch mit dem Ver-
bandslogo kombiniert werden kann.
Die gewahlten Farben sorgen fiir eine
unbeschwerte, frische Aufmachung
und stehen fiir Gesundheit und Erho-
lung.

Dieser Umgestaltung ist eine inhaltli-
che Diskussion vorausgegangen. Der
Bayerische Heilbdder-Verband hat
seine Werte, Visionen und Missionen
definiert und die Vorteile einer Mit-
gliedschaft im Verband zusammenge-
fasst. All diese Informationen wurden
in das neue Leitbild eingearbeitet.

Heilbader-Verband e.V.

e

Das Leitbild des BHV

Der BHV steht mit seiner jahrzehntelangen Erfahrung im Kur- und Ba-
derwesen, traditionellen Heilmethoden und der Kompetenz in Ge-
sundheitsfragen fir ZUVERLASSIGKEIT und GLAUBWURDIGKEIT.
Gesundheit in den besten Handen: Die pradikatisierten Heilbader und
Kurorte sowie die qualitatsgepriiften Gesundheitsangebote spiegeln
die VERTRAUENSWURDIGKEIT des Verbandes wider.

Leitorganisation der
bayerischen Gesundheitswirtschaft
Benchmark im
deutschsprachigen Raum




— Aus dem Verband

10 gute Griinde fiir eine Mitgliedschaft im BHV
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Wir sind ein starker Partner in allen Belangen rund um das Thema Gesundheit in Bayern.

Wir vertreten die Interessen unserer Mitglieder gegenlber der Politik,
den Kostentragern und sonstigen Verbanden und Organisationen.

Wir férdern den aktiven Wissensaustausch zwischen unseren Mitgliedern und Partnern.

Wir kniipfen Kooperationen mit attraktiven Partnern der Gesundheitswirtschaft, um deren Angebote
unseren Mitgliedern zugénglich zu machen.

Wir setzen uns gemeinsam mit unseren Partnern aus Wissenschaft und Forschung
fr innovative Studien im Bereich Kurortwissenschaften, Wirksamkeitsnachweise und Produktentwicklung ein.

Wir erdffnen unseren Mitgliedern Zugénge zu attraktiven Férderprogrammen der Bundes- und Landespolitik und der EU.
Wir verhandeln mit den Krankenkassenverbanden in Bayern die Preise fiir kurortspezifische Leistungen und gesund-
heitsférdernde MalBnahmen, die im Rahmen von ambulanten VorsorgemaBBnahmen nach § 23 Absatz 2 SGB V abge-
geben werden.

Wir bieten mit unserer Marke GESUNDES BAYERN eine attraktive und chancenreiche Plattform zur gesundheitstou-
ristischen Vermarktung. AusschlieBlich unsere Mitglieder kdnnen sich zu Vorzugskonditionen an den vielféltigen Mar-

ketingmaBnahmen beteiligen.

Wir unterstlitzen unsere Mitglieder bei der Produktentwicklung und Profilierung im modernen Gesundheitstourismus.

Wir sind Hauptgesellschafter bei der BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH und vertreten die Interessen unserer
Mitglieder auf Ebene des Landestourismusmarketings.
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71. Bayerischer Heilbadertag in Weillenstadt

Vorsitzender Klaus Holetschek (Mitte) mit Prof. Rolf Ro-
senbrock, Geschéftsfihrer Rudolf Weinberger, Staatsse-
kretar Franz Josef Pschierer, Biirgermeister Frank Dreyer,
Stephan Gesell und Thomas Miller

Der 71. Bayerische Heilbddertag am 20. November 2017 in WeiBenstadt stand unter dem Motto ,Pravention — aber rich-
tig! Jetzt die Weichen fiir die Zukunft stellen”. Neben Staatssekretér Franz Josef Pschierer aus dem Bayerischen Staats-
ministerium fir Wirtschaft und Medien, Energie und Technologie waren Thomas Miller von der HSH Nordbank und Prof.
Rolf Rosenbrock als Referenten eingeladen. Einer Studie zufolge konnten mit gezielter Vorsorge und Friiherkennung die
Ausgaben fiir Erkrankungen im Alter deutlich reduziert werden. Dazu misste aber in Deutschland ein Systemwechsel er-
folgen und die gesetzlichen Krankenkassen sollten sich vernetzen, Kooperationen eingehen und Prévention professionell
organisieren. Nur so kénnten die Versicherten unabhéngig vom Einkommen in den verschiedenen Lebenswelten wie Schu-
len, Betrieben oder Stadtteilen erreicht und mobilisiert werden.

Im Rahmen der nichtoffentlichen Mitgliederversammlung informierte Ministerialratin Monika Weinl aus dem Bayerischen
Staatsministerium des Innern, fiir Bau und Verkehr iiber die neue Anerkennungsverordnung sowie die Repradikatisierung
von Heilbadern und Kurorten. Carolin Stupp gab einen Uberblick iiber die bisherige Arbeit des Instituts fiir Kurortmedizin

und Gesundheitsférderung in Bad Kissingen.

Fotos: © Bayerischer Heilbdder-Verband e.V.
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Allergikerfreundliche Kommune

Seit 2016 bietet der Baye-
rische Heilbader-Verband
seinen  Mitgliedern  die
Moglichkeit, sich als aller-

Allergikerfreundiich gikerfreundliche Kommu-

Qualititsgepriift ne zertifizieren zu lassen.
ECARF Im Jahr 2017 wurden Bad
e Fissing, Bad Aibling und

s Dot b R o Ry D el e

Bad Reichenhall mit dem
Siegel der Stiftung ECARF neu ausgezeichnet. In
Bad Hindelang und Oberstdorf konnten weitere
Betriebe fiir das Projekt gewonnen werden. Ins-
gesamt gibt es in Bayern mittlerweile lber 780
allergikerfreundliche Unterkiinfte, gastronomische
Betriebe und Einzelhandelsgeschéfte. Die Orte er-
hielten auBerdem wertvolle Tipps fir eine allergi-

kerfreundliche Bepflanzung im 6ffentlichen Raum.

Vorteile der Allergikerfreundlichen Kommune:

e Vernetzung unterschiedlicher Anbieter
auf Ortsebene

e kontrollierte Qualitat der beteiligen Betriebe

e kostengiinstige Umsetzung

e Starkung der gesundheitstouristischen
Ausrichtung

* bessere Vermarktungschancen

* Vereinbarkeit mit Angeboten fir Nicht-Allergiker

Hauptstadtbiiro

Der Bayerische Heilbader-Verband ist nach dem
Austritt aus dem Deutschen Heilbaderverband
auch weiterhin in Berlin vertreten. Unsere Mitar-

beiterin Caroline Geiser betreut seit 1. Dezember
2017 das Hauptstadtbiiro und behilt alle politi-
schen Entscheidungen fiir uns im Auge, knipft
Kontakte und informiert stetig tber das aktuelle

politische Geschehen.




Finanzen

EINNAHMEN

Mitgliedsbeitrage Kommunen
Mitgliedsbeitrége Betriebe
Teilnahmegeblhren Friihjahrstagung
Zinsertrage

Studie BAVARIA
Allergikerfreundliche Kommune
sonstige Einnahmen

Entn. Ricklage/Deckungsausgleich

AUSGABEN
Léhne/Aufwandsentschadigungen

Finanzamt

Abgaben Krankenkassen/Knappschaft/BG
Weiterbildungskosten

Raumkosten

Portokosten

Internet (Hosting, Service, Wartung) / Telefon
Blrobedarf

Ansatz 2017 Ergebnis 2017
416.000 € 395.942,50 €
16.500 € 18.395,00 €
4.000 € 4.200,00 €
1.350 € 1.358,77 €
31.690 € 30.091,95 €
52.500 € 18.637,35 €

0€ 868,00 €

0€ 0,00 €

Ansatz 2017 Ergebnis 2017
69.500 € 70.134,28 €
1.000 € 1.378,69 €
7.500 € 3.973,11€
1.750 € 1.260,00 €
1.800 € 1.785,00 €
3.500 € 2.757,88 €
3.600 € 4.451,62 €
4.000 € 3.710,10 €

AUSGABEN

Bankgebihren

Fahrzeugkosten

Reisekosten

Versicherungen und Vereinsbeitrage
Beitrag Deutscher Heilbdderverband
Beitrag DTV

Représentations- und Bewirtungskosten

Steuerberatung, Rechtsberatung, Buchfiihrung

Ansatz 2017 Ergebnis 2017
220 € 238,20 €

3.000 € 2.111,38 €
22.000 € 9.972,96 €
3.800 € 3.820,90 €
28.050 € 28.042,56 €
6.600 € 6.562,50 €
1.250 € 1.327,71 €
3.000 € 3.990,62 €
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AUSGABEN Ansatz 2017 Ergebnis 2017
Coaching Markenprozess 27.500 € 24.990,00 €
Allergikerfreundliche Kommune 52.500 € 22.155,64 €
Medizinische Zuweiser 50.000 € 128,30 €
Betriebliches Gesundheitsmanagement 25.000 € 10.299,46 €
Kooperation mit bpa 5.000 € 0,00 €
Gutachten "EU-Vergabe und Beihilferecht" 3.000 € 0,00 €
Zwischensumme3  1e000€  5757340€
AUSGABEN Ansatz 2017 Ergebnis 2017
Frihjahrstagung/Frihjahrsseminar 8.000 € 6.674,16 €
Bayerischer Heilbddertag 8.000 € 13.846,64 €
Offentlichkeitsarbeit allgemein 35.000 € 58.363,96 €
politische Arbeit/Lobbyarbeit (Ersatz DHV) 35.000 € 8.739,80 €
PR-Kosten 25.500 € 22.253,00 €
Relaunch Verbands-Website mit CD 17.500 € 0,00 €

Vermégense./Abschreibung 0€ 0,00 €

Gesamt

Ansatz Ergebnis Differenz
Einnahmen 2017 522.040 € 469.493,57 € -52.546,43 €
Ausgaben 2017 449.570 € 312.968,47 € -136.601,53 €

Freie Mittel / Uberschuss 72.470 € m + 84.055,10 €

¥

r
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;
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Rechnungspriifung fir das Haushaltsjahr 2017

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungspriifer Gotthard Hierbeck aus Eging a.See und Tilmann Kaiser
aus Bad Abbach haben am 14. Juni 2018 in Bad Fussing die Jahresrechnung fiir das Haushaltsjahr 2017 geprift. Die voll-
standigen Priifungsunterlagen wurden durch Schatzmeister Peter Berek bereitgestellt und im Bedarfsfall erldutert.

l. Priifungsunterlagen

1. Haushaltsplan 2017
2. Jahresabschluss zum 31.12.2017 der
Steuerkanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad
3. Summen- und Saldenliste, Journal und Kontenausdrucke
4. Bankauszlge aller Konten 2017
5. Buchungsbelege 2017

II. Soll-/Ist-Vergleich zwischen Haushaltsplan und Rechnungsergebnis
Die Gegenliberstellung der Ansatze des Haushaltes 2017 mit der Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2017
fihrt zu folgendem Rechnungsergebnis:

Haushaltsansatz Rechnungsergebnis
Einnahmen 522.040 € 469.493,57 €
Ausgaben 449.570 € 312.968,47 €
freie Mittel/Uberschuss ~ 72.470 € 156.525,10 €

1. Feststellungen zu den Einnahme-Positionen

Lobenswert ist die piinktliche Beitragszahlung aller kommunalen Mitglieder.

2. Feststellungen zu den Ausgabe-Positionen
Im Berichtsjahr wurden die Haushaltsansétze weitgehend eingehalten. Anregungen:
* Bei kiinftigem Einsatz von Models sollte auf die Kosten geachtet werden.
* Tagungskosten sollten kiinftig im Vorfeld abgeklart werden.
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lll. Riicklagen - Vermégensstand
Das Vermdgen des Bayerischen Heilbader-Verbandes e.V. zum 31. Dezember 2017 wurde im Jahresabschluss mit insgesamt

2017 2016 2015 2014 2013
531.367,94 € 374.842,84 € 261.998,39 € 239.916,41 € 190.071,33 €
festgestellt.

Der Vermdgensstand hat sich gegeniiber dem Vorjahr um 156.525,10 € erhoht.

IV. Haushalts-, Kassen-, Buch- und Belegfiihrung

Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungspriifung vorgelegten Buchfiihrungsunterlagen mit den Belegen ergab eine
ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit.

Die Buchflhrungsunterlagen entsprechen in jeder Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle Unterlagen sind
ordentlich geflhrt, die Belege sind geordnet und archiviert. Die Ergebnisse der Jahresrechnung 2017 wurden hinsichtlich
aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben stichprobenweise tberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht

bzw. wurden in der Priifung bereinigt.

V. Ergebnis der Rechnungspriifung

Die Priifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Peter Berek, dass alle von ihnen gepriften Geschaftsvorfalle
ordnungsgemaB und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erldutert und sachlich zugeordnet abgelegt waren. Buchfiih-
rung und Belege entsprechen den Ausfiihrungen der beauftragten Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsétze ordnungs-

geméBer Buchfiihrung sind beachtet und nachgewiesen.

Bad Fissing, 14. Juni 2018

S 7 Wossa

Gotthard Hierbeck Tilmann Kaiser
Eging a.See Bad Abbach




Marketing

Marketingbudget 2017 - Ausgaben

MaBnahmen Kosten insgesamt Landesmittel Co-Finanzierung

Zielgruppe: Endkunden

Messe CMT, Stuttgart 28.604 € 14.574 € 14.030 €
Messe [TB, Berlin 7.735 € 7.735 € 0€
Messe ,Die 66", Miinchen 20.559 € 12.869 € 7.690 €
2. PrintmaBnahmen/Eigenprodukte/Mediakooperation
Angebotsbroschtire 2017 104.604 € 47.904 € 56.700 €
Anzeige Sommermagazin ,Mein Bayern” (by.TM) 9.950 € 9.950 € 0€
Anzeige BUNTE Sonderheft (by. TM) 7.500 € 7.500 € 0€
Jahreskatalog ,Camping in Bayern 2017 (LCB) 2.500 € 2.500 € 0€
Basisbroschiire 2017 11.626 € 11.626 € 0€

Weiteres Eigenmaterial

(Kurflyer, GESUNDES BAYERN Karte, Umschlage) 2604 € 2604 € o€
Gala Sonderheft (by.TM) 5.400 € 5.400 € 0€
Image Anzeigenkampagne 16.062 € 16.062 € 0€
Anzeigenkampagne ,Indikationen” 92.799 € 27.899 € 64.900 €
FOCUS Gesundheit Sonderheft , GESUNDES BAYERN" 166.813 € 112.213 € 54.600 €
Newsletter ,GESUNDES BAYERN" 2.399€ -1.801 € 4.200 €
OnlineTMarketing: SEA-Marketing fiir Homepage, 80.010 € 70.410 € 9,600 €
Startseiten-Teaser, E-Kampagnen, etc.

Homepage: Instandhaltung & Optimierungen

Gesundheitsfinder: Qualitatssicherung und Ausbau 46.046 € 43166 € 2880 €
Homepage/Blog: Contenterstellung 51.580 € 51.580 €
Katalogversand/-handling 15.531 € 9.369 € 6.162 €
Vertrieb Arztpraxen 9.870 € 9.870 €

Markenprozess 54563 € 54563 € o€
(Beteiligungsverfahren, Feedback, Beratung Project M) ’ ’

Markenprozess Qualifizierung 14.650 € 14.650 € 0€
MaBnahmenpakete in den Niederlanden und Osterreich 25.835 € 25.835€

____
& ~




— Marketing ‘

MaBnahmen Kosten insgesamt Landesmittel Co-Finanzierung

Zielgruppe: Gesundheitswirtschaft

Kooperationen/Allgemeines 985 € 985 €
Messe Corporate Health Convention Stuttgart, Focus: BGM 14.776 € 8.686 € 6.090 €

B2B-Produkte (Infoletter, Praxisleitfaden,...) 27.731 € 27.731 €

Medienarbeit
____

Basispressearbeit 14.878 € 14.878 €

(Pressemitteilungen, Themenpitching, Mailings)

Redaktionsbesuche 1.020 € 1.020 € 0€

Medienbeobachtung (Clippings,...) 2.569 € 2.569 € 0€

Social Media/Facebook 15.000 € 15.000 € 0€

Reisekosten/Verpflegung 3.001 € 3.001 € 43 €
Fotoshooting 3.730€ 3.730€ 0€

Ausgaben insgesamt 860.930 € 634.078 € 226.895 €

Marketingbudget 2017 - Einnahmen

Einnahmen Betrag
Basisfinanzierung Wirtschaftsministerium (StMWI) 578.000 €
Ubertrag aus 2016 19.838 €
Zusatzmittel Internationalisierung Gesundheitstourismus 29175 €
(aus 2015/2016 vom StMGP)

Zusatzmittel Qualifizierung Institut fur Kurortmedizin (StMGP) 15.000 €
Co-Finanzierung Mitglieder/Wirtschaftspartner 226.895 €

Einnahmen insgesamt 868.908 €

Ubertrag insgesamt nach 2018 7.978 €

#

.
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Marketingaktionen 2017 2. Online

T —i——

s - e A e e 5 )

1. Messen/Veranstaltungen

e Erhdhung der Nutzerfreundlich-
keit von Website und Gesund-
heitsfinder

e Ausbau und Pflege des Blog
,Gsunde Gschichten”

* Besucher auf der Homepage

Reisemesse ,,CMT in Stuttgart
14. bis 22. Januar 2017

www.gesundes-bayern.de:
290.135

® Besucher des Blogs
www.gsunde-gschichten.de:
15.604

e Newsletterversand 6 x jahrlich
jeweils an Uber
11.000 Abonnenten

e Startseiten-Teaser

-

Fachmesse ,,ITB* in Berlin
8. bis 12. Marz 2017

+Angebot des Monats”
fur Mitglieder oder
Thema des Monats

e Verlinkung auf
www.bayern.by. und
www.wellvital.by SEA Marketing /
google ad-words zur Steigerung
der Zugriffszahlen und Werbung

qualifizierter User

Onlinekampagne in Kooperation
mit stern.de/gesundheit von Juni

i y _ . bis Oktober 2017 mit wechselnden
Senioren-Messe ,,Die 66 in Miinchen Indikationen als Schwerpunkt

19. bis 21. Mai 2017 (insgesamt tber 26.000 Besucher)
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3. Marketingpakete in den Niederlanden und in Osterreich

(Kooperationspartner: DZT Vertretung Amsterdam)

e Erstellung eines neuen Onlinebereichs ,Gesundheit in Bayerns Heilbéddern und Kurorten”
im niederléndischen Bayern-Auftritt: www.beieren.nu/gezondheidsvakantie

¢ Teilnahme an DZT-Presseveranstaltung mit Prasentation ,,Gesundes Bayern” in Amsterdam
(Alina Freiberg, November 2017)

* Print Advertorial (1 Seite) im Magazin “plus reisspecial” mit Auflage 240.000 (September 2017)

* Exklusiver Online-Newsletter , 50plusser.nl” mit mindestens 61.000 Empfangern (September 2017)
* Einbindung eines Gewinnspiels sowie mehrerer gesundheitstouristischer Posts im

Facebook Kanal der DZT Niederlande: www.facebook.com/VakantielandDuitsland (2,6 Mio. Likes)

(Kooperationspartner: DZT Vertretung Wien)

/\:\
>

GESUNDES
ER

Natiirlich
wieder im
Gleich i

REISEN

* Online Kampagne Uber das Netzwerk von kurier.at (2 Monate Laufzeit)

e Print Anzeige (1/2 Seite) in der Beilage ,RUNDUM Reisen” in der Tageszeitung Der Standard mit Auflage 73.000
® DZT-Pressedinner in Wien zum Thema ,Gesundes Bayern” (Klaus Holetschek, Jens Huwald)

o Artikel im DZT Pressenewsletter
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4. Printmallnahmen/Eigenprodukte/Mediakooperationen

Angehotshroschiire 2017

Auflage: 500.000
mit insgesamt 40 Seiten

Beilage in folgenden Zeitschriften:
* mobil Rheuma Liga
* Horzu
Bayerny .
Gusund b ritsangebo e * Tina

o]
® Mein schones Land

o Lesezirkel

Basishroschiire 2017

Auflage: 7.000 Stiick
Uberarbeitung und
Aktualisierung
Erscheinungstermin
Januar 2017

Anzeigenkampagne ,,Indikationen*

Auflage: insgesamt 3,0 Millionen

Medien:

Stern Gesund Leben (Gelenkbeschwerden)
Stern Gesund Leben (Erschpfung)

mobil — Magazin der Deutschen Rheuma Liga
(Gelenkbeschwerden)

Ratgeber Rheuma (Gelenkbeschwerden)
ZEIT Doctor (Rlickenschmerzen)

SZ Wohlfiihlen (Erschépfung)

SZ Wohlfiihlen (Rickenschmerzen)
Naturlich (Rickenschmerzen)

BUNTE Sonderheft - Sommer in Bayern
(Erschopfung)

Ratgeber COPD & Asthma (Atemwege)
Hoérzu Gesundheit (Riickenschmerzen)
Landapotheke (Erschépfung)
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Advertorials

Auflage: insgesamt 1,6 Millionen

Medien:

e Camping in Bayern 2017 (Image)

e stade zeiten Broschire 2017 (Mentale Gesundheit)

e Wellvital Magazin 2017 (Image)

e Mein Bayern Sommerausgabe (Allergikerfreundliche Kommune)
¢ health@work (Gesunde Mitarbeiter)

e Mein Bayern Winterausgabe (Sole)

*  GALA Sonderheft (by.TM) (Architektur & Kurparks)

* Focus Diabetes (Image/Diabetes)

Redaktionelle Sonderhefte GESUNDES BAYERN
in Kooperation mit Focus Gesundheit

S sz
GESUNDHEIT

1 o Umfang: 36 Seiten

! o Beilage im Focus

Erstveréffentlichung am 18. November 2017

Auflage: 203.000

L. GESUNDHEIT
; (FEERVINUES = Beilage im Focus Gesundheit -
Erstveréffentlichung am 21. November 2017

Auflage: 100.000
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1. Messen/Veranstaltungen

Corporate Health Gonvention in Stuttgart: Kooperation mit der Vereinigung der
Bayerischen Wirtschaft e.V. (vbw):

e Fachmesse fiir betriebliche Gesundheitsférderung

und Demografie e Prasentation am Gemeinschaftsstand der vbw

* Termin: 9. und 10. Mai 2017 * 25. Marz 2017 Landesparteitag der FDP in

® Besucher: Entscheider und Experten aus den Bad Neustadt an der Saale
Bereichen Arbeitssicherheit, Unfallpravention ¢ 20. Mai 2017 Landesparteitag der SPD in Schweinfurt
und betriebliche Gesundheitsférderung * 15. und 16 Dezember 2017

e Partnerbeteiligung GroBer Parteitag der CSU in Niirnberg

CSU Parteitag FDP Parteitag

28
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2. Printmallnahmen/
Eigenprodukte

Hauptstadtkongress Flyer ,,Gesundes Bayern fiir
Medizin und Gesundheit: Gesunde Mitarbeiter*
* Prsentation am Gemeinschaftsstand von Auflage: 5.000
Health Care Bayern e.V. Vertrieb
e Termin: 20. bis 22. Juni 2017 *  Messe CHC
® Besucher: Entscheider aus dem Gesundheitswesen * Hauptstadtkongress Medizin und Gesundheit

e Auslage bei weiteren BGM Veranstaltungen

Hauptstadtkongress
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Mit der Mitgliederbefragung im Jahr 2014 wurde der Grundstein fiir die Weiterentwicklung der Marke GESUNDES BAYERN
gelegt. Die Marke wird in Zukunft verstarkt auf die medizinisch-therapeutische Kompetenz der bayerischen Heilbader und
Kurorte ausgerichtet sein und so die einzelnen Mitglieder bei der Profilscharfung unterstiitzen. Beworben werden markenad-
aquate Angebote, Produkte, Serviceketten und Netzwerke, die die Qualitatskriterien der Marke erfiillen. Dadurch bietet die
Marke GESUNDES BAYERN zukiinftig einen deutlich gréBeren Nutzen fir Orte, Partner und Gaste.

Vier zentrale Handlungsfelder fiir die weitere Umsetzung von
GESUNDES BAYERN im Jahr 2017.

Markenbezogenes Marketing Qualifizierung und Wissenstransfer

* Entwicklung eines beteiligungsfahigen Marketing- - Tielouaetens [l Fwslilke wie
und Mediaplans (Verdffentlichung fiir 2018 zum Ppen '
Bédertag 2017)

* Optimierung der Nutzerfiihrung und -leitung zu

Marketingmanager, Leistungserbringer vor Ort
* Praxisleitfaden Marketing und Vertrieb

¢ |nternen Wissensbereich auf Verbandswebsite

den Highlight-Angeboten, v.a. im Gesundheitsfinder ausbauen und aktualisieren

* Neue Contentstrategie fiir den Blog e In Uberlegung: neues Format zu

* Vollstandige Neukonzeption der Basisbroschtire B lhmmesssiEuse 1 uie WisenseensrEn

* Konzeption indikationsspezifische Angebotsflyer e e ey

e Umstellung von Anzeigenschaltung und
Messeauftritten

Fortfiihrung des Coachingprozesses Monitoring und Evaluation

e 12 Orte, die bereits gecoacht wurden: o Efillung der Qualititskriterien =

* Hervorhebung in der Vermarktung von Beteiligung an GESUNDES BAYERN
GESUNDES BAYERN

* 13 Orte, die einen Beitrag eingereicht haben, aber

e Teilnahme am Coaching keine Voraussetzung

nicht fiir das erste Coaching ausgewahlt wurden:

Coaching in 2017 durch PROJECT M und

KECK MEDICAL fiir einen der eingereichten Beitrage
* 8 Orte, die eine Potenzialabfrage eingereicht haben:

Unterstiitzung und Coaching beim

Produkt-/Netzwerkaufbau
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Indikationenabfrage:

* Qualitatsanspruch GESUNDES BAYERN
e Verbindliche Selbstauskunft Gber
Gesundheitsinfrastruktur vor Ort

e Voraussetzung fir Darstellung im
Indikationenbereich im Gesundheitsfinder
und in der Basisbroschiire

e Kriterien

¢ Kliniken

¢ Fach- und/oder Badearzte

¢ Natirliches Heilmittel

e Auszeichnungen / besondere Angebote

GESUNDES BAYERN
Indikationenahfrage
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BAYERN
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Gesundheitstouristische Pressearbeit
BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH

Pressemitteilungen:

Januar: Immunsystem dauerhaft stérken

Februar: Man ist was man isst: Angebote der Qualitdtsmarke GESUNDES BAYERN
regen zur geslinderen Erndhrung an

Marz: Gesund in Bayern mit der wohltuenden Kraft des Wassers
Internationaler Welt-Wasser-Tag
GESUNDES BAYERN ist um eine Allergikerfreundliche Kommune reicher

Mai: Fit, motiviert, zufrieden: GESUNDES BAYERN sorgt fiir gesunde Mitarbeiter
Juli: Die Renaissance der Kurbader
Markenprozess GESUNDES BAYERN mit den ersten zertifizierten Markenpartnern
August: Hand in Hand: Im Zusammenspiel von alternativer und konventioneller Medizin liegt die Heilkraft der Zukunft

September: Fit bis in die Knochen
November: Gemeinsam stark: GESUNDES BAYERN fir gesunde Familien
Zertifizierte Angebote zur Familiengesundheit
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Herr Huwald, Herr Holetschek und Herr Laszlé Dernovics (Leiter der DZT

Auslandsvertretung Osterreich und der Slowakei) bei einem Presse Dinner in Wien.

In Kooperation mit 3

In den friihen Morgenstunden wird die
Nachtruhe im Schrothhotel kurz unter-
brochen. Dafir schlifi man danach umso
besser, eingewickelt in ein feuchtkaltes
Leintuch und zugedeckt mit Warmfla
schen und Decken. Die Korperwickel sind
Bestandreil der Fastenkur nach Schroth,
auf die sich der Kurort Oberstaufen im
Allgau spezialisiert hat. 40 Betricbe im
Ot sind qualifiziert, ihre Gaste nach den
Deutsch

Entschlacken mit Schroth

% TeaTime vor

E i rgend-
© &7 lichen Packung [

-
-

Fastenkur, die d regulieren

des medizinisch zu betreuen. Diaberiker
Kénnen wihrend der Kur oft Medikamente
reduzieren oder absetzen: Die eiweiB- und
salzarme Kost mit etwa 600 bis 800 Kilo-
kalorien proTag, kombiniert mit Trinkpro-
gramm, Korperwickeln und Bewegung,
senki den Niichternblutzucker deutlich
Die Schrothkur isteine zeitlich begrenzte

soll*, erklirt Kurirztin Susanne Neuy. Das
strenge” Kalorienzahlen ist danach zwar
wieder aufgehoben, doch die Anstofe wir-
ken weiter..,Nach der letzien Kur habe ich
es lange geschaffi, abends auf Kohlenhy-
drate zu verzichien und mehr Bewegung
in meinen Alliag einzubauen”, berichet
ein Gast .

Idyllisch: die Landschaft rund
um den Kurort Oberstaufen im
Allgéu

Bad Fiissing

Heilendes Thermalwasser
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Stimmungsvoll: Abtauchen im warmen
Hailwassar dor Bad Fissinger Tharmen
bel Eis und Schnee

Ausgezeichnet:
finf-Sterne-
Saunawelt im

historischen
Vierseit-
o —— Bauernhof

Mit 56 Grad Celsius sprudeltdas Thermal-
wasser in Bad Fiissing aus ausend Metern
Tiefe. Seine besondere Heilkraftverdankt
es cinem spezicllen Sulft-Schwefel-Ge-
halt,welcher besonders bei Gelenkerkran-
kungen, rheumatischen Beschwerden,
Wirbelsiulen- oder Stoffwechselkrank-

Nerven schidigen. Die haufigsten Fol-
gen sind Herz-Kreislauf-Krankheiten wic
Herzinfarkt oder Schlaganfall, Erkrankun-
gen der Nieren und Augen sowie Durch-
blucungsstorungen. Umso wichtiger wird
es, Erkrankungen frihzeitig zu erkennen
und damit Folgekrankheiten vorzubeugen.
Zudem kann jeder Mensch sein Erkran-
Kungsrisiko durch einfache MaBnahmen
wie Bewegung und gesunde Ernihrung
aktiv senken. Die Arzte in Bad Fiissing
sind auf Diabetiker eingestellr, und in den
Restaurants kann man statt Pommes und
Knbdel vitaminreiche Beilagen bestellen.
Nicht zuletzt reduziert das Ablauchen in
den drei Thermen die Strssbelsung In

heiten: Li
s ist bekann, dass auf Dauer crhohtc
Blutzuckerwertevor llem Blutgefifie und

86 Prozent der
Giste dem Thermalwasser eine deutlich
entspannende Wirkung, m

5

Sonstiges:

* Redaktionsbesuche in Nordrhein-Westfalen und Hamburg:

Rheinische Post, Magazin der NOVITAS BKK, Westdeutsche Allgemeine Zeitung (WAZ),
Neue Westfélische, Funke Zentralredaktion, BAUER Women (bella, tina, tina Woman, Meins)

* Presseveranstaltung im November in Amsterdam mit diversen Medien

* Pressedinner im Dezember in Wien, u. a. mit der DZT Auslandsvertretung Osterreich und Slowakei
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,,2017 muss das Jahr der Pflegekréfte werden“

Heilbéider-Verbands an dic Bundes- und die Bayerische Staatsregierung
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marktung.
Diskutiert wurden diese The-

Fachleuten besetzien Runde.

tieren

Tourismus: Mehr in Vermarktung inve:

Mot Veririe audandswer
bung fiir das Baderdreicc]
Fussm Bad Griesbach, Bad

1)
Rudolf Weinberge i i ~ Fotos: Jorg Schiegel

rstirkt fiir das

Hochkartig besetzte Runde diskutiert in Bad Fiissing zum Thema,

Von Angela Esterer

imbach* war auf Initiative des
Chemalgen Saaksckreins s

B ruing Dy e 2016 vor Rekord rilheren Tourismusbeaufiragten
Gastecin kfllr Wachstun in,etaten Monat des ahres 201 ort- er
ol e Tourms 1 Wl Konigsce: Dot Frstan setscn, onmen 33 ihonen G- Hinsken, zustande gekommen.
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- FiScnegl o s o e 22 dr - i s, e

kommen: Emst Hinsken (), friherer Staatssekre-
tér. Daneben (vI) Landrat Franz Meyer und Bad
Josef Hasenberger.

Wie das niderboeriche Rader
e e G auch Do ! St o e O 2war permanent steigem, paral-
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PR-Agentur Rosi Raab

Pressemitteilungen:

Januar: Bayerischer Heilbdder-Verband e.V.: 2017 muss Jahr der Pflegekréfte werden
Erfolgreiches Tourismusjahr fiir die Bayerischen Heilbdder und Kurorte
Februar: Bayerische Heilbader und Kurorte mit ausgezeichneter Tourismusbilanz

Mérz: Pflegende wissen selbst, was sie gesund erhalt

April: Bayerischer Heilbéder-Verband e.V. fordert Neuausrichtung der Gesundheitspolitik
Mai: Tag der Pflege: Forderung nach mehr Anerkennung der Pflegeberufe

Juni: Weiterhin Sparkurs der Krankenkassen bei Reha und Vorsorge

August: GroBer Bedarf an Gesundheitspravention bei Pflegekraften
September:  Giitesiegelverleihung in Bad Fissing: Vorbildliche Gesundheitsférderung am Kurort
November:  Bodenmais beeindruckt Vorstand des Bayerischen Heilbdder-Verbandes
Weitere MaB3nahmen:

e Organisation und Einladungsmanagement fiir Pressekonferenzen

* Prasentationserstellung flr Pressekonferenzen und Vortrage

* Organisation und Vorbereitung von Fernsehbeitragen auf Sat1 Bayern und im vbw-Fernsehen
* Texterstellung fir Interviews und Beitrédge in Zeitschriften

o Texterstellung flr GruBworte und Jahresberichte

* Redaktionsgesprache

¢ Pflege der Facebook-Seite des Bayerischen Heilbader-Verbandes

 Umfangreiche Pressearbeit zur Friihjahrstagung in Bad Endorf und zum Bayerischen Heilbadertag in WeiBenstadt
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Ubernachtungen und

Gasteankinfte nach S

Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader,

Orte mit Heilquellen- oder Peloidkurbetrieb

Ort

Bad Abbach

Bad Aibling

Bad Alexandersbad

Bad Bayersoien

Bad Birnbach

Bad Bocklet

Bad Brickenau

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Bad Fissing

Bad Gégging

Bad Griesbach

Bad Kissingen

Bad Kénigshofen

Bad Kohlgrub

Krumbach

Bad Neustadt

Bad Reichenhall/
Bay. Gmain

Bad Rodach

Neualbenreuth

Bad Staffelstein

Bad Steben

Bad Tolz

Treuchtlingen

Wei3enstadt

Bad Wiessee

Bad Windsheim

Gesamtsumme

Ubernachtungen 2017

Gasteankiinfte 2017

@

parten

Betriebe mit mehr als Betriebe mit mehr als
10 Betten 10 Betten

83.849
362.094
53.160
60.178
630.512
179.983
273.151
188.060
308.785
2.248.490
511.652
868.560
1.513.803
88.598
142.727
75.204
322.321

822.026

209.893

90.431
481.795
336.061
308.001

51.119
142.497
605.463
349.568

89. 951
370.287
55.455

7320 15358
676132 112928/
184353 21011

276.062
208.217
330416 [ 75451
2.316.141
519.879
923.154

1542006 | 231658
90.585 _

183. OO'I
75.204
322.321

903.196

215.124
104.201
579.867

344353 44631
330677 L 7475
119233 20359
155042 | 31391
605463 | 104.674

359.461

27.255
108.702
23.900
18.340
118.679
21.688
65.218
44.080
78.916
306.707
116.443
162.132
238.427
22.696
58.723
30.479
42.776

179.263

27.610
27.960
141.608
45.711
78.676
29.471
39.424
104.674
85.132

10.958.413 11.006.186 1.961.568 1.985.989

¥
*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als.zehn Géastebetten und der Privatquartiere

#

()



—— Zahlen & Fakten

Kneippkurorte und Kneippheilbader

Ort Ubernachtungen 2017 Gasteankiinfte 2017
s - s e
10 Betten 10 Betten
Bad Berneck 17.851 21.305 8.011 8.326
Fissen 1.174.106 1.340.045 464.950 496.205
Bad Gronenbach 157.543 160.049 27.218 27.920
Bad Kotzting 199.202 211.357 37.973 39.937
Ottobeuren 91.351 93.966 49.603 49.810
Oy-Mittelberg 143.090 183.165 34.054 40.825
Prien am Chiemsee 376.899 419.850 96.557 103.170
Bad Woérishofen 672.122 687.371 145.449 148.036

Gesamtsumme 2.832.164 3.117.108 863.815 914.229

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

Ort Ubernachtungen 2017 Gasteankiinfte 2017
o T
10 Betten 10 Betten

Bischofsgriin 154.682 171.215 27.461 29.191
Bodenmais 728.320 799.501 152.657 163.111
Eging a.See 79.460 105.737 39.809 41.545
Fischen 384.414 533.460 88.404 108.144
S;_rtre“r']flfchen 1.081.862 1.399.038 448.779 498.855
Bad Heilbrunn 17.945 26.930 7.818 9.123
Bad Hindelang 839.735 1.051.683 194.179 226.965
Oberstaufen 895.838 1.033.725 239.697 263.198
Oberstdorf 1.938.511 2.761.187 437.603 558.059
Pfronten 327.447 570.890 92.619 123.202
Scheidegg 467.809 522.382 47.946 56.969

Gesamtsumme 6.916.023 8.975.748 1.776.972 2.078.362

*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als zehn Géstebetten und der Privatquartiere

e




—— Zahlen & Fakten ‘

Ubernachtungen nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 11.223.158 10.958.413 -264.745 -2,36
Kneippkurorte und -Heilbader 2.783.621 2.832.164 48.543 1,74
Heilklima und Luftkurorte 6.894.038 6.916.023 21.985 0,32
Gesamtsumme 20.900.817 20.706.600 -194.217 -0,93
I Mineral- und Moorheilbader I Kneippkurorte und Heilbader B Heilklima und Luftkurorte

Gasteankinfte nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 2.143.163 1.961.568 -181.595 -8,47
Kneippkurorte und -Heilbader 826.398 863.815 37.417 4,53
Heilklima und Luftkurorte 1.731.502 1.776.972 45.470 2,63
Gesamtsumme 4.701.063 4.602.355 -98.708 -2,10
¥ Mineral- und Moorheilbader B Kneippkurorte und Heilbader B Heilklima und Luftkurorte

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 5,24 5,59 0,35
Kneippkurorte und -Heilbader 3,37 3,28 -0,09
Heilklima und Luftkurorte 3,98 3,89 -0,09
Gesamt 4,45 4,50 0,05

Hinweis: Die Tourismusregion Berchtesgaden-Kénigssee und die Orte Kreuth, Rottach-Egern und Tegernsee sind
’ zum 31. Dezember 2016 aus dem Bayerischen Heilbader-Verband ausgeschieden.
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—— Zahlen & Fakten

FALLZAHLEN - Ambulante Vorsorgeleistungen
lﬂ anerkannten KUI’Orten nach § 23 Absatz 2 SGB V

(Quelle: Kassenérztliche Vereinigung Westfalen-Lippe)
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