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Der Bayerische Heilbader-Verband e.V. wurde am 1. Mérz
1948 gegriindet und ist somit der &lteste Regionalverband
im deutschen Béderwesen. Er vereint aktuell 78 Heilbéder,
Kurorte und Kurbetriebe unter seinem Dach und vertritt
die Interessen seiner Mitglieder gegeniiber Parlamenten,
Ministerien, Kostentrdgern und sonstigen Institutionen in

Deutschland und auf européischer Ebene.
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qualifizierte Kuren, Préventions- und Rehabilitationsmal3-
nahmen sowie durch gesundheitsbetonte Urlaubsprogram-
me. Seit seiner Griindung kiimmert er sich deshalb um das
entsprechende Marketing im In- und Ausland.

Der Verband engagiert sich auBerdem dafiir, dass die natir-
lichen Heilmittel und traditionellen Naturheilverfahren Qua-
litétspfeiler des Gesundheitsangebotes in den bayerischen
Heilbddern und Kurorten bleiben.

Ein wichtiges Ziel des Bayerischen Heilb&der-Verbandes e.V.
ist die Forderung der Gesundheit der Bevdlkerung durch
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— Vorwort

Liebe Mitglieder, Freunde und Forderer
der bayerischen Heilbader und Kurorte,

das Jahr 2021 stand ganz im Zeichen von Verédnderungen. Das begann schon im Janu-
ar 2021, als ich nach der Berufung von Klaus Holetschek zum Gesundheitsminister das
Amt des Vorsitzenden des BHV Uibernahm. Ich denke, Sie stimmen mir zu: Die Welt
nach Corona ist eine andere als vor der Pandemie. Nie zuvor gab es durch Lockdowns
so gewaltige Herausforderungen. Nicht nur fir uns Heilbéder und Kurorte, sondern
fur alle Menschen. Noch nie zuvor ist das Thema Gesundheit so sehr in den Fokus der
Gesellschaft, der Politik, der Medizin und auch der Wirtschaft geriickt. Wir haben alle
erlebt, wie kostbar sie ist. Wir haben gespiirt, wie sehr Deutschland in der Medizin von
auslandischen Importen abhangig ist, wie der Fachkréftemangel nicht nur Alten- und
Pflegeheime, sondern auch Kliniken und die gesamte Wirtschaft oft vor unlésbare
Aufgaben stellt. Deshalb gilt fir uns alle: Die Politik muss den Worten ,Prévention”

und ,Gesundheit” jetzt Taten folgen lassen! Nicht Reden, sondern Gestaltungswille
ist gefragt. Denn die Menschen werden immer élter, gleichzeitig nehmen Volkskrank-
AlOiS Bru nd()bler/ heiten wie Riickenleiden oder psychosomatische Erkrankungen zu. Auch hier hat die

, _ Covid-19-Pandemie ihre Spuren hinterlassen.
Vorsitzender des Bayerischen

Heilbader-Verbandes bis
30. September 2021

Erst Lockdowns, dann drastische Zugangsbeschrankungen fir Béder und Thermen
sorgten in unseren Heilbddern und Kurorten fiir gewaltige finanzielle Einbrlche und
Probleme. Schnelles Handeln war und ist immer noch gefragt, wenn es im Gesund-
heitswesen tatsachlich zu der so dringenden Zeitenwende kommen soll - weg vom
Kurieren, hin zur echten Prévention. Wir haben deshalb gleich zum Jahresbeginn 2021
die Bundesregierung aufgefordert, die ambulante Vorsorgeleistung nach §23 Abs. 2
SGV zur Pflichtleistung zu machen. Wir warteten seit Jahren darauf, dass Versicherte
einen Anspruch auf eine Kur haben. Tatsachlich verabschiedete der Deutsche Bun-
destag dann im Juni 2021 die entsprechende Gesetzesanderung. Das war ein Anlass
zur Freude - aber nicht fir Begeisterungsstiirme. Denn auch jetzt noch, im Jahr 2022,
stellen wir fest, dass der Weg zur Kur wirklich ein Hirdenlauf ist. Immer noch gibt es zu
viel Burokratie, immer noch ist es flir Hausérzte wenig lukrativ, sich mit dem Ausflllen
von Antrdgen zu befassen. Hier ist dringend Abhilfe geboten — wenn man es ernst mit
der Gesetzesénderung meint. Gemeinsam mit dem Bayerischen Hausérzteverband
haben wir an die Patienten und Patientinnen appelliert, eine Kur zu beantragen.

Nicht nur bei ambulanten Vorsorgeleistungen brauchten wir einen langen Atem, auch
der Lockdown in Thermen und Badern dauerte sehr lange. Dabei waren es gerade
die Heilbader und Kurorte, die ein tiberzeugendes Hygienekonzept vorgelegt hatten.
Fir uns war die lange SchlieBung der Bader und Thermen nicht nachvollziehbar. Fiir
Menschen, die auf die Therapien angewiesen waren, ebenso nicht. , Thermen sind
kein SpaBbad”, erklarte ich im Mérz 2021 in der Presse. Schatzungsweise 40 Prozent
unserer Gaste dort kommen aus medizinischen Griinden. Nicht nur Thermalwasser
sondern auch andere ortsgebundene Heilmittel in den Kurorten und Heilb&dern sind
fir viele Therapien geeignet. Dazu gehdren auch Sole oder das Moor. Wie gut Be-
handlungen mit unseren Heilmitteln fir das Allgemeinbefinden der Patienten sind, ist
hinreichend bewiesen. Ein starkeres Augenmerk hat auch der Gesundheitstourismus
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verdient. Ein Thema, bei dem Politik zeigen kann, wie wichtig ihr der landliche Raum
ist. Die Menschen haben am eigenen Leib erfahren, wie wichtig das Wohlbefinden




fur sie ist. Fir uns Heilbdder und Kurorte ist der Tourismus
essentiell, das verdeutlichte die Studie des Deutschen Wirt-
schaftswissenschaftlichen Instituts fir Fremdenverkehr e.V.
(dwif e.V.) an der Universitat Minchen, die Vorstand Dr. Bern-
hard Harrer auf dem Bayerischen Heilb&ddertag 2021 in Bad
Kohlgrub vorstellte. Der Tourismus in den bayerischen Heil-
badern und Kurorten bescherte der bayerischen Wirtschaft
vor der Covid-19-Pandemie Umséatze von fast 5 Milliarden
Euro im Jahr. ,Allein aus Mehrwertsteuer und Einkommen-
steuer resultierte 2019 ein Steueraufkommen von rund 465
Millionen Euro aus dem Tourismus, das als Gemeinschafts-
steuer Bund, Ldndern und Kommunen zukommt”, sagte
Harrer. Was fiir eine Wertschépfung und welch gewichti-
ge Argumente, den Gesundheitstourismus zu stérken! Das
heiBt aber die zu starken, die sich vor Ort darum kiimmern,
und das sind die Kommunen. Die Zahlen zeigen aber auch,
welch gewaltiger Faktor die Heilbader und Kurorte nicht nur
im bayerischen Tourismus, sondern auch in der Gesundheits-
wirtschaft sind. Auch beim Thema Rehabilitation spielen sie
eine wichtige Rolle. So betont Gesundheitsminister Klaus
Holetschek auf dem Heilbadertag: ,Wir kénnen mit Stolz
sagen: Bayern ist mit 53 hochpradikatisierten Heilbadern
und Kurorten sowie 250 Reha-Einrichtungen Bader-Land
und Reha-Land Nummer Eins in ganz Deutschland. Wir sind
das Land der ortsgebundenen natirlichen Heilmittel. Moor,
Sole, Heilwasser, Heilklima, Radon und die Naturheilverfah-
ren von Kneipp und Schroth haben allesamt einen wichtigen
Einfluss auf die Gesundheit der Menschen. Und das lassen
wir nicht ungenutzt.”

Wir haben also trotz aller Schwierigkeiten Grund, mit Zu-
versicht in die Zukunft zu gehen. So starteten wir 2021 eine
Digitalisierungsoffensive im Gesundheitstourismus. Unser
Verband entwickelte vier Projekte mit Gesamtinvestitionen
von rund einer halben Million Euro, von denen Kurgaste, Pa-
tienten und Einheimische profitieren sollen. Knapp 380.000
Euro davon finanziert die Bayerische Staatsregierung. Digi-
tale Angebote sind nicht nur in Corona-Zeiten mit Kontakt-
beschrankungen nétig und hilfreich. Sie sind der Schlissel
fur eine erfolgreiche Zukunft im Gesundheitstourismus!
Wir werden weiter an neuen, zukunftsweisenden Projekten
arbeiten. An Vorschldgen und Forderungen an die Politik
mangelt es also nicht.

Damit bin ich zum Abschluss wieder beim Thema Wandel
und Umbruch. Denn auch im Bayerischen Heilbdder-Ver-
band standen 2021 die Zeichen auf Generationenwechsel.
Beim Heilbddertag in Bad Kohlgrub trat ich nach langjahri-

gem Engagement nicht mehr als Vorsitzender an. Ich meine:
Es ist die richtige Zeit fiir den personellen Umschwung. Als
ehemaliger Blrgermeister von Bad Fissing bin ich nun im
Ruhestand. 18 Jahre lang habe ich im Vorstand des Verban-
des an vorderster Stelle mitgearbeitet. Denn die Heilbader
und Kurorte waren meine Leidenschaft, und ich bin ihnen
auch im Ruhestand nach wie vor verbunden. Ich danke Ih-
nen allen, und es wiirde den Raum sprengen, wenn ich hier
fur alle einzeln eine Laudatio halten wiirde. Aber lassen sie
mich zwei langjéhrige Wegbegleiter wiirdigen: Mit mir gin-
gen auch unser langjahriger Geschéftsfiihrer Rudi Weinber-
ger und der Vorsitzende der Preiskommission Ernst Stapfer
in Ruhestand. Rudi Weinberger hat den Verband an vorders-
ter Stelle durch teilweise unruhiges und schwieriges Fahr-
wasser gesteuert. Dabei hat er nie die Fahigkeit verloren,
positiv zu denken und auch schlechten Nachrichten etwas
Gutes abzugewinnen. Er war stets uneitel und hat als selbst-
loser Zuarbeiter den Vorstand unterstiitzt. Ernst Stapfer hat
sich im Verband besonders durch sein fundiertes Fachwis-
sen verdient gemacht. Nicht mehr dabei sind auch die lang-
jahrigen Vorstandsmitglieder Gabriella Squarra und Peter
HG6B - auch ihnen gilt mein herzlichster Dank. Besonders
wiirdigen mdchte ich aber den Bayerischen Gesundheits-
minister Klaus Holetschek, der unseren Verband so lange,
mit so viel Herzblut, Engagement und Leidenschaft gefihrt
hat. Wir haben ihm viel zu verdanken. Und ich bin - sicher
wie Sie alle auch - heilfroh dariber, dass wir einen solch
wertvollen Firsprecher am Kabinettstisch haben. Auch bei
den einzelnen Ministerien mochte ich mich fiir die gute Zu-
sammenarbeit bedanken. Meinem Nachfolger Peter Berek,
seinem gesamten Team aus Vorstandsmitgliedern, Manuela
Brodinger von der Geschéftsstelle und allen, die mit ihnen
zusammenarbeiten, wiinsche ich viel Erfolg, viel Kraft und
auch viel Freude mit den neuen Herausforderungen und
Aufgaben. Ich bin mir sicher: Der Bayerische Heilbdder-
Verband ist in guten Handen. lhnen, liebe Mitglieder und
Freunde des Bayerischen Heilbdder-Verbandes, wiinsche
ich gutes Gelingen und vor allem Gesundheit!

o Jpdst.

Alois Brundobler
Vorsitzender des Bayerischen Heilb&dder-Verbandes




—— Vorwort

Sehr geehrte Mitglieder, liebe Freunde und Forderer
der bayerischen Heilbdder und Kurorte,

meinen Rickblick auf 2021 beginne ich mit einem herzlichen Dankeschén! Danke fur
das Vertrauen, das Sie mir bei meiner Wahl zum neuen Vorsitzenden des Bayerischen
Heilbader-Verbandes auf dem Heilbadertag in Bad Kohlgrub entgegengebracht haben.
Das ist mir Auftrag und Verpflichtung zugleich. Es ist mir eine Ehre, die Nachfolge von
Klaus Holetschek und Alois Brundobler anzutreten. Beide haben den Verband iiber Jah-
re gepragt, haben ihr Amt mit viel Herzblut und groBem Engagement ausgefiillt - mit
weitaus mehr Einsatz, als man es von einer ehrenamtlichen Tatigkeit erwartet. Das gilt
auch fir unseren langjéhrigen Geschéftsfiihrer Rudi Weinberger. Der Heilbddertag in Bad
Kohlgrub war gepragt von einem Generationenwechsel. Mit dem bisherigen Vorsitzen-
den Alois Brundobler, Geschéftsfiihrer Rudi Weinberger und dem Vorsitzenden der Preis-
kommission Ernst Stapfer gingen gleich drei ,Urgesteine” und engagierte Mitstreiter des

Verbandes in den Ruhestand. Sie wurden alle einstimmig zu Ehrenmitgliedern ernannt.
Nicht mehr dabei sind auch die ehemaligen Vorstandsmitglieder Gabriella Squarra und

Peter Berek,

Peter H6B. Sie wurden mit der Ehrenmedaille des Verbandes ausgezeichnet. Die hochs-

Vorsitzender des Bayerischen te Auszeichnung erhielt unser langjahriger Vorsitzender Klaus Holetschek. Er fihrte den
Heilbader-Verbandes Verband von 2006 bis zu seiner Ernennung zum Bayerischen Gesundheitsminister im
seit 1. Oktober 2022 Januar 2021 als Vorsitzender. Einstimmig und mit groBem Applaus haben unsere Mitglie-

der Klaus Holetschek auf dem Heilbddertag zum Ehrenvorsitzenden ernannt. lhren Ein-
satz fUr unseren Verband kann man mit Medaillen oder Auszeichnungen oder mit einem
Dankeschdn nicht genug wiirdigen. Denn ihre Arbeit ist kaum in Worte zu fassen. Sie
alle haben dazu beigetragen, dass aus dem Bayerischen Heilbdder-Verband aus einem
Zusammenschluss von Heilbddern und Kurorten ein gewichtiger ,Player” im Tourismus
und in der Gesundheitswirtschaft ist. Wir sichern heutzutage 100.000 Arbeitsplatze im
landlichen Raum, wir haben eine Brutto-Wertschopfung von fast 5 Milliarden Euro, und
wir sind der Ansprechpartner schlechthin, wenn es um Gesundheit, Therapien, Rehabi-
litation, Kuren und medizinische Kompetenz geht. Liebe ehemalige Mitstreiter und Mit-
streiterinnen — das ist auch Euer Verdienst!

Es freut mich, dass ich ein schlagkréftiges Team an meiner Seite habe. Mein Stellvertreter
ist der Bad Fiissinger Blrgermeister Tobias Kurz, neuer Schatzmeister ist der Geschafts-
flhrer der Staatsbad und Touristik Bad Bocklet GmbH, Thomas Beck. Zum neuen Ge-
schéftsfiihrer des Verbandes ernannte unser Vorstand im Anschluss an den Heilbddertag
den Bad Aiblinger Kurdirektor Thomas Jahn.

Viele haben mich gefragt: Warum stellst Du Dich als viel beschaftigter Landrat von Wun-
siedel im Fichtelgebirge zur Wahl? Ich habe mir das vorher sehr gut Uberlegt, schlieBlich
weil} ich, welch groBe Bedeutung dieses Amt hat. Zum einen komme ich aus einem
Landkreis, in dem mit WeiBenstadt und Bad Alexandersbad gliicklicherweise zwei Heil-
bader liegen. In unserem Fichtelgebirge gibt es dazu mit Bischofsgriin den nérdlichsten
Heilklimaten und mit Bad Berneck das nérdlichste Kneippheilbad in Bayern. Bad Steben
und Bad Neualbenreuth sind ganz nah und auch die bdhmischen Bader liegen ums Eck.




Es ist also ,mein” Thema. Zum anderen mochte ich die Heil-
bader und Kurorte noch mehr auf die Ebene der Landkreise,
der Landréte bringen. Die Zahl der préadikatisierten Orte ist
Uberschaubar und braucht fiir den Erfolg die Unterstiitzung
aller Ebenen.

Alois Brundobler hat es im Laufe der Covid-19-Pandemie oft
genug hervorgehoben: Wir leben in einer Zeitenwende mit
groBen Herausforderungen und Aufgaben. Die Pandemie
mit ihren Lockdowns und monatelangen Zugangsbeschran-
kungen hat ihre Spuren hinterlassen. Es gibt noch viel ,auf-
zurdumen”, das wird noch dauern. Wir befinden uns bereits
in einem Transformationsprozess, die Digitalisierung wird
auch bei uns vieles verdndern - aber auch ermdglichen. Die
Arbeitswelt &ndert sich mehr und mehr, verbunden mit véllig
neuen Ansdtzen im Bereich Betriebliches Gesundheitsma-
nagement, in der Betrieblichen Gesundheitsférderung. Wir
missen uns Uberlegen, wie wir, ganz im Sinne von ,new
work” Arbeit und Gesundheit in einer digitalisierten Welt
noch mehr zueinander bringen. Und schlieBlich haben wir
dank des Bundesgesetzgebers den Auftrag, die Kur in ein
neues Zeitalter zu fihren.

Wir miissen an den Entwicklungen der letzten Jahre ankniip-
fen und uns weiter als Speerspitze des Gesundheitstouris-
mus herausarbeiten. Daflr wollen wir auch die Verbandsar-
beit weiter professionalisieren, die politische Arbeit weiter
intensivieren und schlieBlich auch mit einer hohen Qualitat
im Bereich Image- und Produktmarketing nach auBen wirken
— immer mit dem Ziel, fir unsere Mitglieder einen Mehrwert
zu bieten.

Wir haben schon viel erreicht. Wir haben , Leuchtturmprojek-
te” unserer Marke ,Gesundes Bayern”, wir haben mit dem
Ehrenspielfihrer der FuBball-Nationalmannschaft Philipp
Lahm einen herausragenden Markenbotschafter. Unser Pro-
jekt ,Wald und Gesundheit” steht 2022 vor dem Abschluss,
unser TUV-gepriiftes Siegel ,Fiir Allergiker qualititsgepriift”
wird weiterentwickelt. Bei der Rehabilitation von Long-Co-
vid- oder Post-Covid-Patienten erarbeiten wir neue, wissen-
schaftlich evaluierte und begleitete Angebote und scharfen
unser Profil. Sie sehen also: Wir haben noch viele Aufgaben
vor uns. Wir werden uns weiter in die Politik einmischen,
das ist mir wichtig. Gerade in Zeiten der Pandemie mit den
Zugangsbeschrankungen haben wir uns vehement zu Wort

gemeldet.

Ich freue mich Uber die kollegiale, effektive Zusammenarbeit

im Vorstand. Lassen Sie uns gemeinsam den Bayerischen
Heilbader-Verband stérken, lassen Sie uns gemeinsam an
neuen Ideen und Initiativen arbeiten.

Klar ist aber auch: Ohne die gute Zusammenarbeit unserer
Mitglieder und Mitgliedsbetriebe wére vieles nicht maglich.
Sie sind es, die den Verband mit Leben erfillen. Ein weiterer
Baustein unserer Erfolge ist die gute und tatkréftige Unter-
stitzung durch die Bayerische Staatsregierung. Mit Gesund-
heitsminister Klaus Holetschek — unserem Ehrenvorsitzenden
- haben wir einen prominenten Fiirsprecher und ausgewie-
senen Fachmann fir Heilbdder und Kurorte. Ein herzlicher
Dank geht deshalb an ihn und seinen Kabinettskollegen,
Wirtschaftsminister Hubert Aiwanger, ebenso an die Amts-
chefin des Bayerischen Wirtschaftsministeriums Dr. Ulrike
Wolf, Abteilungsleiter Rudolf Escheu, Referatsleiter Dr. Peter
Hauer und Bernd Wagner aus dem Wirtschaftsministerium
sowie Elisabeth Nordgauer-Ellmaier aus dem Gesundheits-
ministerium.

Ich bedanke mich bei unserem Geschéftsfiihrer des Verban-
des Thomas Jahn, der Leiterin der Geschiftsstelle Manuela
Brodinger — die flir uns unersetzliche Arbeit leistet - und mei-
nen Kolleginnen und Kollegen im Vorstand. Wertvolle Unter-
stiitzung ist fir uns auch unser &rztlicher Berater Dr. Christian
Alex, der den Verband auf Kongressen und Messen ausge-
zeichnet représentiert. Herzlichen Dank auch an Frank Peters
fur seine Arbeit als Vorsitzender des Marketing-Ausschusses
und an Werner Angermiiller als Vorsitzenden der Preiskom-
mission. Fiir die professionelle Zusammenarbeit bedanke ich
mich bei der Bayern Tourismus Marketing GmbH, insbeson-
dere bei Geschaftsflihrerin Barbara Radomski, Meike Winter
und Kristina Kithnl sowie bei der PR Agentur Rosi Raab.

Ich bin zuversichtlich, dass es mit unserem Verband nach den
schwierigen Corona-Zeiten weiter aufwérts geht. Vorsitzen-
der des Bayerischen Heilbdder-Verbandes zu sein, bedeutet
fiir mich auch viel Freude an spannenden Themen. Ich wiin-

sche lhnen personlich viel Erfolg, und vor allem Gesundheit!

Peter Berek
Landrat, Vorsitzender des Bayerischen Heilb&der-Verbandes




Mitglieder 2021

@ Allgiu/Bayerisch Schwaben

Kommunen: Fischen

Flssen

Bad Grénenbach
Bad Hindelang
Krumbach
Oberstaufen
Oberstdorf
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Pfronten
Scheidegg

Bad Worishofen

Betriebe: Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach

o Oberbayern

Bad Aibling

Bad Bayersoien

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Garmisch-Partenkirchen

Bad Heilbrunn

Bad Kohlgrub

Prien am Chiemsee

Bad Reichenhall / Bayerisch Gmain

Bad Tolz

Bad Wiessee

Chiemgau Thermen GmbH, Bad Endorf

Medical Park Bad Feilnbach Reithofpark
. Medical Park Bad Wiessee St. Hubertus
: Adelholzener Alpenquellen GmbH,
. Siegsdorf

Rupertus Therme - Bayerisches Staatsbad

Bad Reichenhall Kur-GmbH

Heilstollen Berchtesgaden GmbH,

Berchtesgaden

@ Ostbayern

Bad Abbach

Bad Birnbach
Eging a.See

Bad Fussing

Bad Gégging

Bad Griesbach

Bad Kétzting
Bodenmais

Bad Neualbenreuth
Kirchham

Kommunen:

Betriebe:

Kommunen:

Betriebe:

Ce

Asklepios Klinikum, Bad Abbach

Kaiser-Therme, Bad Abbach
Rottal Terme, Bad Birnbach

Therme 1 mit Saunahof, Bad Fissing

Europa Therme, Bad Fiissing

Johannesbad Fachklinik und Therme,

Bad Fissing

Waldburg-Zeil Kliniken - Klinik Niederbayern,

Bad Fissing

Limes-Therme, Bad Gdgging
Rémerbad Kliniken, Bad Gdgging
Fachklinik St. Lukas, Bad Griesbach

Wohlfiihl-Therme, Bad Griesbach

Sibyllenbad, Bad Neualbenreuth
Historisches Besucherbergwerk
Bodenmais BHS GmbH

Vereinigung der Selbststandigen Physiotherapeuten

& Franken

Kommunen:

Bad Fussing - Bad Griesbach - Bad Birnbach e.V.

Bad Alexandersbad
Bad Berneck
Bischofsgriin

Bad Bocklet

Bad Briickenau Stadt und Staatsbad
Bad Kissingen

Bad Kénigshofen
Bad Neustadt

Bad Rodach

Bad Staffelstein
Bad Steben

Treuchtlingen
: WeiBenstadt

Betriebe:

Bad Windsheim

Lohengrin Therme, Bayreuth
Kurhaus, Bad Bocklet

Malteser Klinik von Weckbecker,
Bad Briickenau

Obermain Therme, Bad Staffelstein

AltmUhltherme, Treuchtlingen

Franken-Therme, Bad Windsheim
Zweckverband Teufelshohle, Pottenstein

Bundesverband Osteopathie e.V. -
BVO, Bad Alexandersbad

Therme Bad Steben -

Bayerisches Staatsbad Bad Steben GmbH




Vorstandschaft
Vorsitzender:

Alois Brundobler, Bad Fissing
Schatzmeister:

Peter Berek, Bad Alexandersbad
Beisitzer:

Sepp Barth, Bad Kotzting

Max Hillmeier, Bad Hindelang
Gabriella Squarra, Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain
Peter HOB, Bad Wiessee
Thomas Beck, Bad Bocklet
Geschéftsfiihrer:

Rudolf Weinberger, Bad Fiissing

Marketingausschuss
Vorsitzender:

Thomas Jahn, Bad Aibling
Stellvertretende Vorsitzende:
Sylvie Thormann, Bad Kissingen
Beisitzer:

Dieter Weinzierl, Bad Griesbach
Michael Feiler, Bad Neustadt

Petra Nocker, Bad Worishofen

Dr. Brigitte Schlogl, Bad Reichenhall

Preiskommission
o S Vorsitzender: o
® . B R Ernst A. Stapfer, Bad Fiissing
P fels kO MMmISsSion - Stellvertretender Vorsitzender:
Ottmar Lang, Bad Steben
Beisitzer:
Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein
Franz Bauer, Bad Gogging
Karl Zettl, Bad Gégging
Walter Battisti, Bad Reichenhall

e

' L - = Rechnungspriifer
ReCh nu ngsprUTer — Viktor Gréll, Bad Birnbach

Astrid Rundler, Bad Gégging




Gremien

\

Vorstandschaft

Vorsitzender:

Landrat Peter Berek, Bad Alexandersbad
Stellvertretender Vorsitzender:

Tobias Kurz, Bad Fissing
Schatzmeister:

Thomas Beck, Bad Bocklet

Beisitzer:

Sepp Barth, Bad Kétzting

Max Hillmeier, Bad Hindelang

Dr. Christoph Lung, Bad Reichenhall
Michael Gerber, Garmisch-Partenkirchen*
Constanze Hofinghoff, Oberstaufen
Geschaftsfiihrer:

Thomas Jahn, Bad Aibling

Marketingausschuss
Vorsitzender:

Frank Peters, Oberammergau
Stellvertretende Vorsitzende:
Sylvie Thormann, Bad Kissingen*
Beisitzer:

Dieter Weinzierl, Bad Griesbach
Petra Nocker, Bad Worishofen*

Dr. Brigitte Schldgl, Bad Reichenhall
Stefan FredImeier, Flissen

Anne Maria Schneider, Bad Staffelstein*
Daniela Leipelt, Bad Fiissing

Preiskommission
Vorsitzender:

Werner Angermiiller
Stellvertretender Vorsitzender:
Ottmar Lang, Bad Steben
Beisitzer:

Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein*
Barbara Hasenberger, Bad Fiissing
Franz Bauer, Bad Gogging*

Karl Zettl, Bad Gégging

Dietolf Hamel, Bad Endorf*

Rechnungspriifer
Viktor Gréll, Bad Birnbach
Astrid Rundler, Bad Goégging

* nicht auf dem Bild
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— Mitglieder

Das Leitbild des BHV

Der BHV steht mit seiner jahrzehntelangen Er-
fahrung im Kur- und Baderwesen, traditionellen
Heilmethoden und der Kompetenz in Gesund-
heitsfragen fir ZUVERLASSIGKEIT und GLAUB-
WURDIGKEIT. Gesundheit in den besten Han-
den: Die pradikatisierten Heilbader und Kurorte
sowie die qualitdtsgepriiften Gesundheitsange-
bote spiegeln die VERTRAUENSWURDIGKEIT

des Verbandes wider.

Bewahrung und Férderung der
Gesundheitskompetenz der Kurorte;
Innovationstreiber im modernen
Gesundheitstourismus

Glaubwiirdigkeit
Vertrauenswiirdigkeit
Zuverlassigkeit

Leitorganisation der bayerischen
Gesundheitswirtschaft
Benchmark im

deutschsprachigen Raum

Ehrenvorsitzender

Walter Rundler, Bad Kissingen
Klaus Holetschek, Memmingen

Ehrenmitglieder

Hans-Wolfgang Stédtler, Herrieden
Walter Grath, Oberstaufen
Herbert Fischhaber, Bad Wiessee
Sepp Héfer, GroBholzhausen

Alois Brundobler, Bad Fiissing
Rudolf Weinberger, Bad Griesbach
Ernst A. Stapfer, Passau

Inhaber der Ehrenmedaille

Walter Besler, Ofterschwang

Detlev Janetzek, Niirnberg

Dr. Herbert Pfisterer, Bischofswiesen

Ernst Wittmann, Bischofswiesen

Heinz Egginger, Malching - verstorben 27.01.2021

Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys. Jiirgen Kleinschmidt, Miinchen
Werner Biichele, Bad Warishofen

Gabriella Squarra, Bad Reichenhall

Peter HoB, Bad Wiessee




—— Aus dem Verband

Sitzungstermine

Vorstandschaft

18.02.2021
Vorstandssitzung in Minchen

08.03.2021
Interne Vorstandssitzung virtuell

07.06.2021
interne Vorstandssitzung virtuell

01.07.2021
Vorstandssitzung in Minchen

24.08.2021
Vorstandssitzung in Bad Wiessee

13.10.2021
interne Vorstandssitzung virtuell

04.11.2021
Vorstandssitzung in Minchen

29.11.2021
Klausursitzung in Bad Gégging

Marketingausschuss

19.03.2021 Marketingausschuss virtuell
11.05.2021 Marketingausschuss virtuell
19.05.2021 Marketingausschuss virtuell
27.10.2021 Marketingausschuss in Miinchen
24.11.2021 Marketingausschuss virtuell
06.12.2021 Marketingausschuss virtuell
Preiskommission

Im Friihjahr diverse telefonische und virtuelle Kontakte

17.09.2021

Besprechung im Rahmen des
75. Bayerischen Heilbadertages in Bad Kohlgrub

11.10.2021

Sitzung der Preiskommission in Bad Gégging

08.12.2021
Sitzung der Preiskommission virtuell
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Aus dem Verband °

Fir Allergiker

qualitatsgeprufter Kurort

Far
ALLERGIKER

6 Heilbdder-Verband e.V.
... das gesunde Bayern!

qualitétsgepy

Ein fiir Allergiker qualitatsgepriifter Kurort ist ein nach me-

dizinischen Kriterien zertifizierter Urlaubsort, der eine um-
fassende Infrastruktur allergikerfreundlicher Angebote ent-
lang der gesamten touristischen Servicekette bietet. Die
teilnehmenden Betriebe bilden ein Netzwerk aus gepriift
allergikerfreundlichen Unterkiinften, Gastronomie und Ein-
zelhandel.

Die ortliche Tourismusorganisation wie auch die allergiker-
freundlichen Betriebe sind vom Bayerischen Heilbader-Ver-
band geschult. Alle Orte und Betriebe werden unabhéngig
und neutral regelmaBig gepriift und zertifiziert. Sie sind am
Siegel ,Fir Allergiker qualitatsgeprift” gut zu erkennen.

Mindestkriterien

& Mindestpradikatisierung als Luftkurort
@ branchenlbergreifendes Netzwerk auf Ortsebene
& Beteiligung von mindestens 10 Prozent der
vorhandenen Géstebetten aller Unterkunftskategorien
o raumlich verteiltes Angebot
@ Berlicksichtigung von allergenarmen
Pflanzen bei &ffentlichen Neubepflanzungen

Von der Zertifizierung als fur Allergiker
qualitatsgeprifter Kurort profitieren alle Beteiligten:

Allergiker und ihre Mitreisenden
@ Unterstiitzung bei der Auswahl des Reiseziels
o Gewissheit, dass zertifizierte Betriebe
und Orte die Kriterien des Siegels erfiillen
@ sichere Auswahl von Lebensmitteln
@ kompetente Ansprechpartner

Betriebe
& Sicherheit bei der Produktgestaltung
@ qualitdtsgeprifte Angebote
fir ein wachsendes Gastepotenzial
& geschultes Personal

o einfache und kostenglinstige Umsetzung

Heilbéder und Kurorte

& Vernetzung unterschiedlicher Anbieter auf Ortsebene
@ kontrollierte Qualitat der beteiligten Betriebe

® pragmatisches Konzept

o kostenglinstige Umsetzung

® Starkung der gesundheitstouristischen Ausrichtung

& bessere Vermarktungschancen

@ Vereinbarkeit mit Angeboten fur Nicht-Allergiker
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— Aus dem Verband

Der 75. Bayerische Heilbddertag konnte
wieder als Prasenz-Veranstaltung durchge-
fihrt werden. Der Tourismus in den baye-
rischen Heilbéddern und Kurorten bescherte
der bayerischen Wirtschaft vor der Covid-
19-Pandemie Umsatze von fast 5 Milliarden
Euro im Jahr. Das geht aus einer Studie des
Deutschen Wirtschaftswissenschaftlichen In-
stituts flr Fremdenverkehr e.V. (dwif e.V.) an
der Universitat Minchen hervor, die Vorstand
Dr. Bernhard Harrer auf dem Bayerischen
Heilbédertag in Bad Kohlgrub présentierte.
2019 betrug der Brutto-Umsatz 4,96 Milliar-
den Euro, das war rund eine halbe Milliarde
Euro mehr als noch 2015. Allein aus Mehr-
wertsteuer und Einkommensteuer resultierte
2019 ein Steuerautfkommen von rund 465
Millionen Euro aus dem Tourismus, das als
Gemeinschaftssteuer Bund, Landern und
Kommunen zukommt.

In der nichtéffentlichen Mitgliederversamm-
lung wurden unter anderem der Haushalt
fur das laufende Jahr 2021 genehmigt, der
aktuelle Stand der laufenden Projekte des
Verbandes vorgestellt und Neuwahlen der
einzelnen Gremien durchgeflhrt.
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— Aus dem Verband

Neuwahlen —
75. Bayerischer Heilbadertag

Der Heilbadertag in Bad Kohlgrub war gepragt von einem
Generationenwechsel. Mit dem bisherigen Vorsitzenden
Alois Brundobler, Geschéftsfiihrer Rudi Weinberger und
dem Vorsitzenden der Preiskommission Ernst Stapfer gingen
gleich drei ,Urgesteine” und langjahrige Mitstreiter des Ver-
bandes in den Ruhestand. Sie wurden alle zu Ehrenmitglie-
dern ernannt. Nicht mehr dabei sind auch die langjahrigen
Vorstandsmitglieder Gabriella Squarra und Peter HoB. Sie
wurden mit der Ehrenmedaille des Verbandes auszeichnet.
Die héchste Auszeichnung erhielt der langjéhrige Vorsitzen-
de Klaus Holetschek, er wurde zum Ehrenvorsitzenden er-
nannt. Er fiihrte den Verband von 2006 bis zu seiner Ernen-
nung zum Bayerischen Gesundheitsminister im Januar 2021
als Vorsitzender.

Der Landrat von Wunsiedel Peter Berek ist zum neuen Vor-
sitzenden des Bayerischen Heilbdder-Verbandes gewahlt
worden. Er war zuvor bereits als Schatzmeister des BHV im
Vorstand vertreten. Zu seinem Stellvertreter wéhlten die
Mitglieder den Bad Flssinger Biirgermeister Tobias Kurz,
neuer Schatzmeister ist der Geschaftsfihrer der Staatsbad
und Touristik Bad Bocklet GmbH, Thomas Beck. Zum neuen
Geschaftsfiihrer des Verbandes ernannte der Vorstand im
Anschluss an den Heilbddertag den Bad Aiblinger Kurdirek-
tor Thomas Jahn.

5

-

s
“9 Alois Brundo\o\e‘

56@”9 Ernst Sta\)&e(
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— Aus dem Verband

Projekt ,Re-Source: Starkung gesundheitlicher
Ressourcen bei Lehrkraften”

Das Ziel des Projekts ,Re-Source: Starkung gesundheitlicher Ressourcen bei Lehrkraften” ist es,
gemeinsam mit Lehrkréften in einem partizipativen Ansatz Interventionen zur Gesundheitsférderung
auszuarbeiten und diese wissenschaftlich begleitet im bayerischen Staatsbad Bad Briickenau
umzusetzen. Das Institut und Poliklinik fir Arbeits-, Sozial- und Umweltmedizin (IPASUM) der
Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Nirnberg fihrt das Projekt gemeinsam mit dem

Staatsbad Bad Briickenau durch.

heitlicher Ressourcen bet

e Source: Starkung gesund

Die wissenschaftliche Begleitung liegt in den Handen des
IPASUM und die Durchfiihrung der Intervention auf Seiten
der Leistungserbringer des Staatsbads. Das Projekt wird im
Rahmen des Forderprogramms zur Steigerung der medizi-
nischen Qualitat in bayerischen Kurorten und Heilbddern
(KuHeMo) aus Mitteln des Bayerischen Staatsministeriums
fur Gesundheit und Pflege gefordert.

Befragung und MaBBnahmenableitung

Zur Erhebung von Bedarfen und Bediirfnissen wurden bis
Februar 2021 515 Lehrkréfte in ganz Deutschland befragt.
Aus den Ergebnissen dieser Befragung leitete das IPASUM
gemeinsam mit den Leistungserbringern im Staatsbad
Bad Briickenau ein umfassendes Angebotsprogramm ab.
Die jeweiligen Angebote sind in einem digitalen Magazin
zusammengefasst worden, flankierend wurden virtuelle
Informationsveranstaltungen hierzu angeboten. Das An-
gebotsprogramm umfasste mehrtétige Aufenthalte in den
Ferienzeiten mit verschiedenen Interventionen aus den Be-
reichen Bewegung, Erndhrung und Entspannung, wie bei-

spielsweise Nordic Walking, Yoga, Heilfasten, Heilwasserku-
ren, Vortrage und Workshops zu Themen wie Salutogenese
sowie Entspannungsbéader und Moorpackungen. Die Auf-
enthalte waren zwischen September 2021 und Juni 2022
buchbar. Weiterhin war eine zweiarmige Studie geplant, die
die Wirksamkeit der Interventionen evaluieren sollte.

Aktueller Stand
Im Juli 2021 war das Angebotsprogramm fertiggestellt und
bis Jahresende 2021 Uber verschiedene Kanale (Home-
page, Anschreiben von Schulen, Verbanden, etc.) verbrei-
tet worden. Die Anmelde-Resonanz, sowohl fir die Inter-
ventions- als auch fir die Kontrollgruppe der Studie, war
gering und die MaBnahmen konnten nicht wie beschrieben
durchgefiihrt werden. Es erfolgt dann eine Neuordnung
des Projektes in Absprache mit der Bewilligungsbehorde.

Die neue Zielstellung lautet daher wie folgt:

1) Identifizierung von Corona-bedingten und nicht-Coro-
na-bedingten Hemmnissen zur Teilnahme an der In-
tervention durch Lehrkrafte, welche Interesse hatten,
jedoch das Angebot nicht in Anspruch genommen
haben. Weiterhin wird eruiert, ob das Programm auf-
grund der Corona-Pandemie verandert werden sollte.

2) ldentifizierung von Pandemie-spezifischen Belastungen
(Arbeitsverhaltnisse/-situation) sowie daraus resultie-
renden Beanspruchungen (individuelle Belastungsfol-
gen) der Lehrkrafte, ergédnzend zur Erhebung zwischen
Juni 2020 und Februar 2021.

Zur ersten Zielstellung werden qualitative Interviews ge-

fuhrt. Fur die zweite Zielstellung ist eine quantitative Quer-

schnittserhebung unter Lehrkréften im September und

Oktober 2022 geplant. Das Projekt wird zum 30.11.2022

abgeschlossen.




—— Aus dem Verband
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Es ist ein groBer Erfolg fiir den Bayerischen Heilbader-

Verband: Die ambulante Kur ist nun eine Pflichtleistung fiir
die Gesetzlichen Krankenkassen. Der Deutsche Bundestag
beschloss die entsprechende Anderung des §23 Absatz
2 und 4 Sozialgesetzbuch V zum 1. Juni 2021. Die Zahl
der ambulanten Vorsorgeleistungen hatte in Deutschland
und in Bayern zuletzt einen neuen historischen Tiefstand
erreicht. Im Jahr 2020 wurden bundesweit 11.562 ambu-
lanter Kuren abgerechnet. Das waren fast um zwei Drittel
weniger als im Vorjahr. In Bayern waren es nur mehr 6.132
Kuren, das bedeutet im Vergleich zum Vorjahr eine Halbie-
rung. Noch in den 1990er Jahren gab es bundesweit rund
900.000 ambulante Vorsorgeleistungen.

Diese Nachricht ist fir die Heilbadder in Bayern ein ech-
ter Lichtblick. Bis zur Gesundheitsreform 1996 konnte ein

FALLZAHLEN - Ambulante Vorsorgeleistungen in anerkannten

Kurorten nach § 23 Absatz 2 SGB v

Hausarzt einem Patienten eine Badekur tiber mehrere Wo-
chen verschreiben. Bayerns Kurorte sind nach der Reform
mehr und mehr zu Tourismusorten geworden. Das Allein-
stellungsmerkmal des ortsspezifischen Heilmittels ist in
den Hintergrund getreten. Darum ist man sehr dankbar,
dass es jetzt eine Anderung gibt und dass die Menschen
vom Gesundheitsangebot wieder mehr Kenntnis erlangen.
Durch die neue Situation ist nach Ansicht der Verantwort-
lichen in den Kurorten von einem riesigen Vorteil fir viele
Patienten auszugehen. Mit dieser Gesetzeséanderung kon-
nen die Kurorte ihre Heilmittel wieder wesentlich besser
zur Geltung bringen. Es gibt ihnen nun die Méglichkeit,
sich mit der vollen Gesundheitskompetenz sowie der gan-
zen Erfahrung der traditionsreichen Kurorte am Markt ein-

zubringen.

Marketing
Ambulante Badekur

® FOCUS Gesundheit

==ilie=BuNd
=t=Bayem

* 1 Seite Anzeige
* Thema: (K)urlaub in

Deutschland

* ET: September 2021

® Newsletter zum
,Comeback der Kur” an
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— Aus dem Verband

Landrat des Landkreises Wunsiedel im Fichtelgebirge,
neuer Vorsitzender des Bayerischen Heilbader-Verbandes

Heilbadder sind fiir mich eine Herzenssache. Ich war 12 Jahre lang Blrgermeister und Geschéftsfihrer der
Kurbetriebe in Bayerns kleinstem Heilbad, Bad Alexandersbad. Ich durfte dort in einer sehr schwierigen
Situation alle Themen, die einem Heilbad eigen sind, mitgestalten. In diesem Zuge habe ich die Heil-
bader-Familie kennen und schatzen gelernt. Die bayerische Béderlandschaft ist von einer unglaublichen
Vielfalt gepréagt. Egal welches der ortsgebundenen Heilmittel, egal in welcher Region Bayerns, ob grof3
oder klein - alle eint das Pradikat der staatlichen Anerkennung und alle eint die Lage im eher landlichen
Raum. Heilbad verbindet — und ich méchte diese Verbindungen weiter mit Leben erftillen und die pradi-

katisierten Orte mit Stolz vertreten.

Man kénnte natiirlich fragen:

Warum stellt sich ein Landrat zur Wahl?
Zum einen komme ich aus einem Landkreis,
in dem mit WeiBenstadt und Bad Alexand-
ersbad gliicklicher Weise zwei Heilbader lie-
gen. In unserem Fichtelgebirge gibt es dazu
mit Bischofsgriin den nérdlichsten Heilkli-
maten und mit Bad Berneck das nordlichste
Kneippheilbad in Bayern. Bad Steben und
Bad Neualbenreuth sind ganz nah und auch
die bohmischen Béder liegen ums Eck. Es ist
also ,mein” Thema. Zum anderen mdchte
ich die Heilbader und Kurorte noch mehr
auf die Ebene der Landkreise, der Landrate
bringen. Die Zahl der pradikatisierten
Orte ist Uberschaubar und braucht
fur den Erfolg die Unterstiitzung

aller Ebenen. Und natirlich ist man
als bayerischer Landrat hoch ver-
netzt, hat zahlreiche politische und
gesellschaftliche Kontakte und ist
vor allem regelmaBig in Miinchen
und Berlin.

Was packen Sie als neuer
Vorsitzender als erstes an?
Die hoffentlich abklingende Pandemie
gibt uns die Chance auf einen Re-Start des
Heilbdderverbandes. Natdrlich habe ich mir
strukturelle, konzeptionelle und strategi-
sche Gedanken gemacht, die ich mit dem
neuen Vorstand und unseren Mitgliedern
diskutieren mochte. Unabhéangig davon
ist fir mich anfangs ganz entscheidend,
dass wir nach Corona und Kommunalwahl
wieder mit unseren Mitgliedern in Kontakt
kommen. Es gibt viele neue Birgermeister
und viele neue Verantwortliche in den
Kurbetrieben. Wir miissen uns ein-
fach kennenlernen, Verbindun-
gen aufbauen und die Themen
der Heilbader und Kurorte
transportieren — alles mit dem
Ziel, die Heilbaderfamilie
aufleben zu lassen und den
Mehrwert des Verbandes
aufzuzeigen.
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— Aus dem Verband

Und schlieBlich missen wir in der Nach-Corona-
Zeit als Heilbaderverband nach AuBen maximale
Présenz zeigen. Wir vertreten mit den Heil-
badern und Kurorten die Perlen des Gesund-
heitstourismus in Bayern — das gilt es, breit zu

adressieren.

Was sind fiir Sie die groBten Stérken der Heil-
béader und Kurorte?

Ich wiirde aus den vielen Starken drei herausstel-
len: Das auf ortsgebundenen natirlichen Heil-
mitteln basierende Pradikat und die zertifizierte
Qualitat der Kurortmedizin und der Naturheil-
verfahren. Die Vielfalt der bayerischen Heilbader
und das daraus resultierende breite Spektrum

an Kompetenz fiir Gesundheit, Préavention und
Rehabilitation.

Und schlieBlich generieren die Heilbader und
Kurorte mit ihrer Lage im Iandlichen Raum eine
enorme Wertschépfung, zahlreiche Arbeitsplatze
und mehr als jede 4. Ubernachtung in Bayern.

Wo hapert es noch, wo gibt es noch

Defizite?

Ich wiirde es positiv formulieren und fragen, wo
unsere Chancen liegen. Ich denke, es ist zu jeder
Zeit wichtig, die gesellschaftlichen Entwicklun-
gen zu verstehen und daraus seine Schliisse zu
ziehen.

Wir befinden uns bereits in einem Transforma-
tionsprozess, die Digitalisierung wird auch bei
uns vieles verandern — aber auch ermdglichen.
Die Arbeitswelt andert sich mehr und mehr,
verbunden mit véllig neuen Ansétzen im Bereich
Betriebliches Gesundheitsmanagement, in

der Betrieblichen Gesundheitsforderung. Wir
missen uns Uberlegen, wie wir, ganz im Sinne
von new work Arbeit und Gesundheit in einer di-

gitalisierten Welt noch mehr zueinander bringen.

o

Und schlieBlich haben wir dank des Bundesge-
setzgebers den Auftrag, die Kur in ein neues
Zeitalter zu fihren.

Welche neuen Wege méchten Sie mit dem
Verband einschlagen?

Wir missen an den Entwicklungen der letzten
Jahre ankniipfen und uns weiter als Speerspit-
ze des Gesundheitstourismus herausarbeiten.
Dafir wollen wir auch die Verbandsarbeit
weiter professionalisieren, die politische Arbeit
weiter intensivieren und schlieBlich auch mit
einer hohen Qualitét im Bereich Image- und
Produktmarketing nach auBen wirken - im-
mer mit dem Ziel, fir unsere Mitglieder einen
Mehrwert zu bieten.

Zur Person:

o Peter Berek,
Landrat im Landkreis Wunsiedel im
Fichtelgebirge, seit 1. Oktober
Vorsitzender des Bayerischen
Heilbader-Verbandes, 53 Jahre,
verheiratet, vier Kinder

® 2004 bis 2008 Geschéftsleiter
der VG Tréstau

® 2006 bis 2008 Geschaftsfiihrer
des Kurmittelhauses Bad Alexandersbad

* 2008 bis 2020 Erster Blirgermeister von Bad
Alexandersbad (Bayerns kleinstes Heilbad)
und Geschéaftsfihrer der
Kurbetriebe

e Seit 2020 Landrat des Landkreises
Wunsiedel im Fichtelgebirge

e Im Bayerischen Heilbéder-Verband war
Berek von 2015 bis 2021 Schatzmeister des
Verbandes




— Aus dem Verband

Das innovative Forschungsvorhaben des Wirtschaftsminis-
teriums geht in die finale Runde. Der Bayerische Kriterien-
katalog fiir Kur- und Heilwalder (BayKK KuH) wurde fertig
gestellt. Die beteiligten 15 bayerischen Pilotorte wurden
vom Projektteam der LMU intensiv betreut, um einen Kur-
und Heilwald zu entwickeln. Da die Coronapandemie im-
mer noch Prasenztermine erschwerte, wurden Videokonfe-
renzen mit den Pilotorten durchgefihrt und ausstehende
Ortstermine abgewickelt.

Fir die praventiven MaBnahmen im Kurwald wurden be-
reits 2019 Wald-Gesundheitstrainer:innen ausgebildet, die
unterschiedliche praventive Wald-Programme ausarbeite-
ten und in den Pilotorten durchfiihren. Im Sommer 2021
folgte eine einwdchige Weiterbildung von Personen aus
qualifizierten Gesundheitsfachberufen zum Waldtherapeu-
ten. Mit Hilfe dieser neuen Weiterqualifizierung sollen im
Heilwald unterschiedliche Beschwerdebilder mittels ver-

schiedener therapeutischer MaBnahmen und Verfahren
im Wald verbessert werden. Insgesamt nahmen 16 Per-
sonen aus den Pilotregionen an der Weiterbildung in Bad
Worishofen teil. Der finale Projektmeilenstein 2022 ist die
Publikation des Handbuches zur Entwicklung von Kur- und
Heilwaldern in bayerischen Kurorten und Heilbadern. Das
Handbuch stellt detailliert die zu erflllenden Kriterien fir
die Zertifizierung und Ausweisung eines Kur- bzw. Heilwal-
des dar (Bayerischer Kriterienkatalog BayKK KuH). Ebenso
wird ein strukturiertes Vorgehen fiir interessierte Kurorte
bzw. Heilbader dargelegt, die planen, einen Kurwald oder
Heilwald zu entwickeln. Die Ausweisung der zertifizierten
Kur- und Heilwélder mit der Ubergabe des neuen Quali-
tatssiegels in den Pilotorten soll mit einem Festakt unter
Anwesenheit von Wirtschaftsminister Aiwanger, dem BHV,
der LMU sowie den Kurorten und Heilbddern am Ende des

Projektes gebihrend gefeiert werden.
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Vorbildliche
Gesundheitsforderung
am Kurort

Um die Gesundheit von Kérper, Geist und Seele ganzheit-
lich zu férdern, wird die ambulante Kur in Bayern durch ver-
haltenspraventive MaBnahmen der Gesundheitsforderung
unterstiitzt. Die Gesundheitsforderung ist zu einem selbst-
verstandlichen Element der ambulanten Kur in Bayern ge-
worden. Das Gltesiegel fur die ,Vorbildliche Gesundheits-
forderung am Kurort”, das im Rahmen einer mehrtdgigen
Weiterbildung erworben werden kann ist bereits an rund
45 bayerische Kureinrichtungen und Institutionen verliehen
worden. Es ist das anerkannte Garantiezeichen fir héchst-
mogliche Qualitat in der ambulanten Kur in Bayern und steht
fur bewahrte, erfolgreiche Konzepte der Pravention und
Gesundheitsférderung in den bayerischen Heilbéddern und
Kurorten.

Es ist zentraler Bestandteil innovativer, indikationsbezogener
Kurkonzepte fiir gesetzlich Versicherte und den Privatgast
und gilt als Voraussetzung fiir die vollstandige Abrechnung
der gesundheitsférdernden Seminare im Rahmen der ambu-
lanten Kur mit den gesetzlichen Krankenkassen.

Zum Gutesiegel gehdren ebenfalls hochqualifizierte, kontrol-
lierte Selbstzahlerangebote im Bereich der Pravention, der
Gesundheitsférderung und der Gesundheitspauschalen so-
wie ein qualifiziertes, kompetentes Seminarangebot in den
Bereichen Entspannung, Bewegung, Raucherentwdhnung
sowie verhaltenstherapeutische und praktische Erndhrungs-
beratung fur Kurgaste und Privatzahler.

Die Qualitdt der Leistungen im Rahmen des Gltesiegels
werden regelmaBig Gberpriift und kontrolliert. Dieses ge-
sundheitsférdernde Angebot im Rahmen der ambulanten
Kur ist in diesem Umfang, dieser Kompetenz und Qualitat
nur in Bayern zu finden und allen Kurgésten deutschlandweit

zuganglich.

Jahrespressekonferenz
Tourismus

Nach der Tourismusstatistik waren die Ubernachtungs-
zahlen 2020 auch in den bayerischen Heilbddern und
Kurorten drastisch zuriickgegangen. 3,4 Millionen An-
kiinfte bedeuteten ein Minus von 40,7 Prozent, 16,5
Millionen Ubernachtungen waren Riickgang um 32,1
Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Die Covid-19-Pan-
demie hat dramatische AusmafBe angenommen - nicht
nur fur die Wirtschaft, sondern oft auch fir Patienten,
die noch lange unter den Folgeschéden einer Corona-
Infektion zu leiden haben.

Die bayerischen Heilbader und Kurorte haben in den
vergangenen Jahren kréftig investiert, allein zwischen
2014 bis 2016 waren es (iber 200 Millionen Euro. Bei-
spiele dafir sind die bestehenden Projekte PFLEGEpre-
vent oder Lehrergesundheit. Es werden derzeit 500.000
Euro in den digitalen Gesundheitstourismus investiert
— von einem Gesundheitsfinder im Internet, Uber Vi-
deosprechstunden von Arzten bis hin zum Einsatz von
Kinstlicher Intelligenz, um die Kommunikation mit den

Blrgern zu verbessern.

= (W



EINNAHMEN

Mitgliedsbeitrdge Kommunen

Mitgliedsbeitrége Betriebe
Teilnahmegeblhren

Zinsertrage

Studie dwif - Zuwendung
KI-ChatBot — Zuwendung

Smart Health Cities - Zuwendung
sonstige Einnahmen

Entnahme Ricklage

AUSGABEN
Léhne/Aufwandsentschadigungen
Finanzamt

Abgaben Krankenkassen/Knappschaft/BG
Raumkosten

Portokosten

Internet, Hosting, Telefon

Blrobedarf

Bankgeblhren

Fahrzeugkosten

Reisekosten

Ansatz 2021
309.700 €
16.300 €
5.000 €

0€

0€

145.050 €
68.000 €
500 €
101.620 €

Ansatz 2021
72.000 €
600 €
5.700 €
1.800 €
2.500 €
3.700 €
3.000 €
300 €
3.500 €
7.500 €

Ergebnis 2021

306.458,00 €
16.335,00 €
6.205,00 €
0,00 €

0,00 €
145.052,00 €
0,00 €
222,00 €
0,00 €

Ergebnis 2021

74.334,00 €
439,00 €
4.471,00 €
1.762,00 €
1.594,00 €
3.663,00 €
1.151,00 €
484,00 €
1.916,00 €
1.881,00 €

Fotos: www.gesundes-bayern.de - Gert Krautbauer
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— Finanzen

AUSGABEN
Versicherungen und Vereinsbeitrage
Beitrag DTV

Reprasentations- und Bewirtungskosten

Steuer- und Rechtsberatung, Buchfiihrung
Allergiker qualitatsgeprifter Kurort
Medizinische Zuweiser

KI-Chat Bot

Ansatz 2021 Ergebnis 2021
9.500 € 9.566,00 €
7.000 € 6.956,00 €
1.000 € 1.523,00 €
7.500 € 7.326,00 €
7.500 € 706,00 €
5.500 € 0,00 €

184.600 € 105.916,00 €

Zwischensumme2 | 222.600.00 € 131.993,00 €

AUSGABEN

Smart Health Cities

dwif-Studie

Kooperation Philipp Lahm
Friihjahrstagung

Bayerischer Heilbddertag

Sonst. Sitzungen/Versammlungen
Offentlichkeitsarbeit allgemein
politische Arbeit HS-Biro Berlin
PR-Kosten

Ansatz 2021 Ergebnis 2021
100.000 € 18.296,00 €
0€ 0,00 €

0€ 0,00 €

470 € 464,00 €

10.000 € 9.323,00 €
2.000 € 1.339,00 €
170.000 € 138.865,00 €
15.000 € 13.611,00 €
25.500 € 24.276,00 €

Zwischensumme 3 | 646.170.00 € 429.862.00 €

Gesamt

Einnahmen 2021
Ausgaben 2021
Ausgleich Riicklagen

Stand Riicklagen/Vermégen 31.12.2021

Ansatz
544.550 €
646.170 €

-101.620 €

760.091,83 €

Ergebnis Differenz
474.272,00 € -70.278,00 €
653.550,00 € 7.180,00 €

+44.410,00 €




— Finanzen

Rechnungspriifung fir das Haushaltsjahr 2021

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungspriifer Astrid Rundler aus Bad Gégging und Viktor Gréll aus Bad
Birnbach haben am 23. Mai 2022 in Bad Fiissing die Jahresrechnung fiir das Haushaltsjahr 2021 gepriift. Die vollstandigen Prii-
fungsunterlagen wurden von dem neuen Schatzmeister Thomas Beck und Manuela Brodinger bereitgestellt und im Bedarfsfall
erlautert.

I Priifungsunterlagen

Haushaltsplan 2021

Jahresabschluss zum 31.12.2021 der Steuerkanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad
Summen- und Saldenliste, Journal und Konten

Bankausziige aller Konten 2021

Buchungsbelege 2021

o wn =

Il. Soll-/Ist-Vergleich zwischen Haushaltsplan und Rechnungsergebnis
Die Gegeniiberstellung der Ansétze des Haushaltes 2021 mit der Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2021
fihrt zu folgendem Rechnungsergebnis:

Haushaltsansatz Rechnungsergebnis
Einnahmen 544 .550,00 € 474.272,00 €
Ausgaben 646.170,00 € 429.862,00 €
Riicklagenentnahme - 101.620,00 € +44.410,00 €

Die Unterlagen sind alle digital aufbereitet und eingepflegt. Der daraus resultierende digitale Abgleich sorgt fiir Sicherheit

und hohe Transparenz. Die analogen Belege wurden, da ausnahmslos digital hinterlegt, erstmals nicht zur Priifung benétigt.

1. Feststellungen zu den Einnahme-Positionen
Das Projekt ,Chatbot” ist vollstandig abgeschlossen, der Verwendungsnachweis ist erstellt. Die Mitgliedsbeitrdge wurden
rechtzeitig abgerufen und auch zeitnah von den Mitgliedern beglichen.

2. Feststellungen zu den Ausgabe-Positionen
Die Internet-Adresse , bavaria-studie.de”, die fiir ein Studienprojekt angelegt wurde, wird nicht mehr benétigt und soll
abgemeldet werden. Alle weiteren Fragen konnten im Laufe der Prifung unmittelbar und vollstdndig geklart werden.




— Finanzen

lll. Riicklagen - Vermégensstand

Das Vermdgen des Bayerischen Heilbader-Verbandes e.V. zum 31. Dezember 2021 wurde im Jahresabschluss mit insgesamt
2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015

760.091,83 715.327,61 € 774.62214 € 621.586,55 € 531.367,94€ 37484284 €  261.99839€

festgestellt.

IV. Haushalts-, Kassen-, Buch- und Belegfiihrung

Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungspriifung vorgelegten Buchfiihrungsunterlagen mit den Belegen ergab eine
ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit.

Die Buchflhrungsunterlagen entsprechen in jeder Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle Unterlagen sind
ordentlich geflhrt, die Belege sind geordnet und archiviert. Die Ergebnisse der Jahresrechnung 2021 wurden hinsichtlich
aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben stichprobenweise tiberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht.

V. Ergebnis der Rechnungspriifung

Die Priifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Thomas Beck, dass alle von ihnen gepriiften Geschaftsvorfalle
ordnungsgemaf und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erldutert und sachlich zugeordnet abgelegt waren. Buchfiih-
rung und Belege entsprechen den Ausfiihrungen der beauftragten Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsétze ordnungs-
gemaBer Buchfiihrung sind beachtet und nachgewiesen.

Der Vermogensstand hat sich gegeniiber dem Vorjahr um 44.764,22 € erhoht.

Wie bereits im vergangenem Jahr, mochten wir auf den - trotz der hohen Ausgaben z. B. fiir die Philipp-Lahm-Kampagne
- nach wie vor enorm hohen Vermogensstand hinweisen, der sich aus dem Umstand ergibt, dass keine Mittelabflisse mehr
an den Deutschen Heilbaderverband erfolgen. Es wird dringend empfohlen, tiber die Verwendung der Mittel zu beraten (z.

B. Infokampagne ,Ambulante Badekur”, Verstarkung der Lobbyarbeit durch das Hauptstadtbiiro ...).

Bad Fiissing, 23. Mai 2022

A

Astrid Rundler Viktor Groll
Bad Gdgging Bad Birnbach




Marketing

Marketingbudget 2021 - Ausgaben

MaBnahmen Kosten insgesamt

Zielgruppe: Endkunden

Co-Finanzierung

Landesmittel

Gesundheitstourismus allgemein - ] |

Praxisleitfaden/Flyer/Birobedarf 500,00 €
Advertorial BIO Magazin 5.097,40 €
Bayern Magazin (diverse Ausgaben) 13.608,80 €
Anzeigen/Advertorials allgemein (u.a. Bellboy

Traveller, FOCUS Gesundheit, Camping in 6 6.276,08 €
Bayern...)

DZT Kampagne German.Spa.Tradition 5.495,00 €

-€
4.081,55€
-€

-€

4.845,60 €

500,00 €
1.015,85 €
13.608,80 €

66.276,08 €

649,40 €

Webseite, Datenbank, United Domains,

Support, Cookiebot LSIEE 2o
SEA, Ad Kampagne 122.574,51 €
B2C-Newsletter 934 €
B2B-Newsletter und Hub 039€
Startseitenteaser -€
Podcast: Erstellung und Bewerbung 46.859,00 €
Restart-Kampagne 267.174,03 €
Online-Kampagne: Baderkultur 35.000,00 €
Online-Kampagne: Entspannung 35.000,00 €
Seminare fur Partner 3.900,00 €
Content (Video, Text, Bild) 149.104,94 €

-€

-€
2 .438,48 €
-€
4.697,00 €
-€
5.657,44 €
3.73332€
9.371,87 €
-€
-€

156.055,36 €

122.574,51 €
-242914 €
039€
-4.697,00 €

46.859,00 €

261.516,59 €
31.266,68 €
25.628,13 €

3.900,00 €

149.104,94 €

Katalogversand/-handling 8.072,82 € 551,19 € 7.521,63 €

Marke/Markenweiterentwicklung 14.318,98 € - 14.318,98 €

Social Media 24.865,74 € =€ 24.865,74 €

Kooperationskosten 98.622,25 € - 98.622,25 €

311,82 € -£€ 311,82 €
Sonstiges 2.555,24 € 2.555,24 €

Gesundheitstourismus allgemein - Gesamt 1.055.401,70 € 35.376,45 € | 1.020.025,25 €

Reisekosten
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Medienarbeit
MaBnahmen Kosten insgesamt Co-Finanzierung Landesmittel
#gesundhanvjeder | | | |
Kooperationskosten 200.196,64 € 50.000,00 € 150.196,64 €
Einnahmen Basispartner -£ 3.199,00 € -3.199,00 €
Einnahmen Premiumpartner -£ 60.990,00 € - 60.990,00 €
Anzeigen divers 23.633,20 € -£ 23.633,20 €
#gesundkannjeder-Broschlire / Beilage 61.300,00 € -£ 61.300,00 €
Trainerhandbuch + Gastekarten 13.775,85 € =<3 13.775,85 €
Newsletter divers / Video-Marketing 1.767,25 € -£ 1.767,25 €

#gesundkannjeder - Gesamt 300.672,94 € 114.189,00 € [ 186.483,94 €

Bayern Magazin 6.500,00 € -€ 6.500,00 €
B2C-Newsletter 11,01 € 631,73 € - 620,72 €

Online-MaBnahmen (DZT-Kampagne,
Contentdistribution, Anzeigen)

Kneipp - Gesamt | 25.622,83¢€ 631,73€| 24.991,10€

19.111,82 € -£€ 19.111,82 €

Marketingbudget 2021 - Einnahmen

Einnahmen Betrag
Basisfinanzierung StMWI 2021 612.000,00 €
Zusatzmittel Philipp Lahm 2021 600.000,00 €
Ubertrag aus 2020 403.343,00 €
Einnahmen BHV-Mitglieder 72.836 €

1.688.179.00 €
Ubertrag insgesamt nach 2021 480.334,00 €
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Allgemeiner Ruickblick:
Termine

¢ Digitale Schulung der Qualitatsbeauftragen
(03./04. Februar 2021)

¢ RegelmaBige Austauschtermine
mit den beteiligten Partnern

e Start der Bewerbung im Herbst 2021
(Pressekonferenz am 28. Oktober 2021)

o Start der Buchbarkeit von
Modul 1 im Herbst 2021

o Erlebbarkeit ab 2022

Pressearbeit:
Pressekonferenz zum Buchungsstart

¢ 28. Oktober 2021 im Le Méridien, Minchen

* Gesprachsrunde mit Philipp Lahm, Peter Berek,

Gesundheitsprogramm von Philipp Lahm - nur in den Barbara Radomski und Moderator Thorsten Otto
bayerischen Heilbddern und Kurorten! _ _
¢ Teilnahme rund 30 namhafter Medien,

veiB aus eigener Erfahrung, wie wichtig ein gesunder Lebensstil fir
Veroffentlichungen bereits in bspw.
e * Sat.1 Bayern
;m"’;j“';u;m * Radio Energy
g * Merkur/tz
* SZ Wohlfihlen

* BUNTE GESUNDHEIT

Fazit:

Eine ,runde Sache"” und ein erfolgreicher
gemeinsamer Startschuss zur Bewerbung des
Programms!

GESUND
ANNJEDER!

Die Stimmung war gel6st und fréhlich: Im Gespréch mit
Moderator Thorsten Otto waren Philipp Lahm und Peter Berek
(von links nach rechts) sowie Barbara Radomski, GF BayTM

28



— Marketing

Advertorials

e Verdffentlichung in ,Healthy Life”
* Titelstory & 2-seitiges Advertorial
¢ 70.000 Druckauflage
° ET: 13. September 2021
e Verdffentlichung in ,Bayerns Bestes”
* ET: Mitte Oktober 2021
* 41.500 Druckauflage
e Verdffentlichung in Land & Berge,
Sonderheft gesund leben
* ET. Mitte April 2021
* 119.734 Druckauflage

MarketingmaBnahmen - Print

e#gesundkannjeder-Broschiire
(Auflage 400.000)
* Druck: Ende 2021
* Vertrieb: Friihjahr 2022

]
soeen  acimm B -
et ARG o

¢ Trainerhandbuch und Ubungskarten
fir Endkunden

xS e 55

| HealthyLfe

g !
gy - .
T . .
R -

* Bayern Magazin Ausgabe
Frihjahr/Sommer
und Herbst/Winter
* 1 Seite Advertorial

* Anzeige in GEO Saison
* ET: Januar 2021
* weitere Anzeigenformate
* Anzeigen inkl. Ortsnennung
¢ Individualisierbare Anzeigen
inkl. Text & Bild
* Sponsoring-Paket /
Druck-Erzeugnisse individualisierbar
* 500 Postkarten, 5.000 Flyer &
50 Plakate pro Partner
* ET: Oktober 2021

Online-Marketing

o Sonder-Newsletter mit
Versand am 28. Oktober 2021

e Social Media-Posts auf den
Kanélen von Philipp Lahm
& GESUNDES BAYERN

¢ Online-Bannerwerbung und
Erhéhung des SEA-Budgets

¢ RegelmaBige Content-Erweiterung
* Experten-Texte und -Tipps
¢ Vorstellung Programm, Module
und Partnerorte
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Online - Malsnahmen

Newsletter und Online-Anzeigenformate

e Versand diverser Newsletter mit Partnerbeteiligung
¢ Restart-Kampagne:
,Nix wie raus — wir machen Sie wieder stark!"
* Ambulante Badekur:
.Comeback der Kur - |hr Urlaub auf Rezept.”
o Baderkultur: ,Urlaub in mondanen Weltbadern?
Auf nach Bayern!”
e #gesundkannjeder -
Gesundheitsprogramm nach Philipp Lahm

By s - (s e Tiemsbtsng

e Online-Conatives / Anzeigen mit Partnerbeteiligung
* Baderkultur
¢ Entspannung

DZT Online-Kampagne Digitale Messeheteiligung
nGerman.Spa.Tradition ITB Berlin NOW 2021
* Kampagne der Deutschen Zentrale fiir o GESUNDES BAYERN-Brand Card
Tourismus fiir Heilbader und Kurorte o Broschiiren blitterbar + Download
* Beteiligung im Schweizer Markt * Platzierung von Bildmaterial
* Prasenz auf DZT-Webseite, -Newsletter, Social Media- ¢ Pressemeldungen
Kanélen sowie Schweizer Online-News- & « Vorstellung #gesundkannjeder
Lifestyle-Portalen ¢ Kneipp-Brand Card
¢ Themen: Resilienz und Kneipp * Broschiire blatterbar + Download
* ET: Herbst 2021 * Platzierung von Bildmaterial

° Pressemeldungen

«Kneippen ist wie Bungee-Jumping» : ' #GESUND
' KANNJEDER
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Online Content Distribution des Artikels
“Wie Heil- und Kurbader
unsere Gesundheit stiarken*

Der Artikel wurde auf 16 Webseiten publiziert mit einer
enormen Reichweite von insgesamt knapp 15 Millionen
und einem Aquivalenzwert von 59.900 €.
Reichweitenstarke Seiten haben den Artikel aufgegriffen,
wie z.B. Gala, Bild der Frau oder Focus Online.

* Anzeige in BUNTE REISEN Herbst 2021
mit Bad Wérishofen und Bad Kissingen
® Anzeige in BUNTE am 22.7.2021

HEILBADER o=
& KURORTE

Print - MaBnahmen

Advertorials im 1. Halbjahr

¢ Diverse Medien
* Bayern Magazin Friihjahr
* Freizeit Bayern
* Magazin Landescamping Verband Bayern
* Bellboy Traveller
* Themen: Natiirliches Detox, Retreat in Bayern, Kneipp,
#gesundkannjeder
* ET: Mérz bis Mai
* Gesamtauflage aller Medien: ca. 1.065.000 + Digital

Advertorials im 2. Halbjahr

* Bayern Magazin Sommer
¢ 1 Seite Advertorial: Baderkultur
* 1 Seite Advertorial: Kneipp-Kiiche
(GESUNDES BAYERN-Experte Marcus Miiller)
¢ Auflage: 200.000
e ET: Juli 2021
o WELT AM SONNTAG Magazin ,Reisen 2021
¢ 1 Seite Advertorial (Allgemein)
* Auflage: 106.300
* ET: August 2021

GESUNDES BAYERN: Urlaub mit Tiefenwirkung

Retreat in Bayern




— Marketing

Online

Online-Advertorial-Kampagne mit Gruner + Jahr:
»Diese Auszeit haben wir uns verdient!*

Format
Native Advertorial Rotation

BAYERNS WOHLFUHLOASEN

HAPPY BINTHODAY, MEGHAN!

| Diese Royals gratulieren
~  ihr zum 40. Geburtstag

o 41 s TER

i HARPY BIRTHDAY MEGH&N:

N
_ Diese Royale gratujieren
thr 2um 40, anurtshg

Die Top 10 filr Erholungssuc

Stern.de | Brigitte.de | Gala.de | Spiegel.de

Laufzeit
04.08.2021 - 31.08.2021

Leistungsiibersicht

Kampagnenlaufzeit
gebucht / erreicht

Advertorial

Visits 13.662

@ Verweildauer/Visit 40 Sek.

Native Teaser Bundle
als Traffic Driver fiir Advertorial

AdImpressions 4.258.333
Klicks 14.387
CTR 0,34 %
Erlduterung:

User-Analytics

Views
gebucht / geliefert

Views Desktop:3.193 (229)

Mobil: 11.513 |

I . ocefined s 0 (D%)

gebucht  12.000 )
geliefert  14.706

erfullt 123%

Die Clickrate der Native Teaser - 0,34% - liegt deutlich tber
der aktuellen Benchmark von 0,2%, die andere Native Ad-
vertorials erreichen. Ebenso wie die Verweildauer. Hier wird
mit 40 Sekunden abgeschlossen. Andere Native Advertori-
als liegen im Durchschnitt bei circa 30 Sekunden. Es wurden
also viele User ins Advertorial geholt, die sich auch mit dem

Inhalt befasst haben.

Hertlich! ging.

Desktop / Mobile Website

BAYERNS scuGnsyy Bingg

ach mal abtauch %
erholen " tind sich

Referrer (Traffic Quellen)

15y,

“

unbekannt: 700 (5%

adclick: 3 {03
I :otonative?: 14 (0%E)
P com 1 (0%
PN instagram: 193 (1%

[1252 {2%)

[m:1 (0%
P o facebook: 244 (2%)
I stern:241 (2%)
B :c-alliance:
N Grigitte: 1.089 (T%)
B facebook: 2 (09%)
I cala:11.950 (80%)
P cesundes-bayern: 1 (0%)
N spicgel: 152 (1%)
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Radio

Redaktionelle Reisesendung mit der Radio Group - das Urlaubsradio

The Radio Group strahlte eine exklusive zweistiindige
redaktionelle Reisesendung Uber die Bayerischen Heilbader
aus.

Termin: Sonntag, den 9. Mai von 10 bis 12 Uhr

im Rahmen des Reisesonntags,

moderiert von Eike Knall und Thorsten Rother.

In den Bundeslandern Rheinland-Pfalz, Hessen,

Berlin und Brandenburg wird Ihre exklusive
Reisesendung im ,Urlaubsradio” folgender Sender mit
einer Gesamtreichweite von 500.000 Horern ausgestrahlt:

e Radio Frankfurt

¢ Radio Cottbus

® Antenne Landau

¢ Antenne Pfalz

¢ Antenne Bad Kreuznach
¢ Antenne |dar-Oberstein
® Antenne Kaiserslautern
e Antenne Pirmasens

® Antenne Zweibriicken

¢ Antenne Koblenz

e Cityradio Trier

Hierbei haben sich 11 Partner beteiligt
e Fiissen Tourismus und Marketing,
Stefan Fredimeier, Geschaftsfihrer
Thema: Kneipp-Therapie und Flssen
* Géste- & Kur-Service Bad Griesbach
Dieter Weinzierl, Tourismusdirektor
Thema: Thermalmineralwasser — das flissige Gold
e Kur- & GésteService Bad Flssing
Tobias Kurz, Erster Blirgermeister
Thema: Coronafolgen und Thermenradeln
* Bayerisches Staatsbad Bad Briickenau
Bettina Lange
Thema: Trinkkur und Atemwegserkrankungen
* Kur & Tourismus Service Bad Staffelstein
Anne Maria Schneider
Thema: Allergien und Freiluftinhalatorium
* Tourist Information Bad Steben
Monika Josiger, Leitung Tourismus und Marketing
Thema: Radon als Heilkraft und Moorbehandlungen
e Kur-Betriebs-GmbH Bad Kénigshofen
Jessica Kawitzke
Thema: Naturheilwassersee und Heusack
* Hornerdorfer Fischen i. Allgau
Thema: Das Besondere am Bergklima und Waldbaden
e AIB-KUR GmbH & Co. KG Bad Aibling
Thomas Jahn, Geschéftsfihrer
Thema: Moorbad, Achtsamkeit und Detox
* Bad Reichenhall Tourismus & Stadtmarketing GmbH
Dr. Brigitte Schlégl, Geschaftsfihrerin
Thema: Alpen-Freiluft-Inhalatorium und Ménnerschnupfen
* Gesundheitszentrum Jod-Schwefelbad Bad Wiessee
Helmut Karg, Geschéftsfihrer
Thema: Die Jod-Schwefelkur und Atemwegserkrankungen

s 9
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Audio - Plattform

Bayerisch Gsund
Der Podcast mit Tiefenwirkung

Idee
* Durch die GESUNDES BAYERN-Experten machen wir die
Kompetenz / Expertise der Heilbader und Kurorte horbar

Umsetzung

® 8 Podcasts in 2021

* Themen: Schroth, Kneipp, Resilienz, Erndhrung, Moor,
Yoga, Bewegung etc.

Moderator
e Thorsten Otto, Bayern1 Radio

Vertrieb

* Audio-Plattformen (z. B. Spotify, iTunes),
GESUNDES BAYERN-Webseite

Dt Podeast Mt
Tiefen Wik K ung

mod )

Social Media - MalBnahmen

GESUNDES BAYERN-Accounts —
Konzeption und Betreuung
ilher BayTM Social Media-Unit

Y
e,
®"
aii
h

; . Instagram
E% 5::; (organisch + paid)
m-— Impressions 4.053.785
~— Reichweite 1.487.143

s===z==|  Facebook
9 (organisch + paid)
o s Impressions 6.773.166

Tee Ty Reichweite 2.539.787

Youtube
Inspirierende Bewegtbildclips
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Mitgliedschaft im BHV

Wir sind ein starker Partner in allen Belangen rund um das

Thema Gesundheit in Bayern.

Wir vertreten die Interessen unserer Mitglieder gegenlber der
Politik, den Kostentrdgern und sonstigen Verbénden und
Organisationen.

Wir fordern den aktiven Wissensaustausch zwischen unseren
Mitgliedern und Partnern.

Wir kniipfen Kooperationen mit attraktiven Partnern der Gesund-
heitswirtschaft, um deren Angebote unseren Mitgliedern zugéng-
lich zu machen.

Wir setzen uns gemeinsam mit unseren Partnern aus Wissen-
schaft und Forschung fiir innovative Studien im Bereich Kurort-
wissenschaften, Wirksamkeitsnachweise und Produktentwicklung

ein.

Wir er6ffnen unseren Mitgliedern Zugénge zu attraktiven Férder-
programmen der Bundes- und Landespolitik und der EU.

Wir verhandeln mit den Krankenkassenverbanden in Bayern die
Preise fiir kurortspezifische Leistungen und gesundheitsférdern-
de MaBnahmen, die im Rahmen von ambulanten VorsorgemaB-
nahmen nach § 23 Absatz 2 SGB V abgegeben werden.

Wir bieten mit unserer Marke GESUNDES BAYERN eine attrak-
tive und chancenreiche Plattform zur gesundheitstouristischen

Vermarktung. AusschlieBlich unsere Mitglieder kdnnen sich zu

Vorzugskonditionen an den vielféltigen MarketingmafBnahmen
beteiligen.

Wir unterstiitzen unsere Mitglieder bei der Produktentwicklung

und Profilierung im modernen Gesundheitstourismus.

Wir sind Hauptgesellschafter bei der BAYERN TOURISMUS Mar-
keting GmbH und vertreten die Interessen unserer Mitglieder auf
Ebene des Landestourismusmarketings.
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Heilsames fur alle Sinne
Hintergrund

* Heilbéder & Kurorte sind einer der am schwersten von der
Pandemie getroffenen Bereiche

* Auf der anderen Seite bieten sie die Lésungskompetenz fiir die
gesundheitlichen Folgen der Pandemie

* Im Zuge der Corona-Krise sind Gesundheit und Resilienz fir die
Menschen immer starker in den Fokus gerlickt

e Sich selbst gesund zu halten und sich fir die
Herausforderungen, die die Krise mit sich bringt,
zu starken wird zunehmend zum ganzheitlichen Lebenssinn

* Prévention nimmt deshalb sukzessive einen hoheren

Stellenwert vor Rehabilitation ein

Losungsansatz
* Aufmerksamkeitsstarke 360° Grad-Kampagne zur
héchstmaéglichen Sichtbarkeit und Abgrenzung von

Mitbewerbern aus dem Gesundheits- und Wellnessbereich

* Gemeinsame Klammer: Die ortsgebundenen Heilmittel und Natur-

heilverfahren mit ihrer medizinisch nachgewiesenen Wirkung

Headline-Kampagne “Gesunder Abstand”

Idee

e Ortsgebunde Heilmittel & Naturheilverfahren als Basis fiir die
medizinisch-therapeutische Kompetenz

* Begriffe, die durch Corona gepragt wurden, werden mit einem

Augenzwinkern positiv aufgeladen

Umsetzung

e Eye-Catcher Headlines, die zum Nachdenken anregen

o Asthetische Bilder als , Sehnsuchts-"Motive

* Verwendung einpragsamer Domains mit Direct Link
auf die Webseite

* Herausstellung der einzelnen Heilmittel & Naturheilverfahren
sowie deren nachgewiesene wissenschaftliche Wirkung

* Eindeutige Positionierung des Absenders durch Storer

Print-MalRnahmen

HEILBADER &
EnBADER IN BAY Kugg,
s BAYERN i gests o, M Bavegy Gl

R & KURC HENLBA gy, 2

* Apotheken Umschau (2 Ausgaben)
(je Yo-seitige Anzeige zu Kneipp und Moor)
* FOCUS Gesundheit
(Yo-seitige Anzeige zu Heilwasser
inkl. Partnerbeteiligung)
o WELT AM SONNTAG Magazin ,Reisen 2021"
(1 Seite Anzeige zu Sole)
* Weitere Umsetzungen im Rahmen
der Kampagne von BHV und Wilde & Partner:

* BUNTE (1 Seite Anzeige zu den
4 Heilmitteln)

* BUNTE Reisen Special (V2-seitige Anzeige
zu den 4 Heilmitteln, zwei Y-seitige
Partneranzeigen)

¢ Gesamtauflage: ca. 9.055.600

F"GUARANTANE - THERMALWASSER
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Online Mallnahmen:

Display & Search-Anzeigen -
Gesamtergebnisse
* Display-Banner & Search-Anzeigen fiir hohe
Wiedererkennung
* Ausspielung in Bayern, angrenzenden Bundeslandern
und Osterreich
® Impressionen: 23.813.306
e Klicks: 186.710
e Click-Through-Rate (CTR): 0,78 %
* Kosten pro Klick: 0,12 €
e Sehr viele Klicks zu glinstigen Klickpreisen
e Hohe Aufenthaltsdauer je Thema:
01:23 (Schroth) - 01:53 (Kneipp)
* Bestperformer Zielgruppen u. a.:
* Wellnessurlauber in Bayern
* Gesundheits- & Fitnessbewusste

* Umwelt- & Naturbegeisterte

Conative-Ad mit Partnerbeteiligungen

* Platzierung auf thematisch passenden und
zielgruppenspezifischen Webseiten (bspw. vital.de,
idee-fuer-mich.de, hoerzu.de)

* Zielgruppe: Bayern & angrenzende Bundeslénder,
Fokus auf Gesundheit

* 1 Monat Laufzeit

® Impressionen: 385.516

* Leser: 2.760 mit durchschnittlicher Lesedauer von 40 Sek.

e Klicks: 324

¢ CTR: 11,74 %

Fazit: Uberdurchschnittliche Lesedauer und Klickrate

Social Media-MaBnahmen

* Feed-Posts und Story-Formate im Layout der
Headline-Kampagne (inkl. Social Meditation-Clips)

¢ Organisch & Paid in Facebook und Instagram

Ubersicht Radio-Kooperationen:
* Antenne Bayern
* 1 Woche Laufzeit
¢ 2 Infomercials a 50 Sekunden mit je 3 Einschaltungen
* 1 Teaser Spot a 20 Sekunden mit 17 Einschaltungen
¢ Inkl. Landingpage & Startseitenteaser auf antenne.de
® BR24 (ehemals B5 aktuell)
* 1 Woche Laufzeit
* 1 Spot a 20 Sekunden mit 18 Einschaltungen
e Klassik Radio

* Anzahl Spots:
2 Infomercials a 50 Sekunden mit je 3 Einschaltungen
(Wochenende zwischen 12:00 und 19:00 Uhr)
Teaser Spot a 20 Sekunden mit 17 Einschaltungen
(wochentags zwischen 09:00 und 14:00 Uhr)

® Online Audio
¢ Teaser Spots auf allen Antenne Bayern Streams

* 101.940 ausgelieferte Ad Impressions
(gebucht: 100.000)

GALERIA Reisen-Kooperation:

e Schaufenster-Aktion
* 6 Motive, 6 Wochen Laufzeit
* 68 Schaufenster in ganz Deutschland
* Social Media-Gewinnspiel
* Postings auf den Kanélen von GALERIA Reisen
(Instagram und Facebook)
* 1 Woche Laufzeit
* Reichweite: 319.880
* Impressionen: 389.233
* Sonder-Newsletter zum Gewinnspiel
* ET: 04. August 2021
* Offnungsrate: 28,5 %
¢ Click-to-open-rate: 31,06 %
* Landingpage, Startseitenteaser und Push-Nachricht auf
www.galeria-reisen.de mit Link zur Gewinnspiel-Microsite

- (0
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Touristische Pressearbeit
BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH

Veroffentlichungen: 132 Reichweite: 22,3 Mio. Anzeigenaquivalenz: 1,8 Mio. Euro

Pressemitteilungen

Januar: Detoxing auf Bayerisch: Entgiften mit der Kraft der Natur
Februar: Warum Kneipps Lehre aktueller ist denn je

|

Marz: Schrothen: , Einmal alles auf Neustart, bitte!”. Ein Interview mit unserer Schroth-Expertin.
April: ¢ 200 Jahre Sebastian Kneipp: Der Influencer aus dem Allgéu

o Was Miitter sich wirklich wiinschen

Mai: Nix wie raus! Kraft tanken in Bayern
Juni: Permanent ersch6pft und genervt?
Juli: Restart: Hotspots fir die Gesundheit

September: Urlaub in den bayerischen Staatsbadern: Heilende Quellen und italienischer Charme
Oktober: e Ganz schén stark: Urlaub fiir mehr Resilienz

e #gesundkannjeder ab sofort buchbar
November: ,,Noch nie so erholt und gliicklich aus einem Urlaub gekommen”

Sonstiges

Weitere MaBBnahmen
* Virtuelles Presseevent — 200 Jahre Kneipp - 5. Mai 2021-35 Teilnehmer
* Redaktionsbesuche in Miinchen und Hamburg (digital und in Présenz)
u.a. Siddeutsche Zeitung Wohlfihlen, Flow, Hérzu Gesundheit, Freundin, Bild der Frau
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Verbandspolitische
Pressearbeit

PR-Agentur Rosi Raab

Pressemitteilungen
Januar: Bundestag soll Kuren schnell zur Pflichtleistung machen
Februar: e Bayerns Heilbdder und Kurorte: Eine halbe Million Euro
fur den digitalen Gesundheitstourismus
¢ Nach Corona und Lockdowns: Bayerischer Heilbdder-Verband
fordert Starkung des Gesundheitstourismus
Marz: Wenn das Warten auf das Thermalbaden zur Qual wird
Juni: Kur als Kassenleistung:
Erfolg fir den Bayerischen Heilbdder-Verband
Juli: Bayerns Heilbdder und Hausérzte raten: Jetzt Kur beantragen!
September: e Tourismus in den Heilbédern und Kurorten bescherte
der Wirtschaft Umsétze von fast 5 Milliarden im Jahr
e | andrat von Wunsiedel Peter Berek ist neuer Vorsitzender
des Bayerischen Heilbdder-Verbandes
Oktober: Interview mit Peter Berek Landrat des Landkreises Wunsiedel
im Fichtelgebirge, neuer Vorsitzender des Bayerischen
Heilbdder-Verbandes
November: Bayerischer Heilbdder-Verband: Beschliisse der Bayerischen
Staatsregierung treffen die Heilbdder und Kurorte im Mark
Dezember: Bayerischer Heilbader-Verband fordert 2 G - Regel

auch in Thermen

Weitere Manahmen:

¢ Organisation und Einladungsmanagement fiir Pressekonferenzen
e Présentationserstellung flr Pressekonferenzen und Vortrage

e Texterstellung fir Interviews und Beitrdge in Zeitschriften

e Texterstellung fiir GruBworte und Jahresberichte

* Redaktionsgesprache

¢ Pflege der Facebook-Seite des Bayerischen Heilbader-Verbandes

PERSONALIE

Heilbiderverband: Sepp Barth zum Beisitzer gewihlt

BAD KOTZTING. Am vergangenen
Montag und Dienstag fanden im 2

des 75, Bayerischen Heilbidertages in
Bad Kohlgrub auch die turnusmaRigen
Neuwahlen der gesamten Verbands-
gremien des Bayerischen Heilbderver-
bandes statt. Dabei wurde der Bad
Kotatinger Kurdirektor Sepp Barth
‘wieder als Beisitzer in den Vorstand des
Bayerischen Heilbaderverbandes beru-
fen. Biirgermeister Markus Hofmann
gratulierte scinem Mitarbeiter zu die-
ser Wiederwahl und wertet dies als er-
neute Bestatigung der uberregionalen
Anerkennung und Einordnung von
Bad Kotzting als moderner Praventi-
onskurort fir die Kneipptherapie und

von links: Thomas Beck, Peter
Tobias Kurz, Sepp Barth,

Bad Alexandersbad eng mit Bad Kotz-

ting in der ARGE IGM Campus von

die in im Reigen der ~Prof. Dr. Dieter

Berek, Thomas Jahn, Constanze Hofinghoff,
illmoior, Dr. Chr

Bayerischen Kurorte und Heilbder in
Bayern. Neuer Vorsitzender des Bayeri-
schen Heilbaderverbandes ist nun Pe-
ter Berek, Landrat von Wunsiedel, der
bereits zuvor als Birgermeister von

arbeitet hatte.

Die weiteren

let), Geschiftsfiihrer Thomas Jahn
(Kurdirektor Bad Aibling) sowie die
Beisitzer Sepp Barth (Kurdirektor Bad
Kotzting), Dr. Christoph Lung (Ober-

ister Bad Reichenhall), Cons-

sind: 2. Vorsitzender Tobias Kurz (Biir-

tanze Hofinghoff (Kurdirektorin Ober-
x Hillmeier (Kurdi)

germeister Bad Fi

‘Thomas Beck (I

ing),
(Kurdirektor Bad Bock-

tor Bad Hindelang).

SPD: MafRnahmenbiindel fiir die Kurorte

s schnell wie moglich verabschieden

Bundmlaﬁsa]l Kuren schnell

zur Pfli

tleistung machen
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Ubernachtungen und

Gasteankiinfte nach S

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader,
Orte mit Heilquellen- oder Peloidkurbetrieb

Ort

Bad Abbach

Bad Aibling

Bad Alexandersbad

Bad Bayersoien

Bad Birnbach

Bad Bocklet

Bad Briickenau

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Bad Fiissing

Bad Gogging

Bad Griesbach

Bad Kissingen

Bad Kénigshofen

Bad Kohlgrub

Krumbach

Bad Neustadt

Bad Reichenhall/Bay.

Gmain

Bad Rodach

Bad Neualbenreuth

Bad Staffelstein

Ubernachtungen 2021

Gasteankiinfte 2021

parten

Co

Betriebe mit mehr als Betriebe mit mehr als
10 Betten 10 Betten

55.994
205.831
34.941
36.109
342.539
158.310
218.375
153.023
222.453
1.351.742
419.787
536.879
972.968
65.679
95.193
53.703
280.458

511.300

141.929
57.392
319.416

Bad Steben

237.356

Bad Tolz

212.153

Treuchtlingen

47.708

Weil3enstadt

67.829

Bad Wiessee

444360

Bad Windsheim

262.710

Gesamtsumme

7.506.137 7.931.130 1200677|  1.261.392]

5. 994

223511 51044
38526 11055
60483 7329

367433 L 54951

163.230 [ 13700/

219282 36166

170634 [ 26541

246041 [ 45293

1387481 175.756

422593 L 68.282

543227 83.662

998263 | 123.645
66770 L 13887

124773 [ 20.154]
53703 17.919

280458 | 21.769.

145.073 [ 15,500/
64816 | 14704
372586 71295
243288 | 27.263
228462 [ 41403
63209 21519
78820 14282
487291 L 70352
265637 | 45847

*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als zehn Géastebetten und der Privatquartiere

‘&

15.670
53.176
11.919
10.072
58.035
14.502
36.527
28.800
48.993
179.671
68.583
84.558
129.143
14.083
24.031
17.979
27.769

93.807

16.086
15.794
77.716
28.223
43.807
23.975
15.970
75.812
46.691

o




—— Zahlen & Fakten

Kneippkurorte und Kneippheilbader

Ort Ubernachtungen 2021 Gasteankiinfte 2021
o R -
10 Betten 10 Betten

Bad Berneck 16.737 22.269 8.796 9.104
Flssen 856.585 1.010.061 241.786 267.318
Bad Grénenbach 132.610 135.194 14.564 14.960
Bad Kétzting 143.655 154.898 25.106 26.861
Ottobeuren 52.470 56.454 23.329 23.763
Oy-Mittelberg 104.077 138.307 18.394 24.129
Prien am Chiemsee 319.764 361.471 61.028 67.191
Bad Worishofen 367.935 374.508 77.484 78.353

Gesamtsumme 1.993.833|  2.253.162] 470.487 511.679

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

Ort Ubernachtungen 2021 Gasteankiinfte 2021
B oo R e
10 Betten 10 Betten
Bischofsgriin 91.713 106.392 11.991 13.585
Bodenmais 520.319 570.060 101.439 108.536
Eging a.See 77.006 82.013 30.804 31.791
Fischen 289.150 401.574 62.379 76.551
Garmisch-Partenkirchen 760.751 1.057.719 237.488 284.619
Bad Heilbrunn 16.440 26.027 6.684 7.780
Bad Hindelang 534.811 858.554 112.974 160.334
Oberstaufen 606.332 747.293 135.489 159.573
Oberstdorf 1.291.045 1.952.080 266.980 361.435
Pfronten 380.165 495.447 66.152 78.884
Scheidegg 380.293 418.591 42.674 48.979

Gesamtsumme 4.948.025 6.715.750 1.075.054 1.332.067

Erholungsort Ubernachtungen 2021 Gasteankiinfte 2021
Betriebe mit mehr als _ Betriebe mit mehr als _
10 Betten 10 Betten
Kirchham 96.052 97.254 20.869 21.014

Gesamtsumme [ HNETY7Y 97.254 20869 21014

*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als-zehn Géstebetten und der Privatquartiere

. (&




—— Zahlen & Fakten

1%

¢

[ Heilklima und Luftkurorte

1%

R

[ Heilklima und Luftkurorte

Ubernachtungen nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamtsumme

I Kneippkurorte und Heilbader

6.993.799 7.506.137
1.986.609 1.993.833
5.471.024 4.948.025
93.001 96.052
14.544.433 14.544.047

B Mineral- und Moorheilbader

Gasteankiinfte nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamtsumme

B Kneippkurorte und Heilbader

1.216.464 1.200.677
502.048 470.487
1.216.370 1.075.054
32.01 20.869
2.966.893 2.767.087

B Mineral- und Moorheilbader

Co

512.338 7,33
7.224 0,36
-522.999 -9,56
3.051 3,28
-386 0,00

Erholungsorte

-15.787 -1,30
-31.561 -6,29
-141.316 -11,62
-11.142 -34,81
-199.806 -6,73

Erholungsorte

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

0,50
0,28
0,10
1,70
0,35

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamt

5,03 6,25
3,96 4,24
4,50 4,60
2,91 4,60
4,90 5,26
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