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Der Bayerische Heilbdder-Verband e.V. wurde am 1. Marz
1948 gegriindet und ist somit der alteste Regionalverband
im deutschen Baderwesen. Er vereint aktuell 75 Heilbader,
Kurorte und Kurbetriebe unter seinem Dach und vertritt
die Interessen seiner Mitglieder gegeniiber Parlamenten,
Ministerien, Kostentrdgern und sonstigen Institutionen in
Deutschland und auf européischer Ebene.

Ein wichtiges Ziel des Bayerischen Heilbader-Verbandes e.V.
ist die Férderung der Gesundheit der Bevolkerung durch

qualifizierte Kuren, Prdventions- und Rehabilitationsmaf-
nahmen sowie durch gesundheitsbetonte Urlaubsprogram-
me. Seit seiner Griindung kimmert er sich deshalb um das
entsprechende Marketing im In- und Ausland.

Der Verband engagiert sich auBerdem dafiir, dass die natiir-
lichen Heilmittel und traditionellen Naturheilverfahren Qua-
litétspfeiler des Gesundheitsangebotes in den bayerischen
Heilbédern und Kurorten bleiben.




Peter Berek,

Vorsitzender des Bayerischen Heilbader-Verbandes e.V.

Sehr geehrte Mitglieder, liebe Freunde und Forderer des

Bayerischen Heilbader-Verbandes,

mit diesem Bericht wollen wir gemeinsam mit lhnen auf eine
ereignisreiche Zeit 2023/2024 zurlickblicken. Die Informati-
onen und Impressionen geben einen guten Einblick Gber
die Verbandsarbeit und iber die vielen kleinen und gro-
Ben Réder, die es galt, in Zeiten wie diesen zu drehen. Die
vergangenen Monate waren gepragt von der strukturellen
und inhaltlichen Weiterentwicklung des Bayerischen Heil-
bader-Verbandes. Um den politischen Herausforderungen
und den Anspriichen des gesundheitstouristischen Mark-
tes noch besser gerecht zu werden, galt es unter anderem,
unsere 2023 gegriindete Gesundes Bayern TM GmbH mit
Leben zu erflillen, die Verbandsinteressen zu vertreten und
noch besser in Szene zu setzen sowie die Bewirtschaftung
der Férdermittel zu professionalisieren.

Neben einer fleiBigen Geschéftsstelle, einer hoch engagier-
ten Vorstandschaft und zwei sehr aktiven Fachausschiissen
wissen wir seit einem Jahr mit Frank Oette einen hauptamt-
lichen Geschaftsfihrer bei uns, der dem Heilbaderverband
seit Jahren verbunden ist. Mit seiner Kompetenz und Erfah-
rung flhrt er die Geschéfte sowohl des Verbandes als auch
der GmbH. Die bisherige Zusammenarbeit macht Lust auf
eine erfolgreiche gemeinsame Zeit.

Auch die im letzten Jahr im Zuge der Landtagswahl ein-
getretenen Verédnderungen haben sich inzwischen sehr
gut eingespielt — und trotz vieler Unkenrufe kann man den
dafiir Verantwortlichen nur gratulieren. Unser Ehrenvorsit-
zender Klaus Holetschek bringt all unsere gemeinsamen
Themen nun als CSU-Fraktionsvorsitzender in die Arbeit
des Landtags ein. Die neue Tourismusministerin Michaela
Kaniber hat sich in Rekordzeit etabliert und kommt bereits
zum zweiten Mal zum Heilbddertag 2024 nach Bad Bock-
let. Auch die neue Gesundheitsministerin Judith Gerlach
stand sofort an unsrer Seite und besuchte uns bereits bei

der Friihjahrstagung 2024. Sehr erfreut waren wir darlber,
dass ihr Ministerium nun auch Prévention im Namen fiihrt.
Die explizite Erweiterung der Zustandigkeit ist ein wichti-
ges Zeichen und setzt einen Akzent in der Gesundheits-
politik des Freistaates. Die Interessensvertretung fiir unsere
Heilb&der und Kurorte gehdrt zu unseren grof3en Stérken
und ist aktuell notwendiger denn je. Die Themen waren
und sind zahlreich.

Krankenhausreform, Pflegenotstand, Wasser-Cent, Umsatz-
steuer, Melderecht, Fachkréftemangel, Birokratieabbau
und viele Themen mehr begleiten uns und fordern unseren
Einsatz. Neben Pressegesprachen und -mitteilungen sowie
6ffentlichen Auftritten und Stellungnahmen liegt der Fokus
vor allem im personlichen Kontakt zu den Entscheidungs-
trégern in Politik und Gesellschaft. Dies zeitlich zu bewerk-
stelligen, gelingt nicht als Solist. Dazu braucht es eine star-
ke Teamleistung, auf die wir Gott sei Dank zurlickgreifen
kénnen.

Die Krankenhausreform beschaftigt uns nun schon seit
2022. Seitdem steigen die Defizite bei mehr als 80 % der
Hauser in Bayern kontinuierlich an, trotzdem ist weder eine
dringend notwendige Briickenfinanzierung in Sicht noch
gibt es wirkliche Planungssicherheit. Dabei sehen wir die
Krankenhausreform zwar als notwendig an, sehen darin
aber nur einen Teilaspekt eines zukunftstrachtigen Gesund-
heitssystems, welches dringend auf mehr Pravention und
Digitalisierung ausgerichtet sein muss. Genau an dieser
Stelle kommt unseren Heilbadern und Kurorten eine zent-
rale Bedeutung zu. Denn wenn wir ein Gesundheitssystem
bezahlbar und hochwertig behalten wollen, muss Praventi-
on vor Reparatur kommen, muss handgemachte Gesund-
heit vor Einsatz von Geréten und Pillen kommen.

Ein zentrales Thema der nachsten Zeit werden die &ffent-
lichen Finanzen sein. Die Prognose zu den kommunalen
Haushalten zeigt sich dabei alles andere als positiv. Neben
den immer neuen Aufgaben und den hdheren Standards
schlagen vor allem die nicht mehr im Griff befindlichen So-
zialkosten und Krankenhausdefizite durch. Die Gefahr fur
unsere Heilbadder und Kurorte liegt auf der Hand: Die Fi-
nanzmittel fiir notwendige InfrastrukturmafBnahmen werden
in Konkurrenz zu anderen kommunalen Aufgaben stehen.
Dabei kommt uns zugute, dass unsere mit dem Pradikat
verbundenen Aufgaben verpflichtend zu erfiillen sind, um
die Anerkennung zu sichern, wogegen rein touristische Be-
reiche vollends den freiwilligen Aufgaben zuzuordnen sind.
Auch hier zeigt sich unsere orchestrale Herangehensweise.
So einschneidende Entwicklungen miissen politisch von ei-
nem gesamten Verband begleitet werden. Ich freue mich
deshalb Gber bereits laufende und jede weitere Unterstiit-
zung aus den Reihen unserer Mitglieder.

Wer die Bayerischen Heilbader und Kurorte kennt, der weif3,
dass wir nicht das erste Mal um eine gute Zukunft ringen.
Deshalb ist es gerade aktuell wichtig, nicht in Mutlosigkeit
zu verharren, sondern neben der politischen Arbeit weite-
re wichtige Entwicklungen anzustoBen. Wir wollen einmal
mehr breit geféchert Projekte und MaBnahmen in die Um-
setzung bringen, die mdoglichst alle Bereiche unserer Heil-
bader und Kurorte erfassen. Unser Wirken geht von der
konkreten Begleitung unserer Mitglieder bei ortlichen He-
rausforderungen iber fachlichen Austausch wie z.B. beim
Energienetzwerk bis hin zur Weiterentwicklung der Aner-
kennungskriterien und den vielen Themen im Bereich Mar-
keting und Offentlichkeitsarbeit. GroBe Fortschritte machen
wir auch in der Digitalisierung. Kur auf Click, Symptom-
checker, Gesundheitsfinder und Chatbot sind die Schlag-

worter fur Projekte, die wir gemeinsam mit dem Tourismus-
ministerium umsetzen konnten. Die néchsten Aufgabenstel-
lungen liegen schon auf dem Tisch. Der Klimawandel wird
uns auch in den Heilbddern und Kurorten begleiten und er
wird von uns in vielerlei Hinsicht ein Umdenken einfordern.
Wie gestalten wir kiinftig die &ffentlichen Aufenthaltsfla-
chen? Wie kann eine Verschattung klug organisiert werden?
Wie schaffen wir Trinkgelegenheiten im 6ffentlichen Raum?
Braucht es andere Offnungszeiten in den Einrichtungen?
Wie kdnnen wir unser Projekt Waldgesundheit in Zeiten des
Klimawandels noch mehr in Wert setzen?

Diese und viele weitere Fragen werden wir beantworten
missen - bestenfalls mit gemeinsamen und allgemein gilti-
gen Ansatzen, die unser Heilbéderverband mit und fir seine
Mitglieder erarbeitet.

Wir sehen: Heute ist morgen schon gestern. Veranderung
begleitet uns weiterhin. Gehen wir das Kommende op-
timistisch und 18sungsorientiert an, dann wird uns vieles
gelingen. Wir brauchen daflr das Orchester all unserer
Mitglieder, wir brauchen unsere Ministerien in Bayern, ins-
besondere das Tourismus-, das Gesundheits- und das In-
nenministerium und wir brauchen unsere weiteren Partner
in Politik und Gesellschaft. Dann wird unsere Dachmarke
,Gesundes Bayern” weiterhin in Bayern und weit darlber
hinaus strahlen - als Qualitatssiegel fir Gesundheitstouris-
mus Made in Bavaria.

Peter Berek
Landrat, Vorsitzender des
Bayerischen Heilbéder-Verbandes
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Mitglieder 2023

@ Allgiu/Bayerisch Schwaben

Kommunen:

Betriebe:

Fischen

Flssen

Bad Grénenbach
Bad Hindelang
Krumbach
Oberstaufen
Oberstdorf
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Pfronten
Scheidegg

Bad Worishofen
Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach

@ Oberbayern

Kommunen:

Betriebe:

Bad Aibling

Bad Bayersoien

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Garmisch-Partenkirchen

Bad Heilbrunn

Bad Kohlgrub

Prien am Chiemsee

Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain

Bad Tolz

Chiemgau Thermen GmbH, Bad Endorf
Medical Park Bad Feilnbach Reithofpark
Medical Park Bad Wiessee St. Hubertus

Adelholzener Alpenquellen GmbH,

Siegsdorf

Rupertus Therme - Bayerisches Staatsbad
Bad Reichenhall Kur-GmbH

Heilstollen Berchtesgaden GmbH,
Berchtesgaden

@ Ostbayern

Kommunen:

Bad Abbach

Bad Birnbach
Eging a.See

Bad Fiissing

Bad Gdgging

Bad Griesbach

Bad Kotzting
Bodenmais

Bad Neualbenreuth
Kirchham

Betriebe:

Asklepios Klinikum, Bad Abbach

. Kaiser-Therme, Bad Abbach

Rottal Terme, Bad Birnbach

Therme 1 mit Saunahof, Bad Fiissing

Europa Therme, Bad Fiissing

Johannesbad Fachklinik und Therme,

Bad Fissing

: Waldburg-Zeil Kliniken - Klinik Niederbayern,
Bad Fissing

Limes-Therme, Bad Gogging

. Rémerbad Kliniken, Bad Gogging

Fachklinik St. Lukas, Bad Griesbach

¢ Wohlfiihl-Therme, Bad Griesbach

Sibyllenbad, Bad Neualbenreuth

Historisches Besucherbergwerk

. Bodenmais BHS GmbH

Vereinigung der Selbststéandigen Physiotherapeuten
© Bad Fiissing - Bad Griesbach - Bad Birnbach e.V.

& Franken

Kommunen:

Bad Alexandersbad

. Bad Berneck

Bischofsgriin

Bad Bocklet

. Bad Briickenau Stadt und Staatsbad
Bad Kissingen

: Bad Kénigshofen
Bad Neustadt
Bad Rodach

: Bad Staffelstein
Bad Steben
Treuchtlingen

. WeiBenstadt
Bad Windsheim

Betriebe:

¢ Lohengrin Therme, Bayreuth

Kurhaus, Bad Bocklet
: Malteser Klinik von Weckbecker,

Bad Briickenau

Obermain Therme, Bad Staffelstein
AltmUhltherme, Treuchtlingen

. Franken-Therme, Bad Windsheim
Zweckverband Teufelshohle, Pottenstein

: Bundesverband Osteopathie e.V. -

BVO, Bad Alexandersbad
Osteopathisches Kinder-Zentrum Filumi -
. Bad Alexandersbad

Therme Bad Steben -

© Bayerisches Staatsbad Bad Steben GmbH

Gremien des

Vorstandschaft

Vorsitzender:

Peter Berek, Bad Alexandersbad
Stellvertretender Vorsitzender:

Tobias Kurz, Bad Fissing

Schatzmeister:

Thomas Beck, Bad Bocklet

Beisitzer:

Sepp Barth, Bad Kotzting

Max Hillmeier, Bad Hindelang

Dr. Christoph Lung, Bad Reichenhall
Michael Gerber, Garmisch-Partenkirchen
Cathrin Herd, Bad Worishofen
Geschiaftsfiihrer:

Thomas Jahn, Bad Aibling (bis November 2023)
Frank Oette, Eichstatt (ab November 2023)

Marketingausschuss

Vorsitzender:

Frank Peters, Oberammergau (bis November 2023)
Thomas Jahn, Bad Aibling (ab November 2023)
Stellvertretende Vorsitzende:

Sylvie Thormann, Bad Kissingen

Beisitzer:

Dieter Weinzierl, Bad Griesbach

Stefan Fredlmeier, Flissen

Anne Maria Schneider, Bad Staffelstein

Daniela Leipelt, Bad Fiissing

Marina Boll, Scheidegg

Florian Becker, Bad Reichenhall (bis November 2023)

Ursula Friedsam, Bad Reichenhall (ab November 2023)

Preiskommission
Vorsitzender:

Werner Angermiiller
Stellvertretender Vorsitzender:
Ottmar Lang, Bad Steben
Beisitzer:

Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein
Barbara Hasenberger, Bad Fissing
Franz Bauer, Bad Gégging

Karl Zettl, Bad Gégging

Dietolf Hamel, Bad Endorf

Rechnungspriifer
Viktor Groll, Bad Birnbach
Franz Muhldorfer, Kirchham

BHYV

Ehrenpersonen

Ehrenvorsitzender

Walter Rundler, Bad Kissingen - verstorben 18.02.2024
Klaus Holetschek, Memmingen

Ehrenmitglieder

Hans-Wolfgang Stédtler, Herrieden

Walter Grath, Oberstaufen

Herbert Fischhaber, Bad Wiessee — verstorben 14.09.2023
Sepp Héfer, GroBholzhausen

Alois Brundobler, Bad Fiissing

Rudolf Weinberger, Bad Griesbach - verstorben 23.08.2024
Ernst A. Stapfer, Passau

Inhaber der Ehrenmedaille

Walter Besler, Ofterschwang

Detlev Janetzek, Niirnberg

Dr. Herbert Pfisterer,

Bischofswiesen — verstorben 05.12.2022

Ernst Wittmann, Bischofswiesen

Heinz Egginger, Malching - verstorben 26.01.2022

Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys. Jiirgen Kleinschmidt, Miinchen
Werner Biichele, Bad Worishofen

Gabriella Squarra, Bad Reichenhall

Peter H6B, Bad Wiessee

- (.



— Sitzungstermine ——————————————————————— ImpreSSIOnen aus deﬂ SltZUﬂgen

Sitzungstermine

Vorstand Marketingausschuss

26.01.2023 10.01.2023 Marketingausschuss Digital
Vorstandssitzung in Miinchen 17.05.2023 Marketingausschuss Digital
16.03.2023 26.06.2023 Marketingausschuss Minchen
Vorstandssitzung in Bad Feilnbach 31.07.2023 Marketingausschuss Digjital

21.11.2023 Besprechung im Rahmen
des Heilbadertages in
Bad Warishofen

24.04.2023
interne Vorstandssitzung in Bad Endorf

30.05.2023
Vorstandssitzung in Bad Kénigshofen Preiskommission

27.07.2023 24.04.2023
virtuelle Vorstandssitzung Besprechung im Rahmen der Friihjahrstagung

in Bad Endorf
07.08.2023

Klausurtagung des engeren Vorstands 12.10.2023
Sitzung der Preiskommission in Bad Steben
10.10.2023

Vorstandssitzung in Eging am See

20.11.2023
interne Vorstandssitzung in Bad Warishofen




Das Moor ist fiir die bayerischen
Heilbader und Kurorte unerlasslich.

Die Gemeinde Bad Feilnbach hatte 2023 Grund zu feiern: Im
Mai standen die Festlichkeiten zu ,50 Jahre Baderhebung”
auf dem Programm. Anlass genug flir den Vorstand des Bay-
erischen Heilbader-Verbandes, seine turnusgemaBe Sitzung
in Bad Feilnbach abzuhalten. Biirgermeister Anton Wallner
stellte dem Gremium seine Gemeinde vor und berichtete
Uber die aktuellen Vorhaben. Natlrlich habe man in den
letzten Jahren, wie alle anderen Kurorte auch, einen Struktur-
wandel erlebt. Kurmittelhduser haben geschlossen, mit der
ambulanten Badekur ging es bergab. Bad Feilnbach habe
aber die Chance ergriffen, gehen neue Wege und sind auch
auf einem guten Weg. Besonders das Thema Moor und die
Anwendungen als Heilmittel liegen der Gemeinde am Her-
zen. Eine eigene Arbeitsgruppe Moor hat hier Uberlegun-
gen fUr ein eigenes Moorbadehaus entwickelt. Denn derzeit
kénnen keine eigenen Moor-Vollbader angeboten werden.

Foto von links: Bei der Sitzung in Bad Aibling - der BHV-Vorsitzende Peter
Berek, der Leiter Kur und Tourismus in Bad Feilnbach Raphael Wagner,
Biirgermeister Anton Wallner und BHV-Geschéftsfiihrer und Bad Aiblinger
Kurdirektor Thomas Jahn.

=

Die bayerischen Heilbéder und Kurorte investieren viel Zeit

und Weiterbildung in die Gesundheitsférderung. Der Ge-
schaftsflihrer des Bayerischen Heilbader-Verbandes (BHV),
Thomas Jahn, verlieh am 23.03.2023 das Gitesiegel fur
die ,Vorbildliche Gesundheitsférderung am Kurort” an

q‘;;;“_“ué*{‘
GESUNDHEITS-
FORDERUNG

Von rechts: Thomas Jahn, Geschéftsfiihrer
Bayerischer Heilbdder-Verband; Tobias Kurz,
2 Vorsitzender Bayer. Heilbdder-Verband
und Erster Blrgermeister Bad Flssing;
Doreen ManB (Tourist Information Bad
Briickenau); Julia Schmitt (Gesundheitslotsin,
Bayer. Staatsbad Bad Kissingen); Nils Stoye
(Kurmittelhaus Sibyllenbad, Neualbenreuth);
Ines Kéckert (Kurmittelhaus Sibyllenbad,
Neualbenreuth); Markus Kleuderlein (Lei-
tung Therapiezentrum, Obermain Therme
Bad Staffelstein); Monika Josiger (Leiterin
Marketing und Toruismus, Markt Bad Steben
/ Bayer. Staatsbad); Gerhard Winklhofer
(Leitung BHV Giitesiegelerwerb), © Kur- &
GésteService Bad Fiissing

weitere sechs Leistungstrédger. Damit gibt es in den Bayeri-
schen Heilbddern und Kurorten bereits 48 Gltesiegelinha-
ber/innen aus 44 Betrieben oder Institutionen. Vorausset-
zung fir die Vergabe ist eine umfangreiche Weiterbildung
in der Gesundheitsférderung.

— Aus dem Verband

10 gute Griinde fir eine

Mitgliedschaft im BHV

Wir sind ein starker Partner in allen Belangen rund um das
Thema Gesundheit in Bayern.

Wir vertreten die Interessen unserer Mitglieder gegentiber der
Politik, den Kostentrdgern und sonstigen Verbanden und

Organisationen.

Wir férdern den aktiven Wissensaustausch zwischen unseren
Mitgliedern und Partnern.

Wir kniipfen Kooperationen mit attraktiven Partnern der Gesund-
heitswirtschaft, um deren Angebote unseren Mitgliedern zugéng-

lich zu machen.

Wir setzen uns gemeinsam mit unseren Partnern aus Wissen-
schaft und Forschung fiir innovative Studien im Bereich Kurort-
wissenschaften, Wirksamkeitsnachweise und Produktentwicklung
ein.

Wir eréffnen unseren Mitgliedern Zugénge zu attraktiven Forder-

programmen der Bundes- und Landespolitik und der EU.

Wir verhandeln mit den Krankenkassenverbanden in Bayern die
Preise fiir kurortspezifische Leistungen und gesundheitsfordern-
de MaBnahmen, die im Rahmen von ambulanten Vorsorgemal-
nahmen nach § 23 Absatz 2 SGB V abgegeben werden.

Wir bieten mit unserer Marke GESUNDES BAYERN eine attrak-
tive und chancenreiche Plattform zur gesundheitstouristischen

Vermarktung. AusschlieBlich unsere Mitglieder kdnnen sich zu

Vorzugskonditionen an den vielfaltigen MarketingmaBnahmen
beteiligen.

Wir unterstiitzen unsere Mitglieder bei der Produktentwicklung
und Profilierung im modernen Gesundheitstourismus.

Wir sind Hauptgesellschafter bei der BAYERN TOURISMUS Mar-
keting GmbH und vertreten die Interessen unserer Mitglieder auf

Ebene des Landestourismusmarketings.

10
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— Aus dem Verband

KRANKHEITSSYMPTOME CHECKEN - ARZT FINDEN!

Plotzlich Schmerzen im Bauch oder in der Schulter — was tun?
3 von 4 Menschen suchen erst mal Hilfe im Internet - ,Dr.
Google” soll helfen. Andererseits klagen viele Notaufnahmen
in Krankenhausern Uber Patienten, die bei ihrem Hausarzt
oder einem Facharzt besser aufgehoben waren. Der Baye-
rische Heilbader-Verband (BHV) bietet jetzt die richtige Hil-
fe. Mit dem ,Symptom-Checker” auf der Homepage , www.
gesundes-bayern.de” kann jeder, der unter Schmerzen leidet,
seine Beschwerden online analysieren lassen. Nach einer um-
fangreichen Abfrage von Art, Dauer und einer genauen Be-
schreibung der Beschwerden erhalt man eine Empfehlung, ob
man besser einen Arzt aufsuchen sollte. Und nicht nur das:
Dank des ,Gesundheitsfinders” und eines Chatbots kann er
auch gleich den geeigneten Spezialisten in seiner Region fin-
den. Das Projekt wurde bei der Friihjahsrtagung in Bad Endorf
gemeinsam mit dem bayerischen Gesundheitsminister Klaus
Holetschek vorgestellt. Méglich wurde es durch eine finanzi-
elle Férderung durch das Bayerische Wirtschaftsministerium.

Der Symptom-Checker ist Teil des Projektes ,Smart Health

City”, als Modellstadt nimmt fir den Bayerischen Heilbader-
Verband die Kurstadt Bad Aibling teil. Der Verband ist damit

ein Vorreiter bei der Digitalisierung im Gesundheitswesen.
Gute digitale Angebote kénnen dazu beitragen, dass Pati-
enten schneller die passende medizinische Versorgung fin-
den. Sie verhindern damit langwierige Wartezeiten in Praxen.
Der Symptom-Checker ist darliber hinaus ein zertifiziertes
Medizinprodukt, das bisher weltweit iber 12 Millionen Mal
verwendet wurde. Aktuell untersucht der Symptom-Checker
auf Grundlage von 1.500 Symptomen, 830 Krankheitsbildern
sowie 290 Risikofaktoren in der medizinischen Wissensdaten-
bank. Entwickelt hat ihn das Unternehmen Infermedica.
Blrgerinnen und Birger sind digital bereits viel weiter als
viele Strukturen im Gesundheitssystem und méchten ihre Ge-
sundheitsversorgung zunehmend selbst in die Hand nehmen.
Das hat der Bayerische Heilbdder-Verband erkannt und etab-
liert nun eine Gesundheitsplattform, die auf evidenzbasierten
Daten beruht und die medizinische Expertise von Arztinnen
und Arzten mit kiinstlicher Intelligenz vereint. Der Bayerische
Heilbéder-Verband wird das digitale Angebot weiter ausbau-
en. Ziel ist es, weitere medizinische Dienstleister mit einzu-

binden.

Die beteiligten Partner der Digita-
lisierungs-Projekte mit dem Baye-
rischen Gesundheitsminister — von
links: Dr. Andreas Keck, keck-me-
dical; Thomas Jahn, Geschéftfiihrer
Bayerischer Heilbéderverband, Ge-
sundheitsminister Klaus Holetschek;
Marc Isop, COO Onlim GmbH;
Mag. J6rg Weise Head of Business
Development DACH Infermedica,
© Bayerischer Heilbader-Verband

— Aus dem Verband

Bayerns Heilbader und Kurorte

rusten sich fur den Klimawandel!

Auf dem Foto von links: stv. Landrat Unterllgdu Michael Helfert, die Prasidentin des
Kneipp-Bundes Christine Haubrich, die Kurdirektorin von Bad Wérishofen Cathrin Herd,
Biirgermeister Stefan Welzer, Tourismusministerin Michaela Kaniber, der BHV Vorsitzende Peter Be-
rek und BHV Geschéftsfihrer Frank Oette., © Bayerischer Heilbdder-Verband e.V.

Der Wissenschaftler Dr. Michael Bischof vom Institut fiir Okomedizin der Para-
celsus Medizinischen Privatuniversitét Salzburg berichtet auf dem Bayerischen
Heilbadertag in Bad Wérishofen lber den Klimawandel. Je nach zugrundelie-
gendem Klimaszenario kann es eine Zunahme zwischen 11 und 36 Hitzetagen
pro Jahr bis zum Jahr 2085 geben. Dies ist eine enorme Belastung fiir das
Herz-Kreislaufsystem der Menschen, egal ob bei Einheimischen oder Gasten.
Insbesondere fiir Menschen tber 60 Jahre ist damit ein groBes gesundheitli-
ches Risiko verbunden. Als mogliche AnpassungsmaBnahmen empfahl Bischof
den Heilbadern und Kurorten u.a. Hitzeschutzpléne, Verschattungen und Trink-
wasserspender im &ffentlichen Raum sowie gednderte Offnungszeiten bzw.
Outdoor-Angebote zu Tagesrandzeiten. AuBerdem sollten Heilbader und Kur-
orte mit eigenen Klimastrategien und durch zielgruppenspezifische Angebote
die Themen Gesundheit und Klimawandel mutig angehen.

Tourismusministerin Michaela Kaniber hob im Rahmen der Veranstaltung her-
vor, dass der Klimawandel und die damit verbundenen AnpassungsmafBnah-
men ein Beispiel fiir die zahlreichen Veranderungen und Herausforderungen
ist, denen sich die Kurorte und Heilbader fir eine erfolgreiche Zukunft stellen
missen. Auch das Thema Energienutzung und -versorgung gehért dazu, ge-
nauso wie die Tatsache, dass sich die Kurorte und Heilbader beispielsweise im
Wettbewerb der Gesundheitstourismus-Destinationen untereinander positio-

nieren und profilieren miissen.
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Fir Allergiker
qualitatsgeprift

Ein fir Allergiker qualitatsgepriifter Kur-
ort ist ein nach medizinischen Kriterien
zertifizierter Urlaubsort, der eine um-
fassende Infrastruktur allergikerfreund-
licher Angebote entlang der gesamten
touristischen Servicekette bietet. Die
teilnehmenden Betriebe bilden ein
Netzwerk aus geprift allergikerfreund-
lichen Unterkiinften, Gastronomie und
Einzelhandel.

Die ortliche Tourismusorganisation wie
auch die allergikerfreundlichen Betriebe
sind vom Bayerischen Heilbdder-Ver-
band geschult. Alle Orte und Betriebe
werden unabhéngig und neutral regel-
maBig geprift und zertifiziert. Sie sind

an folgendem Siegel gut zu erkennen:

Far
ALLERGIKER

BAYERISCHER
Heilbader-Verband e.V.

... das gesunde Bayern!

qualitatsgepruft

Mindestkriterien

* Mindestpradikatisierung als Luftkurort

¢ Brancheniibergreifendes Netzwerk auf
Ortsebene

* Beteiligung von mindestens
10 Prozent der vorhandenen Géste-
betten aller Unterkunftskategorien

e rdumlich verteiltes Angebot

® Berlicksichtigung von allergenarmen
Pflanzen bei 6ffentlichen Neubepflan-

zungen



Wald
— Aus dem Verband Gesundheit

i,

WaldGesundheit in Bayern

BAYERISCHER
Hedhdeder. Verbuead r s

* Der Wald ist gesund.

Es reicht doch, wenn er da ist. Oder?

* Wald - eine gesunde Ressource?
Wald entspannt. Wald starkt unsere Immunkraft. Wald hebt
die Stimmung. Wald steigert die Kreativitat. Wald erhéht un-
sere geistige Leistungsfahigkeit. Wald regeneriert uns. Wald
aktiviert unsere Selbstheilungskrafte. Wald repariert uns.
Wald steigert unsere Bewegungsfreude. Wald vertieft unsere
Konzentration und Achtsamkeit. Wald intensiviert unsere Ver-
bundenheit, mit uns selbst und mit der Natur. Wald tut gut.

ﬁ Wieso WaldGesundheit?

2. Forschung

Die Gesundheitsressourcen des Waldes sind verstarkt in den Fokus von
Forschung und Tourismus gertickt. Je mehr wir uns im Griinen bewegen,
umso haufiger gehen wir in die Natur. Der Wald ist die beste Apotheke
fur die Aktivierung unserer eigenen Vitalitat.
¢ Je geringer die Urbanisierung — umso langer leben wir.
¢ Je hoher die natirliche Biodiversitét — umso aktiver ist unser

Immunsystem.
e Je mehr wir uns im Griinen bewegen - umso gestinder

sind wir.
e Je mehr wir uns der Natur verbunden fiihlen - umso

mehr sind wir beziehungsfahig.

3. Wald-Therapie
Der Wald wird zum NaturRaum fir
gesunde Interventionen, fir Coaching,
fiir Pravention, fiir Therapie. Die na-
tlrlichen Heilkrafte des Waldes wirken
auf den Menschen. Regeneration und
Resilienz werden gestarkt. Wald wird
zum Co-Therapeuten firr gezieltes Trai-
ning und Therapie. Unter Anleitung von

1. Waldbaden

Waldspaziergange gehéren zu
unseren Kurorten. Die Japaner

.

entdeckten es in Bad Worisho-
fen und als Shinrin Yoku fand
diese Naturanwendung seinen
Weg von Asien zu uns zurlick.
Waldbaden" steht flr das
Eintauchen in die ,gesunde”
Atmosphare des Waldes.

ausgebildetem Fachpersonal werden
die Gesundheitswirkungen des Waldes

intensiviert. WaldGesundheitstraining
und indikationsbezogene Waldtherapie
werden Teil des individuellen gesunden
Lebensstils.

— Aus dem Verband

* WaldGesundheit in Bayern bedeutet:

* Zertifizierter Kur- und/oder Heilwald mit Wald-Gesund-
heitstraining und Wald-Therapie von ausgebildetem und
anerkanntem Fachpersonal.

* Wald-Gesundheitstraining, Wald-Therapie und andere
praventive Wald-Gesundheitsangebote als buchbare
Einzelleistungen, als integrierte MaBnahme in touristischen
oder préaventiven Pauschalen, als betrieblichen Gesund-

* Zertifizierte Kur- und Heilwalder:
Aktuell gibt es 16 zertifizierte Kur- und Heilwélder in Bayern.
Auf der Website werden die Aktivitdten und Angebote in den
zertifizierten Kur- und Heilwéaldern dargestellt, mit direkter
Verlinkung auf die jeweiligen Ortsseiten.
Alle im Uberblick finden Sie unter www.gesundes-bayern.de/
gesundheits-themen/waldgesundheit/
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heitsmanagementmalBnahme, als PraventionsmafBnahme,
als indikationsbezogene Waldtherapie.

* Waldkuren als Angebote der Kurorte und Heilbader

e Weiterentwicklung der Gesundheitsressource Wald fir
Gaste, Patienten und Einheimische

e Ziel ist, ein zusétzliches Pradikat: Anerkennung als Ort mit
Waldkurbetrieb oder Waldheilbad

Der Bayerische Heilbader-Verband e.V. installierte gemeinsam
mit der Ludwig-Maximilians-Universitat Qualitatsstandards fir
die Zertifizierung und Qualitatssicherung von Kur- und Heil-
waldern in Bayern. Der Bayerische Kriterienkatalog steht auf
der Homepage des Verbandes als Download zur Verfiigung.
In Kooperation mit dem Kompetenzzentrum fiir Waldmedizin
und Naturtherapie erfolgt die Zertifizierung von neuen Kur-
und Heilwdldern bzw. die Rezertifizierung nach 5 Jahren und
die fachliche Ausbildung.

Wald ist eine wichtige Ressource fiir unsere Kur- und Heil-
bader. Die Sehnsucht der Menschen Outdoor zu sein, steigt
weiter. Nutzen Sie die gesunden Méglichkeiten. Wir beraten
Sie gerne. Nehmen Sie Kontakt auf, mit unserer Expertin fiir
Wald-Gesundheit: squarra.gabriella@googlemail.com
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CSU-Parteitag am SPD-Parteitag Grunen-Parteitag FDP-Parteitag
06.05. und 23.09.2023 am 13.05.2023 am 20.05.2023 am 11.11.2023




Finanzen " Finanzen °

EINNAHMEN Ansatz 2023 Ergebnis 2023 AUSGABEN Ansatz 2023 Ergebnis 2023
Mitgliedsbeitrage Kommunen 360.000,00 € 363.787,00 € Versicherungen und Vereinsbeitrage 9.900,00 € 9.816,90 €
Mitgliedsbeitrége Betriebe 19.400,00 € 19.410,00 € Beitrag DTV 7.000,00 € 7.651,88 €
Teilnahmegebiihren Tagungen 11.000,00 € 16.200,00 € Repréasentations- und Bewirtungskosten 1.500,00 € 1.528,00 €
Projekt Medizinische Zuweiser 1.0 100.000,00 € 97.360,27 € Steuer- und Rechtsberatung, Buchfiihrung 9.000,00 € 8.423,83 €
Smart Health City - Zuwendung 32.000,00 € 0,00 € Allergiker qualitatsgepriifter Kurort 1.000,00 € 1.518,00 €
Digitale Kurantrag 100.000,00 € 100.000,00 € Medizinische Zuweiser 83.100,00 € 84.516,99 €
Einnahmen Dienstwagen 0,00 € 2.255,00 € Smart Health City 34.200,00 € 21.370,05 €
sonstige Einnahmen 500,00 € 11.661,78 € Digitaler Kurantrag 120.000,00 € 84.687,81 €

AUSGABEN Ansatz 2023 Ergebnis 2023
AUSGABEN Ansatz 2023 Ergebnis 2023 Stammkapital GmbH Griindung 25.000,00 € 25.000,00 €
Lohne/Aufwandsentschadigungen 80.000,00 € 104.756,98 € Einzahlung in Riicklage GmbH 150.000,00 € 100.000,00 €
Finanzamt S:0. Hrilelhrsinaunay ik hsasminer 10.000,00 € 11.751,06 €
AL N Gl RS T FRE I EFEIE 50 Bayerischer Heilbadertag 10.000,00 € 10.096,09 €
Raumkosten 1.800,00 € 1.785,00 € Sonst. Sitzungen/Versammlungen 3.000,00 € 3.536,12 €
Forileh s SO0.00 L32720L Ol allzemen 75.000,00 € 128.216,83 €
Interet, Hosting, Telefon 3:600,00¢€ 3.169.28 € Politische Arbeit HS-Biiro Berlin 16.000,00 € 12.987,60 €
Blirobedarf, Bliroausstattung (Hard-/Softw.) 1.500,00 € 240,12 € PR-Kosten 25.000,00 € 24.276,00 €
Fahrzeugkosten 2.000,00 € 1.408,98 €
Reisekosten 4.000,00 € 9.466,78 €

Zwischensumme 1| 9390000€| _______122893.64¢ Gesamt

Ansatz Ergebnis
Einnahmen 2023 622.900,00 € 610.674,15 €
Ausgaben 2023 673.600,00 € 658.270,80 €
Ausgleich Riicklagen -50.700,00 € -47.596,65 €

Stand Barvermégen 31.12.2023 653.223,50 €




— Finanzen — Finanzen

Rechnungspriifung flir das Haushaltsjahr 2023

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungspriifer Viktor Gréll aus Bad Birnbach und Franz Muhldorfer aus lll. Riicklagen - Vermégensstand

Kirchham haben am 28. August 2024 in Bad Flssing die Jahresrechnung des Bayerischen Heilb&der-Verbandes e.\V. fir das Das Vermdgen des Bayerischen Heilbader-Verbandes e.V. zum 31. Dezember 2022 wurde im Jahresabschluss mit insgesamt
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Haushaltsjahr 2023 gepriift. Die vollsténdigen Priifungsunterlagen wurden durch Schatzmeister Thomas Beck und Manuela

Brodinger bereitgestellt und im Bedarfsfall erl3utert ?;15366513: € 621.586,55 € 774.622,14 € 715.327,61€ 760.091,83 € 670.790,77€  877.124,50 €

l. Priiffungsunterlagen . .
Dieser Betrag setzt sich zusammen aus:

1. Haushaltsplan 2023 liquiden Mittel (Bankkonten): 653.223,50 €
2. Jahresabschluss zum 31.12.2023 der Kanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad . "

3. Summen- und Saldenliste, Journal und Konten Anlagevermégen (Beteiligungen) 223.901,00€
4. Bankauszlge aller Konten 2023 * PKW 1,00€

5. Buchungsbelege 2023 * BayTM 98.900,00 €

* GBTM GmbH  125.000,00 € (25.000 € Stammkapital, 100.000 € Zuschuss fir Verlustausgleich)
Il. Soll-/Ist-Vergleich zwischen Haushaltsplan und Rechnungsergebnis

Die Gegeniiberstellung der Ansétze des Haushaltes 2023 mit der Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2023 Nach wie vor sind die liquiden Mittel, Giber die der BHV verfiigt, mit 653.223,50 € sehr hoch. Dieser Betrag wird sich jedoch
fuhrt zu folgendem Rechnungsergebnis: im Jahr 2024 durch die Riickzahlung von zu viel erhaltenen Fordergeldern des Freistaates Bayern (Verband: 22.240,35 € -
Haushaltsansatz Rechnungsergebnis GmbH 85.427,81 €) sowie die geplanten Einzahlungen in die GmbH (250.000 €) deutlich verringern.

Einnahmen 622.900,00 € 610.674,15 €

Ausgaben 673.600,00 € 533.270,80 € IV. Haushalts-, Kassen-, Buch- und Belegfiihrung

Betrieblicher Gewinn 77.403,35 € Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungspriifung vorgelegten Buchfihrungsunterlagen mit den Belegen erfolgte digital

abz. Einlagen in die GmbH 125.000,00 € und ergab eine ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit.

Riicklagenentnahme 50.700,00 € 47.596,65 € Die Buchfiihrungsunterlagen entsprechen in jeder Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle Unterlagen sind

ordentlich geflihrt, die Belege sind geordnet und archiviert. Die Ergebnisse der Jahresrechnung 2023 wurden hinsichtlich

Die Unterlagen sind alle digital aufbereitet und eingepflegt. Der daraus resultierende digitale Abgleich sorgt fiir Sicherheit aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben stichprobenweise tiberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht.

und hohe Transparenz. Die analogen Belege wurden, da ausnahmslos digital hinterlegt, nicht zur Prifung bendtigt.

1. Feststellungen zu den Einnahme- und Ausgabepositionen V. Ergebnis der Rechnungspriifung
Alle sich ergebenden Fragen konnten im Verlauf der Priifung erschépfend beantwortet werden. Festgestellt wurde eine durch Die Priifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Thomas Beck, dass alle von ihnen gepriiften Geschaftsvorfélle
das Steuerbiiro falsch vorgenommene Kontozuordnungen: ordnungsgemaB und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erldutert und sachlich zugeordnet abgelegt waren. Buchfiih-
- Konto Smart Health City - Buchung von Zuweiser 1.0 rung und Belege entsprechen den Ausfiihrungen der beauftragten Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsatze ordnungs-

Aus der Gewinnermittlung (GuV) fiir den Verband war nicht ersichtlich, wie im Jahr 2023 die Zahlungen vom Verband an die GmbH gemaBer Buchfiihrung sind beachtet und nachgewiesen.

fiir das Stammkapital (25.000,- €) sowie die Einzahlung in die Riicklage zur Liquiditatssicherung (100.000 €) verbucht wurden. Auf

Nachfrage beim Steuerbro Krisch & Popp wurde mitgeteilt, dass die Einzahlung in die Kapitalriicklagen sowie das Stammkapital Bad Fiissing, 28.08.2024

im Anlagevermdgen verbucht sind (Konto 850) und sich dadurch auf die GuV nicht auswirken. Weiterhin wurde aufgrund der -;‘- - L(

geringeren Ausgaben beim Férderprojekt ,Digitaler Kurantrag” festgestellt, dass verschiedene bei der Antragsstellung geplante .

Arbeiten im Rahmen des Férderprojektes nicht durchgefiihrt werden konnten. Hier sollte die Vorstandschaft nochmals beraten, Franz Mihldorfer Viktor Groll

ob diese geplanten Arbeiten noch durchgefiihrt werden sollen. Kirchham Bad Birnbach

e e o
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Haushaltsrechnung GmbH

Einnahmen

Zuschuss BHV + Stammkapital 125.000,00 € 125.000,00 €

Zuwendungen Freistaat Bayern
Projekte Gesundheitsfinder, Markenprozess, Messen und
Tagungen

Sonstige Einnahmen 10.000,00 € 11.122,76 €

Ausgaben

Projekte Gesundheitsfinder, Markenprozess, Messen und 188.000,00 € 127.151,06 €
Tagungen

Offentlichkeitsarbeit / Werbung

Léhne / Aufw.entsch., Sozialabgaben, Steuerberater, Bi-
rokosten, Dienstwagen, Versicherungen, Reisekosten, etc.
(80 % GmbH, 20 % Verband)

Summe

Gewinn / Verlust -17.000,00 € - 80.438,15€

Ansatz

150.000,00 €

Ansatz

85.000,00 €
29.000,00 €

302.000,00 €

tatséchliches Ergebnis

146.625,00 €

tatséchliches Ergebnis

86.614,08 €
24.420,77 €

238.185,91 €

— Finanzen

Rechnungspriifung fir das Haushaltsjahr 2023

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungspriifer Viktor Gréll aus Bad Birnbach und Franz Miihldorfer aus
Kirchham haben am 28. August 2024 in Bad Fissing auch den Jahresabschluss fir die Gesundes Bayern Tourismus Marke-
ting GmbH fiir das Haushaltsjahr 2023 gepriift. Die vollstandigen Priifungsunterlagen wurden durch Schatzmeister Thomas
Beck und Manuela Brodinger bereitgestellt und im Bedarfsfall erldutert.

I Priifungsunterlagen

1. Wirtschaftsplan 2023

2. Jahresabschluss zum 31.12.2023 der Kanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad
3. Summen- und Saldenliste, Journal und Konten

4. Bankauszlge aller Konten 2023

5. Buchungsbelege 2023

Il. Soll-/Ist-Vergleich zwischen Haushaltsplan und Rechnungsergebnis
Die Gegeniiberstellung der Ansatze des Wirtschaftsplanes 2023 mit der Gewinn- und Verlustrechnung 2023 fiihrte zu
folgendem Rechnungsergebnis:

Haushaltsansatz Rechnungsergebnis

Einnahmen 160.000,00 € 157.747,76 €
Ausgaben 302.000,00 € 238.185,91 €
Jahresfehlbetrag 80.438,15 €
Stammkapital 25.000,00 €
Zuschuss 2023 vom BHV 100.000,00 €

Die Unterlagen sind alle digital aufbereitet und eingepflegt. Der daraus resultierende digitale Abgleich sorgt fiir Sicherheit

und hohe Transparenz. Die analogen Belege wurden, da ausnahmslos digital hinterlegt, nicht zur Priifung bendtigt.

1. Feststellungen zu den Einnahme- und Ausgabepositionen
Alle sich ergebenden Fragen konnten im Verlauf der Priifung beantwortet werden.

2. Haushalts-, Kassen-, Buch- und Belegfiihrung
Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungspriifung vorgelegten Buchfiihrungsunterlagen mit den Belegen erfolgte digi-
tal und ergab eine ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit. Die Buchfiihrungsunterlagen entsprechen in jeder
Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle Unterlagen sind ordentlich gefiihrt, die Belege sind geordnet und ar-
chiviert. Die Ergebnisse der Jahresrechnung 2023 wurden hinsichtlich aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben
stichprobenweise Uberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht.

3. Ergebnis der Rechnungspriifung
Die Prifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Thomas Beck, dass alle von ihnen gepriften Geschaftsvorfalle
ordnungsgemaB und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erldutert und sachlich zugeordnet abgelegt waren. Buchfiihrung
und Belege entsprechen den Ausfiihrungen der beauftragten Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsatze ordnungsgemaBer

Buchfiihrung sind beachtet und nachgewiesen.

Bad Fissing, 28.08.2024

o SN

Franz Muhldorfer Viktor Groll
Kirchham Bad Birnbach




Marketing —

Marketingbudget 2023 - Ausgaben Wilde & Partner
Verlbg | Medum| _____Format| _____Termin| ___Kosten]

GD Medienverlag Unterwegs... 1/1 Advertorial 1.Halbjahr 2.998,00 €
FUNKE Apotheke fir mich 1/1 Anzeige 1.Halbjahr 9.250,00 € . .
Lauthals Apotheke fir mich Grafik 1.Halbjahr 200,00 € Wal”[eZl mmer TV Data Drlven Kampagne

Anzeige in Reise Exklusiv

WELT (WELT AM SONNTAG) Advertorial 2.Halbjahr 5.750,00 €
Funke ‘ Apothekg fur mth 1/4 Se.|te 2.Ha|bj.ahr 2.544,00 € Data-Driven-Kampagne mit Ad Alliance
Verlagshaus National Geographic Special 1/1 Anzeige 2.Halbjahr 1.990,00 € .
Format: Bannerset (Skyscraper, Superbanner,

} } } _ Stern.de, Tagesspiegel.de, BUNTE.de, t-online.de,
Tagesspiegel Data Driven Data Driven 1.Halbjahr 24.285,00 € tripadvisor.de
Tagesspiegel Data Driven 2.Halbjahr 3.185,04 € Teilnehmende Partner: Bad Griesbach, Bad Aibling,
Lauthals Data Driven Grafik 1.Halbjahr 1.045,00 € R Bad Bocklet, Baderland Bayerische Rhén
Stiddeutsche Zeitung Themenhub 1.Halbjahr 2.500,00 € ‘v Laufzeit: 2 bis 4 Wochen
Conative Ads Conative Ads 2.Halbjahr 20.000,00 € Gesamtimpressionen: 2.089.482
W&P W&P Grafikkosten 2.Halbjahr 1.500,00 € Durchschnittliche Klickrate: 1,17%
Lauthals Lauthals Grafikkosten 2.Halbjahr 200,00 € Laufzeit: Start: 17.04.2023 Die durchschnittliche Klickrate der Kampagne liegt bei
Lauthals Lauthals Grafikkosten 2.Halbjahr 720,00 € 14 Sendetage mit 1,17% und ist damit weit Uber dem deutschen

1 Ausspielung pro Stunde Durchschnitt von 0,05%.

v Ausspielungen: 53.900 (Quelle: Smartlnsights)
Smartclip Addressable TV L-Banner 1.Halbjahr 5.000,00 € Bruttokontakte: 665.037
Wartezimmer TV Wartezimmer TV 2.Halbjahr 7.950,00 € Anzahl Wartezimmer: 550 Siiddeutsche Zeitung

o . Online Themenhub ,Gesundes Bayern”
Spot von Bad Fissing im Wartezimmer TV von mit Native Teaserpaket auf sueddeutsche.de

Orthopaden, Rheumatologen und Allgemeinarzten. Teilnehmende Partner:

- Bad Fussing

- Scheidegg Tourismus

- Bayerischer Heilbader-Verband

Start des Themenhubs: Mitte Juli
https://www.sueddeutsche.de/advertorial/gesundes-bayern/

Online - Mallnahmen

Online-Advertorial-Kampagne
mit der Stiddeutschen
Zeitung und Partnerbeteiligung

Newsletter und

Online-Anzeigenformate Weitere Partner kdnnen sich jederzeit dazubuchen ab 1.500 €

Format: Advertorial Versand des freundin
Teilnehmender Partner: Bad Staffelstein Newsletter mit
Gesamtlaufzeit: Juni bis August Partnerbeteiligung
Leistungstbersicht:
- Seitenaufrufe: 831 Bayerns Heilbader und ,
- Verweildauer: 3:23 Minuten Ku)r/orte und ihre natlrlichen Laufzeit: Start: 01.06.2023 )
- Teaser Ad-Klicks: 534 Schitze 14 Sendetage mit
- Teaser CTR: 0,22% 1 Ausspielung pro Stunde
Ausspielungen: 53.900
Bruttokontakte: 665.037

Gesundheit stdrken durch

Maturerlebnisse in Bayern Anzahl Wartezimmer: 550

Spot von Fiissen Tourismus im Wartezimmer TV bei
Allgemeinarzten, Neurologen, Psychotherapeuten,
HNO Arzten, innerer Medizin und Naturheilpraktikern
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Anzeigen im 2. Halbjahr

Diverse Medien

- BUNTE Gesundheit

- FOCUS Gesundheit

- HORZU Gesundheit

- Gesund.de

- DIE ZEIT Wellness & Gesundheit

- Apotheke fir mich

- Beilage Gesundheitsurlaub in FOCUS und STERN

Teilnehmende Partner: Bad Fissing, Bad Gdgging,
Bad Briickenau, Bad Endorf, Baderland Bayerische Rhén,
Bad Bocklet, Bad Aibling, Bad Kissingen

Themen: ,Dein Zuhause ist mehr Office als Home?”,
Auszeit, Erholung, (Medical) Wellness

ET: Juli bis Dezember
Gesamtauflage aller Medien: ca. 2.032.000

Special Interest Medien

- Natdrlich, gesund und munter
- Naturarzt

- Allergikus

- Naturapotheke

Thema: Allergiker
ET: August bis September
Gesamtauflage aller Medien: 371.000

Nimm deine Gesundheit
- selbst in die Hand!

— E

GESUNDES
BAYERN

- . 1 ;
Stress 'abbauen!.
®Wohlbefindenfaufbauen.

GESUNDES
BAYERN

— Marketing

Redaktionelle Reisesendung
mit der Radio Group — das Urlaubsradio

The Radio Group strahlte eine exklusive zweistiindige redak-
tionelle Reisesendung lber die Bayerischen Heilbader aus.
Termin: Sonntag, den 26. Juni von 10 bis 12 Uhr

im Rahmen des Reisesonntags,

moderiert von Eike Knall und Thorsten Rother.

In den Bundeslandern Rheinland-Pfalz, Hessen,

Berlin und Brandenburg wurde die exklusive
Reisesendung im , Urlaubsradio” folgender Sender mit
einer Gesamtreichweite von 500.000 Hérern ausgestrahlt:

e Radio Frankfurt e Radio Cottbus

¢ Antenne Landau ¢ Antenne Pfalz

¢ Antenne Bad Kreuznach ¢ Antenne Idar-Oberstein
* Antenne Kaiserslautern e Antenne Pirmasens

e Antenne Zweibrlicken  ® Antenne Koblenz

e Cityradio Trier

Es haben sich 5 Partner und die Geschéftsstelle beteiligt:
e Bad Kissingen

e Bad Bocklet

e Bé&derland Bayerische Rhon

e Bad Endorf

o Fissen

e Bayerischer Heilbdder-Verband e.V.

Adressable-TV

Aufmerksamkeitsstarke Kampagne
mit Partnerbeteiligung

Prasenz im TV mit groBem Senderportfolio
(inkl. RTL, VOX, ntv, DMAX, Sport 1 u.a.)
Granulares Targeting per Affinitdten sowie
Geo- oder Time-Targeting

Beteiligende Partner: Bad Aibling, Baderland
Bayerische Rhon, Bad Kissingen, Bad Fiissing,
Bad Bocklet

Laufzeit: Juni bis Juli 2023
Gesamtimpressionen: 384.191

Adressable TV

www.bad-aibling.de

Laufzeit: Juli 2023

Impressionen: 100.000

Addressable TV Kampagne mit einem
L-Banner von Bad Aibling.

Laufzeit: 17. - 23.04.2023
Impressionen: 37.500

Addressable TV Kampagne mit einem
L-Banner von Bad Fissing.
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Gewinnspiel

— Marketing

Content Produktion

Pressemitteilungen

* Startseiten-Teaser zum Gewinnspiel auf
www.hugendubel.de und www.ebook.de

- Hugendubel: 750.000 Newsletter-Empfénger
- Ebook.de: 580.000 Newsletter-Empfanger

* Mehrfache Postings zum Gewinnspiel iber die
Facebook-Kanéle von

- Hugendubel: 89,5k Follower
- Ebook.de: 12,2k Follower

e Verlosung von

- 7 Ubernachtungen in Bad Fiissing
(Hotel Holzapfel)

- 7 Ubernachtungen in Bad Kissingen
(Parkhotel Laudensack)

- 5 signierten Biichern ,Gesund kann jeder”
von Philipp Lahm

Era Wocha doposs prasrran

Erstellen von Texten der Verbandsprasentation

auf Kampagnenseite ,Made in Bavaria” des vow (Verband
Bayerische Wirtschaft)

Datum Medium

Wilde Roadshow - Aktuelle Medienanfragen 150223  ZAENMagazin  Print

Teilnahme an der Wilde Roadshow Miinchen mit rund Deutscher Presse-

30 Medienvertretern. Konkrete Anfragen: 070323 41 dex Online
¢ FOGS, Green style magazin: Interview zum 07.03.23  im Mittelstand Online
Thema Thermalwasser
* Frau im Leben/ plus Magazin: Angebote zu 16.03.23 qutSChef Presse- 5 e
Detox, Abnehmen und Stressbewaltigung/Schlaf naex
(Ausgaben Dezember/Januar) 16.03.23  im Mittelstand Online
¢ Golfen, Artikel zu Praventionsangeboten und
RehamaBnahmen fiir Schulterproblematiken bei 16.03.23  Frankfurt Live Online
Golfern Deutscher Presse
¢ Wanderfreak (Online-Magazin): Thermen: 230323 . 4o Online
Baderdreieck, Franken Y IE— "
o Christine von Pahlen (u. a. Madame): Detox, o rankiurt v fne
Auszeit, Longivity 260423 Brigitte Print
* Anja Keul (u. a. AZ Miinchen, Cosmopolitan,
Freundin): Heil- und Kurwélder, Kurorte mit Casino 02.05.23  Kneipp Journal Print
¢ Renate Wolf-Gotz: Allergiezertifizierte Orte, Gesamt

Therme & Camping, Detox/Ernahrung

Influencer / Blogger Themenreisen

Medienart Reich-

weite

6.500

20.907

4.091

20.907

4.091

88.688

20.907

88.688

250.000

81.859

607.545

Clippinghighlights - Pressemitteilungen 2023

Headline

Das Comeback der ambulanten Vorsorgekur

Selbst ist die Frau! Zum Frauentag schenk ich mir Selbstliebe,
Me-Time und Gesundheit

Selbst ist die Frau! Zum Frauentag schenk ich mir Selbstliebe,
Me-Time und Gesundheit

Abtauchen in die Tiefen der Walder: Zum Tag des Waldes feiern wir
Top-Destinationen umringt von vollen griinen Waldern

Abtauchen in die Tiefen der Walder: Zum Tag des Waldes feiern wir
Top-Destinationen umringt von vollen griinen Waldern

Abtauchen in die Tiefen der Walder: Zum Tag des Waldes feiern wir
Top-Destinationen umringt von vollen griinen Waldern

Inseln der Gesundheit unter bayerischem Himmel

Inseln der Gesundheit unter bayerischem Himmel

Gesunder Schlaf durch innere Ordnung (Verweis auf ambulantes
Kurangebot Flssen)

Das Comeback der ambulanten Vorsorgekur

e Susanne Ackstaller, @texterella, freie Journalistin, Blogge-
rin (W&V: Top 5 der deutschen Bloggerinnen) und Insta
(10K)Thema: Waldmedizin und Mental HealthStandort:
Bad Fissing

* Claudia Steinlein, @glamupyourlifestyle, Blog und Insta

64,3 K)Thema: Detox, Starkung ImmunsystemStandort:

lssen

na Klein, @stillsparkling, Bloggerin und Insta (11,7K)

hlaf, Mental HealthStandort: Fissen

T
T ]
[

et e el |
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: : Marketingbudget 2023 -
Erfolgreiche Zuweiser-Kampagne - MalSnahmen 2023 sDUAS : :
Ausgaben Bayern Tourismus Marketing GmbH
MaBnahmen Landesmittel Kosten Ist  Einnahmen Ist  Landesmittel
Rest
Wir haben lange darauf hingearbeitet, doch jetzt sind CME Fortbildung Gesundheitstourismus allgemem
wir auf einem guten und sehr erfolgreichen Weg: Unsere . .
) . ) ) ¢ Webinar mit CME-Verlag
Zuweiser-Kampagne findet immer mehr Zuspruch. Wir . buchbor fi
bedanken uns dafiir bei der Arztin Ulrike Stefanowski, ® Seit 3. April buchbar fir 12 Monate B2C - Anzeigen/Advertorials 000€  146,63591€ 000€ -146,635.91¢€
=t ot e Aktuell 1095 Teilneh
unserem drztlichen Berater Dr. Christian Alex und der . ": oo be' ;“fbmzr e Kampagnenplanung/-konzeption 2500000€  11612,16€ 000€  13.387,84¢€
i i i U t . Okt tt rt!
Agentur Wilde & Partner, die gemeinsam dafiir sorgen, o operuberaurehsenniicher T Frithjahrs-Kampagne 115.000,00€  62.283,76 € 0006  5271624¢€
dass diese Kampagne lauft — auf Kongressen, mit News- ¢ Top 10 Platz im Ranking
. . . Herbst-Kampagne 115.000,00 € 106.986,69 € 0,00 € 8.013,31 €
lettern und Zeitungsartikeln oder als Teil der CME-Fort- aller 30 CME-Kurse 2023
Von 2022 bis Juni 2023 haben wir mit Beitrdgen in News- 42 Sterne von 5 \(/:VOe:I;iEg:enbank, RS SHc Zo00bLL e [ v LR
lettern oder mit Mailings fast 9000 Arztinnen und Arzte Beileger ARZTE ZEITUNG SEA, Add Kampagne 55.000,00 € 68.657,24 € 0,00 € -13.657,24 €
erreicht, mit Vortrdgen auf Kongressen waren es 5.500. Aufiage: 18.000 B2C-Newsletter 0,00 € 8.328,96 € 0,00 € -8.328,96 €
Dazu kam ein Beileger in der Arzte-Zeitung in Bayern, Bayern, Baden-Wiirttemberg B2C - Onlinemarketing C 000€  13.951,44€ 000€  -13.951,44€
Baden-Wirttemberg und Thiringen mit einer Auflage Thﬁringl]en ' B2C - Onlinemarketing D 0,00 € 5.156,29 € 0,00 € -5.156,29 €
von 18.000 Exemplaren. Bis Mitte Juni 2023 gab es bei rchionon B2C - Onlinemarketing E 0,00€ 5.156,29 € 0,00 € -5.156,29 €
der CME-Online-Fortbildung mit vier Punkten Gber 1000 renenen Podcast (inkl. Bewerbung) 5.00000€  9.877,10€ 000€  -4.877,10¢€
Absolventen, die Tendenz ist auch hier steigend. Diesen 15 Juni Content (Bewegtbild, Bild, Text 65000006 4173414 € 000€  2326586€
Weg werden wir weiter gehen! Riickmeldungen positiv! -_
Katalogversand/-handling 0,00 € 5.519,54 € 0,00 € -5.519,54 €
Zuweisermarketing 2023 Markenprozess
Zuweiser- Marke/Markenweiterentwicklung 0,00 € 142,50 € 0,00 € -142,50 €
One Pager fiilr medizinische Fachkreise SodalMedia
Integriert in die Webseite des Social Media 8.000,00 € 1.250,66 € 0,00 € 6.749,34 €
Bayerischen Heilbider-Verhandes _____
T R Kasnm)l 49.456,00 € 20.910,88 € 0,00 € 28.545,51 €

Tt Shiadn QNN X
Das Comeback der ambulanten Versorgekus -
Tevnasn QA Plichtieistung der Krankenkassen nach § 23 500V

ﬂ TR ,':l“,".“.. Reisekosten 500,00 € 248,22 € 0,00 € 251,78 €

T TN 5 PAC K e A o Sonstiges 1.500,00 € 230,29 € 0,00 € 1.269,71 § =]
- ~=. = B | Gesundheitstourismus allgemein - Gesamt | 464.456,00 €| 583.41775€| _ 000€| -118.961.36 €
4 Sighairaon e = | #gesundkannjeder | | | | |
= B e T :.:...“’............... — Philipp Lahm Kooperation 37.000,00 € 29.376,00 € -27.500,00 € -19.876,00 €
) 20 2 AR AP s o — = PrintmaBnahme A 108.666,00 € 0,00 € 0,00 € 108.666,14 €
¢ ';2 == === i o OnlinemaBnahme C 0,00 € 1.207,42 € 0,00 € -1.207,42 €
B

) R = T e R

Alle Angaben rein netto }

Y



mbrodinger
Notiz
Die Beiträge bei Sonstiges müssen nicht fett sen
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Herbstkampagne 2023

Gesund durch den Winter

Allgemeine Grundstimmung in der Bevolkerung
e Wunsch nach einem Ausbrechen aus dem Alltag

e Starkung des inneren Gleichgewichts

e (Wieder) mehr Energie und Lebensfreude

P> HOCHSTE AUSZEIT!

* Online-Kampagne mit farbenfroh hinterlegten
Headlines

e Zielsetzung: Herausstechen aus der Masse,
maximale Aufmerksamkeit zur IMAGESTARKUNG

o Laufzeit: Mai/Juni

— Marketing

Zielgruppe
* Performer Milieu mit Schwerpunkt
Gesundheit
- Geschétzte ZielgruppengroBe:
4.600.000 - 5.400.000

* Postmaterielles Milieu mit
Schwerpunkt Gesundheit
- Geschatzte ZielgruppengroBe:
9.500.000 - 11.100.000

e Zielgruppe - Dark Ad
Custom Audience*
Basierend auf Video Views
*Als Custom Audience wird eine
Targeting-Option fir Werbeanzeigen
beschrieben, um eine Zielgruppe
aus Facebook-Nutzern aufzubauen.
Mithilfe von bspw. Interaktion auf
Facebook kann man eine CA aus

Personen erstellen, die das Unterneh-

men schon kennen.

Ergebnisse Stories
* Summe Reichweite: 3.602 Personen
e Durchschnittliche Reichweite.
146 Personen
® Summe Impressionen: 3.841
e Durchschnittliche Impressionen: 182
o Link-Klicks: 37 Link-Klicks
e Geféllt mir-Angaben: 32

Ergebnisse Facehook Videos
¢ Budget pro Beitrag:
500€ Performer, 1.000€ Postmateriell
e L aufzeit pro Beitrag: 10 Tage
e Summe Reichweite:
2.910.797 Personen
e Durchschnittliche Reichweite: 291.079
e Summe Impressionen: 3.688.506
e Durchschnittliche Impressionen:
368.850
e Durchschnittlicher CPR:
1,62 € pro Ergebnis

Gesamtbudget * Insgesamt 336.920 3-sekiindige
80.000,00 € Ziel Lookalike Audience* aus Custom Videowiedergaben

Reichweite Audience
Laufzeit: *Als Lookalike Audience bezeichnet Best Performer
05.10.23-22.12.23 Zielgruppe man Listen mit Personen, an die Wer- ® Moor & Kneipp (Postmateriell)
11 Wochen Postmateriell + Gesundheit bung gerichtet werden kann, die den - Budget: 1.000€

Performer + Gesundheit Personen 3hneln, die bereits mit dem - Hinsichtlich 3-sekiindige Videoaufrufe
Formate Custom Audience + Lookalike Audience Unternehmen interagieren. am erfolgreichsten
4x Reel + FB Video (organisch + Ad) - Reichweite: 602.090
4x Story (organisch) Ergebnisse - Impressionen: 705.418
1x Dark Ad Reichweite: 5.668.829

Verldngerung Dein Bayern
2x |G Reel + FB Video
2x Story; 2x TikTok

Ablauf
+  Postrnateriell + Gesundheit
»  Performer + Gesundheit
* Budget 3.000 £

Moor &

(Stand: 15.12.2023)

Perfarmer + Gesundheit
Budget: 3.000 €

G -

Postmateriell + Gesundheit

Gesund
dzrchiden

Winter

Ergebnisse Allgemein
e Summe Reichweite:
5.668.829 Personen
¢ Durchschnittliche Reichweite. 708.603
® Summe Impressionen: 6.757.317
e Durchschnittliche Impressionen:
844.664
e Durchschnittlich 1,80€ pro Ergebnis
® Insgesamt 2.219 Link-Klicks
* Insgesamt 336.920 3-sekiindige
Videowiedergaben

- CPR: 1,66€
- 99.090 3-sek. Videowiedergaben
- Zielgruppe:

Postmateriell + Gesundheit

¢ \Waldgesundheit (Postmateriell)
- Budget: 1.000€
- Hinsichtlich Reichweite und CPR am
erfolgreichsten
- Reichweite: 608.084
- Impressionen: 703.476

- CPR: 1,64€

Phase 3 Phase 4 - 30.135 3-sek. Videowiedergaben
- Zielgruppe:

Wﬂ?ﬁ:ﬁﬂ?ﬂgﬂt geéh;?ﬁ Postmateriell + Gesundheit

+ Postmateriell + Gesundheit » Postmateriell = Gesundheit
«  Perfarmer + Gesundheit +  Performer + Gesundheit
«  Budget: 3.000 £ + Budget 3.000 €
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O Ubernachtungen und ®
Verbandspolitische Gasteankuinfte nach Sparten
Pressearbelt Mineral- und Moorheilbader,

PR-Agentur Rosi Raab Orte mit Heilquellen- oder Peloidkurbetrieb

Giitesiegel fiir vorbildliche Gesundheitsférderung

Tobias Kurz:

Pressemitteilungen
Februar Krankenhausreform: BHV fordert Krankenhaus-Gipfel Ort
mit Ladndern und allen Betroffenen S o SeniE e i e
Marz * Das Moor ist fiir die bayerischen Heilbader und e i(gnge’ztaes als
Kurorte unerlasslich 10 Betten
* Bayerns Heilbader und Kurorte haben eine 2022 2022 2022 2022
"°rb."°'"°h? Ges”"fjhe'ts‘cmferf‘”g Bad Abbach 68.981 72.866 22.250 23.327
. Tourlsmu‘s in bayerlsch‘ehn Hellbade.r'n und Kurorten Bad Abling P 294,853 83.409 86.199
nimmt wieder zu - Positive Bilanz fiir das Jahr 2022
. . o Bad Alexandersbad 47 .663 51.298 16.263 17.112
April Bayerischer Heilbader-Verband fordert grundlegende
R e e e iy Akl . . Bad Bayersoien 51.023 79.254 16.820 20.186
Vi e rplamie dbnchulieny. Gesundheitsreform in Deutschland JBirbach
; o o : ,
=t = Mai Krankheitssymptome checken - Arzt finden! Bayerischer Bad Bimbac 201,783 PITTE 71.969 76.207
%}E Heilbader-Verband digitalisiert das Gesundheitswesen Bad Bo"cklet 187.646 192022 L) AL
?_F-._,':__;-.-_-ﬁ Juni Bayerischer Heilbader-Verband: Beitragserhdhungen Bad Briickenau 63.409 65.067 272.914 LI
E_i-i?é in den Sozialversicherungen sind nicht die Losung - Bad Endorf LA A5 250 40.802 43.573
?_."._"T"_‘_LE:-: = ‘___: Beangstigender Kurs des Bundes in der Gesundheitspolitik Bad Feilnbach 279.659 305.711 66.712 71.505
E-,T-.-:'::* }E:EE.EE_ f_—':-;f.::.E“-E ,‘" .‘Zi:: Juli Bayerischer Heilbader-Verband lehnt Abschaffung der Bad Flssing 1.843.907 1.886.434 276.799 281.594
ELEEEES ::_-‘=_._:‘;;; fl-'_':.‘._“‘.__‘%:"' ——Nip i Meldepflicht in Beherbergungsstatten ab Bad Gégging 493.650 493.650 100.914 100.914
RS EEE " L Yaug) August Arbeitskraftemangel in Bayern verscharft sich, Bayerischer Bad Griesbach 716.526 724.921 141.602 142.816
e "'_‘;{“_Es'fg“f“m Heilbader-Verband fordert einen Arbeitsmarkt-Booster Bad Kissingen 1.199.028 1.231.495 184.276 192.421
&-—%E i"-’-;—:_-;é Oktober * Frank Oette ist neuer Geschéftsflihrer des Bayerischen Bad Kénigshofen 75.284 76.969 18.025 18.214
SRS e Heilbader-Verbandes - Verband griindet eigene GmbH Bad Kohlgrub 140.010 172.777 53.150 58.519
e :
T zur Vermarktung Kr“mgaéh / Heilbad 25.064 25.064 3.098 3.098
* Bayerischer Heilbader-Verband: Ein Koalitionsvertrag Krumba
November e Bayerischer Heilbdder-Verband lobt neue Bedeutung gar:ali?nelchenhall/Bay. 664.876 727.689 137.349 148.115
cag Praveqieqiiizayer e Bad Rodach 178.408 183.468 21.211 22.327
o . " y E?yerns H;lllbader ind Kurorte ristegRttIcer Bad Neualbenreuth 79.087 90.244 21.331 23.431
ﬁ:f;'::flzi:::';r :nmten iber peecnte Bad Staffelstein 433985 500,659 124.397 133.851
& - g . . Bad Steben 278.391 286.478 39.536 40.978
e Weitere MaB3nahmen: ‘
ey e ¢ Organisation und Einladungsmanagement fiir Pressekonferenzen Bad ToIz. 270,163 287.518 55.588 SSiE0e
S St S A R L B * Prasentationserstellung fiir Pressekonferenzen und Vortrage Treuchtlingen 59.801 72.687 24.094 26.141
» Texterstellung fiir Interviews und Beitrége in Zeitschriften WeiBenstadt [EEE D 34.004 36.250
¢ Texterstellung fir GruBworte und Jahresberichte Bad Windsheim 351.754 356.921 78.195 79.986
* Rediligllaoe-PiEeis Gesamtsumme 8.918.286 9.379.236 1981.017|  2.059.552]

* Pflege der Facebook-Seite des Bayerischen Heilbéder-Verbandes *inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger-als zehn Géstebetten und der Privatquartiere
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o | o O
K kurorte und K heilbad

Mineral- und Moorheilbader, NEIPPRUTOTEE UNA RNEIPPRETDACET

Ort

Orte mit Heilquellen- oder Peloidkurbetrieb — —
o Y - S
10 Betten 10 Betten
Ort Ubernachtungen Gaésteankiinfte 2022 2022 2022 2022
Bad Berneck 21.254 23.584 12.175 12.348
-- Fiissen 1.214.665 1.399.640 364.750 400.427
—— —tt Bad Gronenbach 164.444 168.708 24.834 25.483
2023 2023 2023 2023 Bad Kétzting 190.944 203.047 37.976 40.097
Bad Abbach 75143 84541 | 23133 25 363 Oberstdorf 1.814.375 2.724.885 413.246 551.671
Bad Aibling 309.075 329783 _ 97 843 Ottobeuren 69.714 69.714 36.155 36.155
Bod Alexandersbad T sa2i8 | 18253 P Oy-Mittelberg 143.113 183.364 30.556 37.085
Bad Bayersoien 36,931 60.480 _ 13.224 Prien am Chiemsee 373.709 416.417 89.836 96.342
B Birmboach c55 750 sores7 | 100957 105 984 Bad Wérishofen 521.295 529.476 121.192 122.185
Bad Bocklet 201.162 20479 | 23119 24.006 Gesamtsumme
Bad Briickenau 261.876 264.103 _ 61.477
Bad Endorf 192010 zoo [ a0 48759 Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte
Bad Feilnbach 273,558 29436 | 719171 76.486
Bad Fiissing 1975357 2017369 | 307.142 312,098 ort
Bad Griesbach 742.755 752103 | 14639 147746 10 Betten 10 Betten
Bad Kissingen 1.355.668 1390611 | 214368 223.680 202 2005 - -
Bad Kénigshofen P20 B4 | 19625 Vs Bischofsgriin 147.252 160.173 28.035 29.928
Bad Kohlgrub L0 usosr | 3713 71 Eging a.See 107.616 112.181 45.912 46.848
Emgzgh AL 29.839 29.839 _ 3.594 Fischen 394.113 539.480 94.751 114.798
Bad Neustadt 327482 327 482 _ 40,164 Garmisch-Partenkirchen 1.168.049 1.579.037 422.286 494.696
Bad Reichenhall/Bay. Bad Heilbrunn 19.109 25.651 8.008 9.065
Grnain /49,212 RS20 _ VAR Bad Hindelang 785.526 1.145.697 180.752 242.992
Bad Rodach 192.503 198.012 _ 24.849 Oberstaufen 857.145 1.038.098 214.788 249.392
Bad Neualbenreuth 88.032 101029 | 24074 26.287 Pfronten 472.216 601.242 96.380 112.106
Bad Staffelstein 470365 540199 139378 149.562 Scheidegg 434.590 480.467 57.430 65.569
Bad Steben 332760 wye [ s 49.148 Gesamtsumme | 4385.616] 5682026 1148342 1.365.39]
Bad Tolz 281.460 297384 | 63178 65.903
Treuchtlingen 64.580 75778 | 24781 27.451
WeiBenstadt 149,321 161468 | 40699 42,661
Gesamtsumme e —
2022 2022 2022 2022
Kirchham 124.726 127.097 29.933 30.264

Gesamtsumme 124.726 127007 29933 30.264]

: *inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger-als zehn Géstebetten und der Privatquartiere




—— Zahlen & Fakten

Kneippkurorte und Kneippheilbader

Ort

Ubernachtungen

Gasteankiinfte

Betriebe mit mehr als _ Betriebe mit mehr als _
10 Betten 10 Betten

Bad Berneck
Flssen

Bad Grénenbach
Bad Kotzting
Oberstdorf
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Prien am Chiemsee
Bad Worishofen

Gesamtsumme

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

Ort

2023
23.188

1.269.319

174.555
216.885

1.789.942

79.147
155.996
397.847
568.359

Ubernachtungen

2023
29.703
1.454.175
180.943
232.462
2.669.367
85.734
200.075
443.331
578.684

2023
13.859
403.488
28.709
42.051
425.864
41.323
32.853
101.559
134.093

Gasteankiinfte

2023
14.104
441.475
29.846
44.874
560.954
44167
40.582
108.859
135.408

4.675.238 5.874.474 1.223.799 1.420.269

Betriebe mit mehr als _ Betriebe mit mehr als _
10 Betten 10 Betten

Bischofsgriin

Eging a.See

Fischen

Garmisch-Partenkirchen
Bad Heilbrunn

Bad Hindelang
Oberstaufen

Pfronten

Scheidegg

Gesamtsumme

Erholungsort

2023
168.110
111.163
370.279

1.132.668
20.186
776.545
849.174
465.627
476.361

Ubernachtungen

2023
186.744
116.415
512.407

1.548.324
27.955
1.107.029
1.016.573
596.248
526.389

2023
36.381
47.188
93.089

431.720
9.234
181.854
217.384
99.713
63.557

Gasteankiinfte

2023
39.497
48.472
112.689
508.441

10.150
243.531
250.283
116.552

72.753

4.370.113 5.638.084 1.180.120 1.402.368

Betriebe mit mehr als _ Betriebe mit mehr als _
10 Betten 10 Betten

Kirchham

Gesamtsumme

2023
80.824

2023
83.116

2023

22.511

*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als zehn Géstebetten und der Privatquartiere

2023

22.813

80.824| _____83.116 22511 22813

1%

™ Heilklima und Luftkurorte

1%

[ Heilklima und Luftkurorte

Ubernachtungen nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

11,09

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamtsumme

I Kneippkurorte und Heilbader

8.918.286 9.907.231 988.945
4.513.514 4.675.238 161.724
4.385.616 4.370.113 -15.503
124.726 80.824 -43.902
17.942.142 19.033.406  1.091.264

B Mineral- und Moorheilbader

Gasteankdinfte nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamtsumme

B Kneippkurorte und Heilbader

1.981.017 1.943.185
1.130.720 1.223.799
1.148.342 1.180.120

29.933 22.51
4.290.012 4.369.615

B Mineral- und Moorheilbader

3,58
-0,35

-35,20

6,08

Erholungsorte

-37.832
93.079
31.778

-71.422

79.603

-1,91
8,23
2,77

24,80
1,86

Erholungsorte

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen

Quelle: Bayerisches Landesamt fur Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader
Kneippkurorte und -heilbader
Heilklima und Luftkurorte
Erholungsorte

Gesamt

4,50 5,10
S5 3,82
3,82 3,70
417 8§59
4,18 4,36

0,60
0,17
-0,12
-0,58
0,17




FALLZAHLEN - Ambulante Vorsorgeleistungen
in anerkannten Kurorten nachs 23 absstz 2568 v

(Quelle: Kassenérztliche Vereinigung Westfalen-Lippe)

200.000

180.000

160.000

140.000

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

\191.423
e=fil=Bund ==¢==Bayern
163.163
157.726
118.646 112,320 114.682
105.148
112.146
83.053
«
WHS 5
69.903 : 57.831
49.688 49.450 | . 46_079‘ o
53.075 49.054 34.016 : :
] 29.57628.62 31.763
39.994 826.61224.788 21417
EHEEE 11.562 20.434
—— - 13.139
19.973 S 10.745
16.18615.298 , NG e—"17%
14.622 == .04 11.453

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

— Aus dem Verband

Das passiert im Jahr 2024

Bayerns Heilbader und Kurorte im
Tourismus top

Die bayerischen Heilbdder und Kurorte haben ihre starke Stellung
im Tourismus auch 2023 untermauert. Unter den Top Ten der starks-
ten Gemeinden in Bayern nehmen sie die Halfte der Plétze ein. Bad
Flssing, Oberstdorf, Bad Kissingen, Fissen und Garmisch-Partenkir-
chen gehdren mit zu den Spitzenreitern in Bayern. ,Das zeigt ganz
deutlich: Gesundheitstourismus ist gefragt. Unter den Top 25 der
Ubernachtungsstarksten Gemeinden liegen elf Heilbédder und Kuror-
te. Darunter sind auch Oberstaufen, Bad Hindelang, Bad Griesbach,
Bodenmais, Bad Reichenhall und Bad Wérishofen. Das erfolgreichs-
te Heilbad ist Bad Fussing, das sich direkt hinter den Metropolen
Miinchen und Niirnberg auf Platz 3 platzieren konnte und bei den
Ubernachtungen auf die Marke von 2 Millionen zusteuert. Insgesamt

verzeichneten die Heilbader und Kurorte 2023 deutliche Zuwachse.
5,37 Millionen Ankinfte bedeuteten ein Plus von 7,6%, rund 22,84

Millionen Ubernachtungen waren ein Plus vom 4,9 Prozent.

Abschaffung

der Meldepflicht -
gut gemeint ist das
Gegenteil von gut
gemacht

Bundesinnenministerin Nancy Faeser
hatte es angekiindigt, jetzt liegt der
Referentenentwurf vor: Die Bundes-
regierung wird die Meldepflicht fiir
deutsche Staatsangehodrige in Beher-
bergungsbetrieben abschaffen. Der
Bund nimmt einem bestehenden,
Uberwiegend digitalisierten Melde-
system die gesetzliche Grundlage
weg. Gleichzeitig braucht es aber
nach wie vor ein Erfassungssystem,
weil es nahezu in jedem gréBeren
Beherbergungsbetrieb auslandische
Gaste gibt, die weiterhin der Melde-
pflicht unterliegen. Und dann beno-
tigen die Heilbdder und Kurorte ein
System fiir die Erhebung des Kurbei-

trags.




— Aus dem Verband
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Bayerischer Heilbader-Verband warnt vor weiterer Erhohung

des Mindestlohns

Der Bayerische Heilbdder-Verband findet die Diskussion
um eine weitere Erhdhung des Mindestlohns auf 15 Euro
als véllig unangebracht. Der Mindestlohn diirfe nicht allein
fur sich gesehen werden. Eine verantwortungsvolle Politik
besteht nicht darin, immer nur Wohltaten verteilen zu wol-
len, die Birgerinnen und Biirger Uber die Folgen aber im
Unklaren zu lassen. Die Bundesregierung hat offensichtlich
vergessen, dass eine Erhdhung auf 15 Euro vielféltige Aus-
wirkungen hat. Die bayerischen Heilbadder und Kurorte mit
ihren Betrieben und Leistungserbringern wiirde eine Erho-
hung massiv treffen. Wie soll ein Kurbetrieb einen Mindest-
lohn in dieser Hohe zahlen, wenn nicht gleichzeitig die Ver-
gutungssdtze der Krankenkassen und der anderen Tréger

der Sozialversicherung angepasst werden? Welchen Sinn
machen die fiir die Flexibilitadt der Betriebe notwendigen
Minijobs noch, wenn sich nicht gleichzeitig die diesbezlig-
liche Grenze anpasst? Das sind nur einige der zahlreichen
ungeklarten Fragen. Der Kanzler miisse auch erklaren, wer
das dann insgesamt steigende Lohnniveau finanzieren soll,
wenn bereits gering qualifizierte Téatigkeit mit 15 Euro ver-
glitet werde.

Die vom Bundeskanzler angestoBene Debatte sei auch ein
Eingriff in die Tarifautonomie. Insgesamt lasse der Bundes-
kanzler mit seinen VorstéBen die Verantwortlichen in den
Kurorten und Heilbédern ratlos zurtick.

Bundesweit einmalig: Die Kur auf Klick

Die bayerischen Heilbdder und Kurorte gehen mit einem
bundesweit einmaligen Service online: Seit April 2024 kén-
nen Patientinnen und Patienten online einen Kurantrag aus-
fullen und auch den Kurort ihres Wunsches aussuchen. Auf
der Friihjahrstagung des Bayerischen Heilbader-Verbandes
(BHV) am 29. und 30. April in Bad Endorf prasentierte der
BHV die neue Homepage www.gesundes-bayern.de sowie
den Digitalen Kurantrag.

Obwohl die ambulante Vorsorgeleistung inzwischen ge-
setzliche Pflichtleistung der gesetzlichen Krankenkassen
ist, gibt es diese Kuren noch zu selten.Fiir 2023 wurden
bayernweit 10.745 ambulante Vorsorgeleistungen regist-
riert, das waren mehr als 700 weniger als im Vorjahr. Das
Bayerische Staatsministerium fUr Landwirtschaft, Fors-
ten und Tourismus forderte den Digitalen Kurantrag mit
100.000 Euro.

Vorsitzender Landrat Peter Berek, Gesundheitsministerin Judith Ger-
lach, MdL und BHV-Geschaftsfiihrer Frank Oette.

—— Aus dem Verband

Das Leitbild des BHV

Der BHV steht mit seiner jahrzehntelangen Er-
fahrung im Kur- und Baderwesen, traditionellen
Heilmethoden und der Kompetenz in Gesund-
heitsfragen fiir ZUVERLASSIGKEIT und GLAUB-
WURDIGKEIT. Gesundheit in den besten Handen:
Die préadikatisierten Heilbdder und Kurorte sowie
die qualitatsgepriiften Gesundheitsangebote spie-
geln die VERTRAUENSWURDIGKEIT des Verban-
des wider.

MISSION

Leitorganisation der bayerischen
Gesundheitswirtschaft
Benchmark im
deutschsprachigen Raum
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